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Objective: : Exporting is a low-cost start of internationalization for some Small and Medium-Sized 

Enterprises (SMEs), especially in emerging economies. Organizational and financial resources role 

in revenue and survival of SMEs rely on technological innovation in international trade processes 

is important. This study has addressed the dependence of export revenue on resources and 

technological innovation. 

 

Methods: The statistical population includes exporting SMEs located in Tehran industrial towns. 

The data collection tool is questionnaire and the stratified method  sampling  and confirmatory 

factor analysis and multivariate analysis as well as an examination of the model fit indices using 

structural equation modeling with a partial least squares approach are used. 

 

Findings: The findings showed that technological innovation has a positive effect on the export 

income of businesses, and the effect of technological innovation on organizational resources, the 

effect of organizational resources on export income, the effect of technological innovation on 

financial resources, and the effect of financial resources on export revenue were confirmed. 

Organizational and financial resources also play a mediating role in the effect of technological 

innovation on export reveue. 

 

Conclusion: The findings are consistent with a number of previous. Using attractive export 

incentives, especially financial ones, such as preferential tariffs and long-term bank facilities as a 

financial/organizational source to finance technological innovation as a competitive advantage, 

identifying challenges to the capital market, such as protective laws, developing organizational 

culture for strengthening risk-takings in allocating surplus financial resources to innovative ideas 

for international markets needs. 
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  ها:واژهکلید

منابع سازماني، درآمد صادراتي، 
 منابع مالي، نوآوری فناوری.

المللي شدن برخي از کسب و کارهای کوچک و متوسط به ويژه در صادرات آغازی کم هزينه برای بين هدف:

اقتصادهای نوظهور است. نقش منابع سازماني و مالي در کسب درآمد و بقای کسب و کارهای کوچک و متوسط با 
المللي مهم است. پژوهش حاضر به وابستگي درآمد صادراتي به فرايندهای تجارت بينتکيه بر نوآوری فناوری در 

 پرداخته است. یمنابع و نوآوری فناور

های صنعتي استان تهران جامعه آماری شامل کسب و کارهای کوچک و متوسط صادرکننده در شهرک: روش 

 چند تحليل و تاييدی عاملي تحليل. است ایطبقه گيرینمونه روش و پرسشنامه ها¬است. ابزار گرداوری داده
 های برازش مدل معادلات ساختاری با رويکرد حداقل مربعات جزئي انجام شد.رسي شاخصبر نيز و متغيره

ها نشان داد که نوآوری فناوری بر درآمد صادراتي کسب و کارها تاثير مثبت دارد، همچنين تاثير يافته: یافته ها 

بر منابع سازماني، تاثير منابع سازماني بر درآمد صادراتي، تاثير نوآوری فناوری بر منابع مالي و تاثير نوآوری فناوری 
منابع مالي بر درآمد صادراتي مورد تاييد قرار گرفت. منابع سازماني و مالي در تاثير نوآوری فناوری بر درآمد صادراتي 

 نيز نقش ميانجي دارد.
تعدادی از مطالعات پيشيني که در جوامع ديگر تا حدی مرتبط بودند همسويي دارد البته يافته ها با : گیري نتیجه 

 و ترجيحي هایتعرفه همچون مالي ويژه به صادراتي جذاب هایموارد غيرهمسو نيز يافت شد. استفاده از مشوق
 مزيت يک همچون فناوری نوآوری مالي تامين جهت سازماني/مالي منبع عنوان به مدت بلند بانکي تسهيلات

در تخصيص منابع مازاد مالي  پذيریريسک تقويت راستای در سازماني فرهنگ توسعه خارجي، بازارهای در رقابتي
 المللي.های نوآورانه متناسب با نيازهای بازارهای بينکسب و کارها به ايده

پژوهش ، صادراتي با نقش ميانجي منابع مالي و سازماني در کسب و کارهای کوچک و متوسطتاثير نوآوری فناوری بر درآمد (. 4140) لاری سمناني، بهروز :استناد 
. 92-741(،1)4. یو نوآور ينيکارآفر یها  

  https://doi.org/10.22034/eir.2025.493913.1137   
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 مقدمه
 ياند. برخشدن مواجه يالمللنيب یهاکمبود منابع، با چالش ليدلدر حال توسعه، به یدر کشورها 1کوچک و متوسط یوکارهاکسب

دنبال منابع همواره به ران،يمانند ا ييوکارها در کشورهاکسب نيوجود دارد. ا زين یاديز یهايممکن است موفق شوند، اما ناکام
مطالعه  یارزشمند برا یانهيزم رانيفروش، رقابت کنند. ا شيافزا یعرضه محصولات و خدمات نوآورانه برا باهستند تا بتوانند  داريپا

 ليدلهب ران،يوکارها در اکسب ياست. درآمد صادرات يو سازمان يهمچون منابع مال ييهايانجيو م يـ درآمد صادرات یرابطه نوآور
کوچک  یوکارهامتزلزل است و درصد کسب ،يکار و ارتباط اندک با اقتصاد جهان یروينعرضه فراوان  ها،یداريمقررات و ناپا يبرخ

 ازمندين ،يدرآمد صادرات یبرا یداشته است. اتخاذ نوآور یادينوسان ز کنند،يخدمات خود را صادر م ايکه محصولات  يو متوسط
 طيوکارها از تعاملات خود با محاست که کسب يکه شامل منابع ياز جمله منابع سازمان باشد؛يم يتوجهمنابع قابل یريکارگبه

اقدامات نوآورانه است.  ،يطيمح یهابا چالش ييارويدر رو رانيمورد توجه مد یهااز مؤلفه گريد يکي. آورنديدست مبه يسازمان
و  يخدابخش ،ي)صادق رندمناسب دا یو رفتارها ینوآور تيبه تقو ازين ،يرقابت تيبه مز يابيدست یوکارها براکسب ن،يبنابرا

نو،  یهاتيبهتر پاسخ دهند و با قابل يطيمح راتييکه به رقابت و تغ دهديرا م ييتوانا نيها ابه شرکت ی(. نوآور2021 ،يرقاسميم
 ی. از سوباشنديبه افول م ريناگز د،يجد يتيريمد یهامحصولات و روش اي یها بدون نوآوربرسند. آن یبهتر يبه عملکرد مال

 ديتر، باارزش سهام شرکت و عملکرد مطلوب شيافزا دار،يپا يرقابت تيبه مز يدسترس یبرا ت،يريمد نينو اتيبر اساس ادب گر،يد
و  ینوآور یهایو برعکس. استراتژ کننديم کيرا تحر یمنابع، نوآور نيبود. ا زين يو سازمان يدنبال منابع مالبه ،یعلاوه بر نوآور

(. 2020 ،2يرنکي)دونبسور، امپونگ و اوسواِ سازنديتوانمند م يالمللنيگسترش و رقابت در سطح ب یراها را بشرکت ،یفناور
و  ي. منابع سازماندهنديبر صادرات را نشان م ینوآور رياند و تأثها مهمشرکت يمال يبازده یبرا ديجد یآورفن یهایاستراتژ

نوظهور  یکنند. البته مشکل منابع در اقتصادها فايا یاکرده و نقش واسطه ملـ صادرات ع ینوآور ونديدر پ تواننديم يداخل يمال
بزرگ دارند،  یهانسبت به شرکت یکوچک و متوسط که فروش کمتر یهادر شرکت ژهيومسئله به نيهمواره وجود دارد، اما ا

 ف،يضع يطيمحستيز یمندبهره ،يسازمان یهابا وجود خلأ رو،ني. از اگذارديم يمنف ريها تأثاست و بر فروش و سود آن تريچالش
 يوکارها سعکسب رو،ني. از اشوديم شتريمنابع ب صيدولت در تخص شتريباعث دخالت ب ها،یداريبالا و ناپا نانيعدم اطم طيشرا

تفاوت نسبت به  یمقدار االبته ب ن،يشيها ارتباط برقرار کنند. مطالعات مرتبط پبا آن اياستفاده کرده  يدولت یهادارند از سازمان
در حال توسعه،  یکشورها یبرا شانيهاافتهيبوده و مشخص نشده است که  شرفتهيپ یدر کشورها شتريپژوهش حاضر، ب یرهايمتغ
و  یو امور مربوط به آن )شامل نوآور تيريمد کنند،يم اني( ب2017) 3نگ و ژا يخِ  ،یگونه که و. همانريخ ايدارد  يکاف ييروا

مطالب و  نيدارد. با توجه به ا يبستگ يمختلف سازمان یاست و به ساختارها «يياقتضا هينظر»( عمدتاً تابع يو سازمان يمنابع مال
 :شوديم انيب ياصل اتيپژوهش، فرض اتيادب

 دارد. ريکوچک و متوسط تأث یهاشرکت يبر درآمد صادرات یمنابع نهاد قياز طر یفناور ینوآور
 دارد. ريکوچک و متوسط تأث یهاشرکت يبر درآمد صادرات يمنابع مال قياز طر یفناور ینوآور

 

 پژوهش ينظر ۀنيشيپ
 پردازيم.ها و مفاهيم مرتبط با هر يک از متغيرهای اصلي پژوهش ميدر اين بخش به ديدگاه

 4يورافن ينوآور

 به دستيابي برای پيچيده سيستم يک عنوان به تواندزيربنای نوآوری فناوری در مفهوم فناوری نهفته است. اين نوآوری مي
 به دستيابي نيازها، کردن برآورده برای و است همراه نوين هایروش و محصولات ايجاد با نوين فناوری. شود تلقي خاص اهداف
(. با حل مسئله در يک فناوری و دستيابي به 2020رود )کوسيا ، دهای محيطي به کار ميتهدي با تقابل يا مشکلات حل اهداف،

های کارآفرينانه فني وجود دارد از توان به نوآوری فناورانه رسيد. سوالات و نکات متعددی درباره ظهور فرصتاهداف خاص مي
ترکيب فرآيندهای سازماني و روانشناسي با فرآيند  يهای نوآورانه، چگونگکشف خلاقيت و راه یايجاد فرصت برا طيجمله شرا

اطمينان، چگونگي پذيرش فرآيندهای سطح کلان نظريه تکامل توسط فرآيندهای آميز و عدممخاطره طيگيری تحت شراتصميم
فرآيند  اني،های سلسله مراتب سازمسطوح خرد سازماني، کاربرد نظريه خلاقيت در نظريه مشارکتي، رابطه بين خلق فرصت و شکل

                                                 
1. Small and Medium sized Enterprises (SME) 
2. Donbesuur, Ampong and Owusu-Yirenkyi 
3. Wei, Xie and Zhang 
4. Technological Innivation  
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77 
گران ميان نوآوری و اختراع تمايز قايل (. پژوهش2018،  فارسيداالهييخلق فرصت منجر به مزيت رقابتي )جمالي، محمدکاظمي و 

محصول  ديبه سمت تول شگاهيکه از آزما يماند اما کشف يم ياختراع باق کي رود،ينم يشگاهيآزما طيکه فراتر از مح کشفي. اندشده
 نياختراع از ا کيبا  ینوآور کي ن،ياست. بنابرا ینوآور کي( نهيدر هز ييجوصرفه ي)حت کنديايجاد م یاقتصاد حرکت و ارزش

(. 2014)بوينتنر ،  شوديکشيده م گريهای دکند و فراتر از اکتشافات به فعاليت يم جاديا یجهت متفاوت است که ارزش اقتصاد
پذير باشد و با اجرای آن ايده ادامه يابد. تفکيک اختراع از نوآوری هميشه امکان محورآن چيزی نوآوری است که نتيجه فرايندی ايده

های کنندگان، رقبا و ساير سازمانهای نوين حاصل تعامل با مشتريان، تاميننيست به ويژه برای نوآوری فناوری. طراحي فناوری
توسعه فناوری مهم است. بر اساس پژوهش کاشيان و  ددولتي و خصوصي است و رقابت و ساير ارتباطات تجاری برای فرآين

( توسعه فناوری اطلاعات و ارتباطات، نوسانات بازار سرمايه و ريسک بازارهای مالي را کاهش و عملکرد آن را 2022طاهريان )
افزايشي )اصلاحات  یهابندی انجام شده توسط کوسيا )همان( انواع نوآوری فناورانه شامل نوآوریدهد. بر اساس طبقهبهبود مي

 شديد تغيير) گراتحول/ایهای ريشهرونده محصولات و/يا فرآيندهای موجود، مانند مواد شوينده برای لباس تيره(؛ نوآوریپيش
 ؛(تماسي لنزهای مانند جامعه، مشکلات حل يا نيازها ارضای برای جديد محصولات ايجاد يا موجود، فرآيندهای/محصولات

 ؛(بيوتکنولوژی يا نانو فناوری همچون اندمرتبط هم به اقتصادی و فني نظر از که هانوآوری از ای)مجموعه نهفناورا هایسيستم
 پويايي با مصنوعي هوش يا ارتباطات و اطلاعات منظوره،همه هایفناوری مانند فناوری در فراگير تغييرات) فناوری هایانقلاب
 .باشندمي( فناوری
 

 1درآمد صادراتي
درآمد ناشي از ارتباط و به  (2008)کاشاني زاده و ملاحسندرآمد صادراتي را به نقل از شيخ (2012) کنانپور و ديدهخدامي

 ميانگين بين بازار در آن سوی مرزها تشبيه کرده است و در پژوهش خود به رابطه ناقص هایای و حرفهکارکردن با بازارهای حرفه

 يصادرات فروش( 2007) 2و کاکوس امانتوپولوسيد دهيعق بهاشاره دارد.  هاشرکت سهام قيمت ميانگين و صادرات از حاصل درآمد
 .دهدرخ مي يطيمختلف مح طياست که در شرا ياز رفتار صادرات يبازتاب

عنوان  در پژوهش خود به رابطه بين سرمايه فکری، کارايي سرمايه انساني به (2023) 3اعرابي، پناهي دورچه و عرب صالحي
دارد و بر اساس  5انداز اقتضايي به منابعدر پژوهش خود چشم (2022) 4منبعي نهادی با درآمد صادراتي اشاره دارد. وو، وی و ونگ

بر عملکرد صادراتي شرکتهای توليدی در چين پرداخته است. ايشان بر اين باور است  6مدل مفهومي آن به تاثير نوآوری ثبت اختراع
با توجه به نواقص بازار سرمايه در اقتصادهای نوظهور، دو نوع منبع مالي و نهادی در ارتباط اين نوآوری و صادرات مهم است. نتايج 

البته منابع نهادی اين تاثير را تضعيف و منابع مالي داخلي تقويت پژوهش ايشان نشان داد اين نوآوری تاثير مثبتي بر صادرات دارد 
به  يابيدست زانيصادراتي را م درآمد (2008) 7ی، آتاباديگر يفيدر تعر کند و به طور کلي نقشي تعديلگر برای منابع قايل است.مي

حجم فروش جمله را از  شاخص( شش 1120) 8تدوزيو وهاوادانا ، پاليدويلئون .کندمي فيتعر يخارج یاهداف مورد انتظار در بازارها
سطح سود حاصل از صادرات، سهم سود در صادرات و سهم بازار صادرات  ،يشدت فروش صادرات ،يفروش صادرات شيافزا ،يصادرات

اهداف(  تحقق ت،يرضا ،یظاهر تي)موفق يذهن اي يمالريغ یارهاي)فروش، سود، رشد(، مع يمال اي ينيعيي ارهايمع اند.فهرست کرده
 هم) نوآوری هایها جهت جبران سريع هزينهشرکت به را هاييفرصت درآمد صادراتي .نيز مورد توجه است يبيترک هایاريمع و

 هایتوانند قيمتآورند زيرا مي دست به نوآوری در گذاریبهتری از سرمايه دهد تا بازدهيمي (اختراع ثبت هم و توسعه و تحقيق
 (.  2018، 9آروانيتيس و تسکوراس ي،پاليگکنند ) دريافت خود نوآورانه محصولات برای بالاتری

                                                 
1. Export Revenue   
2. Diamantopoulos & Kakkos 
3. Arabi, Panahi Dorcheh, & Arabsalehi 
4. Wu, Wei & Wang 
5. Resource Countingency Perspective 
6. Patent Innovation 
7. Atabay 
8. Leonidou, Palihawadana &Theodosiou 
9. Gkypali, Arvanitis, &Tsekouras 
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 1منابع مالي

 وارد صادرکنندگان و مبتکران به توجهي قابل مالي فشارهایدارند و  بالايي متغير و ثابت یهاهزينه صادرات هم و نوآوری هم
 رشد استراتژی دو آنها زيرا است شديدتر کنندمي استفاده صادرات در نوآوری از که هاييشرکت برای مالي فشارهای اما. کنندمي

حق  هایهزينه بلکه شوند،مي متحمل را صادرات و نوآوری هایهزينه تنها نه يعني کنند؛مي دنبال همزمان طور به را پرخطر
تبعات متعدد آن  ونوظهور  یدر اقتصادها يمال یبازارها يافتگيتوسعه ن لي. به دلشوندمي متحمل نيز فروش را در مالکيت نوآوری

را در ها شرکت ي،اطلاعاتيا رانت عدم تقارن نيز قراردادها و  یاجرامسائل حقوق مالي،  ،گذارانهياز سرما فيضع تيحمااز جمله 
شاخص سودآوری متغيرهايي همچون  .تکيه کنند يبه منابع داخلناچارند و کند با مشکل مواجه مي يخارج يبه منابع مال يدسترس

شود و تعداد قابل توجهي از شرکتها با کمبود منابع مالي مواجهند و ايفای تعهدات از معيارهای درماندگي مالي شرکتها محسوب مي
انجام  ياندوخته مال اي يداخل يمنابع مال بيشتر از طريق يمال تامينموضوع،  نيبا توجه به ا (.2020اکبرلو، منصورفر و غيور،علي)

 یانجام تعهدات جار یشرکت برا کي ازياز مقدار مورد ن شيبکه  شودينقدشونده اطلاق م يبه منابع مال 2ياندوخته مالشود. مي
 (.2004 ، 3، پولوک و پوراکنايشي)م از آن بهره بردمنابع پذير در انعطاف تيريمد بايد بااست و  ياز سطوح فروش فعل تيخود و حما

کوتاه مدت،  یهایگذارهينقد، سرما از جمله وجهبالا  ينقدشوندگ تيبا قابل اندييهاييدارا و بتا در دسترس استنس يمال اندوخته
 ليبه دلتوان را مي ي. منابع مالتوان به آنها دست يافتمي رهيوام و غ ،اعتبارهايي همچون روش . به علاوه با(رهيمطالبات و غ

 جاديشرکت ا یبرا یترکياستراتژ یهانهيگز ياندوخته مالداد.  صيتخصهای کوچک تامين و در مقياس کامل یريپذميتقس
 .(2017، 4)رافايلوکند فراهم مي يخارج طيمح رييها در هنگام تغاز فرصت یبرداررهبه یرا برا يمنابع رايز بهتر بفروشندند تا نکيم

 

 5سازماني منابع
 در اقتصادهای در که ييهاشرکت برای ويژه به استها شرکت رقابتي تاثيرگذار بر عملکرد عوامل از سازماني و حاکميت شرکتي

راهبری شرکتي بر  (2022) نژاد، فتحي و مويدفربر اساس پژوهش رحيم(. همان دونبسور،) کنندمي فعاليت نوظهور و توسعه حال
يا  محيط به شرکت يک الملليبين و داخلي موفقيت نتيجه، های مالي شرکت و هزينه نمايندگي و سود اثر دارد. دراقلام سياست

. است حياتي شرکت يک نوآورانه یهافعاليت برای قوی سازماني محيط يک وجود عدم و وجود .وابسته است ارتباطات سازماني
 هاینظام باشند.روبرو مي نوآوری هایچالش با اغلب توسعه حال در بازارهای در متوسط و کوچک یهاشرکتنکته اول اين که 

 رو اين از .است بهبود درآمد صادراتي برای از ابزارهای مناسب کند، حفاظت هانوآوری از است قرار که مالکيت حقوق مانند حقوقي
 و قانوني هایسيستم تأثير تحت زيادی حد تا آيدمي دست به متوسط و کوچک هایشرکت هاینوآوری طريق از که مزايايي
 الملليبين یهافعاليت يا درآمد صادراتي بر توجهي قابل تأثير ضعيف يا قوی سازماني محيط يک دوم،. است هانوآوری از حمايت

 هایمناسب برای استفاده از نوآوری در تشخيص زمان ما به تواندمي سازماني نظريه بنابراين،(. 2022 ،6، وينيا و اومس)هاشمي دارد
 هایچارچوب تأثير توسعه ما را به ضرورت بررسي حال در بازارهای شرايط سوم،. ياری دهد در جهت بهبود درآمد صادراتي فناوری

 در و نوظهور اقتصادهای يافته،توسعه اقتصادهای مقابل در. رساندمي درآمد صادراتي و فناورانه هاینوآوری بين رابطه بر سازماني
 غايب يا کندمي حمايت بازارها از که سازماني ترتيبات که دارد اشاره وضعيتي به و اندمواجه سازماني خلأهای با اغلب توسعه حال

 مانند سازماني مشکل چندين با خلأها اين(. 2009 ،7مارتي و مير) است ناتوان رودمي انتظار آنها از که نقشي انجام در و يا ضعيف
 .بگذارند درآمد صادراتي تأثير وها استراتژی بر است ممکن شود ومي بيشتر معنوی مالکيت حقوق نقص سياسي و ثباتيبي فساد،

 دريافتند( 2019) 8، وونگ و خياني. تکمک کندکاهش اثرات نامطلوب بازار  به تواندميسازماني دولت  يبانيپشتدر اين هنگام 
شرکت  یباشد، نوآور تریهر چه رابطه دولت و شرکت قو روديانتظار م ني. بنابرادداراثر شرکت  یدولت بر نوآور-روابط شرکت

بر اساس پژوهشي  ند.ککمک ميمنابع در استفاده از ها به شرکت الملليبين عمومي یگذاراستيکه س اين ژهيو به شود شتريب

                                                 
1. Financial Resources  
2. Financial Slack 
3. Mishina, Pollock & Porac 
4. Rafailov 
5. Organizational Resources 
6. Hashmi, Voinea & Ooms 
7. Mair & Marti 
8. Tian,Wong & Xie 
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 یهامنابع شرکت ازيسازماني دولت به رفع ن تيحماو  از جمله صادرات داردشرکت  ديابتکارات جددر مهمي روابط دولت نقش ديگر، 

ها فاسد هستند که دولت يرابطه دولت و بنگاه در مناطق حال نيا با(. 2021، 1، فلاحت و کورياتاا)م کندميکوچک و متوسط کمک 
دهنده نشان است و ميرمستقيو مداخلات غ مياقدامات مستق شامل يدولت یهاتيحماگويد مي( 2017) 2نينچلشتايف .اثر مثبتي ندارد
با  يارزان، لاب يمال نيشامل تام نهاياست. ا يالمللنيب یدر بازارها تيموفق یها برادولت در کمک به شرکت حيمشارکت صر

 .است يداخل یهاشرکت مفيد برای يداخلرقابت  یهااستيکردن سقراردادها و دنبال نيتضم یبرا يخارج یهادولت

 

 پيشينه تجربي
 کنيم.های مرتبط با موضوع و متغيرهای اصلي اشاره ميدر اين بخش به پژوهش

 مالي صادرات فناوري و نوآوري
 و محصولات مانند نوآورانه، هایخروجي و نوآورانه هایايده بين معمولاً است و آميزمخاطره و فناوری پرهزينه نوآوری
اشکال مختلف توسعه محصول برای يک بنگاه را ميتوان به محصولات کاملا  .فاصله زماني وجود دارد اختراع ثبت قابل فرآيندهای

جديد در دنيا، محصولات بهبود داده شده، محصولات جديد نسبت به محصولات پيشين، و محصولاتي که کسب و کار را وارد 
لزوما در  انحصاری باشد اين دانش نوآوری (. اگر ماهيت204: 2019 ،3)محمدکاظمي دسته بندی محصول جديد ميکند برشمرد

 مقياس جويي درصرفه يابي بهتوانايي دستنوآور  یها. شرکتشودبرداری ميو از آن کپي مانددهندگان آن باقي نميدست توسعه
 است برای ابزاری نوآوری شود.مي نيز سرشکن داخلي در بازارهای صادراتي، بازارهای در فزاينده نوآوری هایهزينه زيرا را دارند
دونگ، ) بخشدمي صادراتي بهبود بازارهای شرکت را در رقابتي مزيت صادرات و از بالاتری سطح و بهتر درآمد صادراتي به دستيابي

رفته صنعت فناوری در پژوهشي که به منظور ارائه مدل نوآوری باز برای کسب و کارهای نوپا با فناوری پيش (.2022 ،4کوکو و ژو
گذاری و تامين مالي در توسعه فناوری در خدمات و اطلاعات انجام شده است به نقش مديريت استراتژيک نوآوری باز، سرمايه

 محصولات ارائه بر مبتني رود نوآوریانتظار مي(. 2024، 5محصولات فيزيکي و رهبری نوآورانه اشاره دارد )نفيسي و محمدکاظمي
 توليد فرآيندهای بهبود هایهزينه کاهش و مقياس در جوييمنجر به صرفه صادراتي، بازارهای در بالا کيفيت با و متمايز جديد،
 داخلي فروش در بازارهای توسعه طريق از نوآوری یهاهزينه شود زيرانيز منجر به منفعت مالي مي صادرات از ناشي نوآوری. شود

 بازارهای در نوآوری است ممکن. يابدو کاهش مي شودری از محصول سرشکن ميبه واحدهای بيشت مقياس، در جوييصرفه و
 از جرياني ارائه شود اما ميزبان کشورهای گذاری دانش دربه اشتراک از ناشي رقابتي مزيت دادن دست منجر به از صادراتي

به  یشتريب لينوآور تما یهاشرکت به همين خاطر .دهدمي افزايش را درآمد صادراتي بهبوديافته، نو و فرآيندهای و محصولات
نجفي و . دارنداز بازارها  یشتريدر تعداد ب یثابت نوآور یهانهيهز کردنسرشکندرآمد و  شيافزا یبرا يخارج یورود به بازارها

( نيز دريافت نوآوری فناوری تاثير 2020) 7های نوآوری بر عملکرد صادرات تاثير دارند. گامبو( دريافتند استراتژی2022) 6يگانگي
تواند به طور کلي به اثربخشي و کارايي  مالي کمک های تجاری نيجريه دارد و ابزارهای خودکار ميمثبتي بر عملکرد مالي بانک

 در د عامل مهميدهد که به نوبه خومي شيرا افزا یريادگي یهاتيو قابل يسازمان نشدا ،در منابع فناورانه یگذارهيسرماکند. 
( در پژوهش خود درباره تاثير 2022) 8اورتيگورا سانچز، ولش و استين .است نهيبر هز يمبتن يالمللنيب يرقابت یهاتيتوسعه مز

های دولتي نوآوری، سرمايه انساني های کوچک و متوسط يارانه بگير کشور پرو دريافتند يارانهنوآوری بر عملکرد صادرات شرکت
کند و بر توليد و درآمد صادراتي ها تاثير مثبتي بر انواع نوآوری دارد، همچون متغير ميانجي عمل ميک منبع، و همکاریبه عنوان ي

( نيز در پژوهش خود در ويتنام دريافتند نوآوری فناوری و البته عوامل بومي تاثير 2023) 9ترندو و دانگاثر دارد. نهانگ دوو، پي
 متوسط و بزرگ دارد.های مثبت بر عملکرد شرکت
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 و درآمد صادراتي منابع
 صادرات -نوآوری ارتباط با در منبع نوع دو به نياز مواجهند و ناقص سرمايه بازارهای و سازماني خلأهای با نوظهور اقتصادهای

 خارجي مالي تأمين به نسبتبه عنوان يک منبع تامين مالي داخلي  مالياندوخته  از استفاده .سازماني اندوخته مالي و منابع دارند؛
را داشته باشند تا  هاچالش با مقابله برای لازم هاینوآوری بايد صادراتي بازارهای در هاشرکت تر است ضمناراحت هادر نوآوری

 ضمانت مانندغيرمستقيم  مالي یهايارانه مالي مستقيم همچون وجه نقد و یهادهند. يارانه ادامه در آن بازارها خود بتوانند به بقای
 تياهم يخارج يمال نياز تام يحت يداخل يمال نيتام (.2018 ،1ليم، ونگ و زنگ)متنوع است  و رايج معمولاً بدهي بخشودگي يا وام

از مواردی که در درون سازمان  (.2021، 2سولداتي، بونانو و گياني)روس شودداده مي حيو صادرات ترج ینوآور یبرا و دارد یشتريب
آوری زنجيره تامين، ظرفيت جذب کارکنان، و توان به گرايش کارآفرينانه، تابشود ميالمللي ميباعث توسعه کسب و کارهای بين

 (2022) 4(. بر اساس پژوهش سانگا و آزياکپونو2024، 3نوآوری سازماني اشاره کرد )بابک، احمدپور درياني، و محمدکاظمي
از به ويژه  دارد و اين موضوعهای کوچک و متوسط آفريقا شرکت مالي ر ارائه خدماتهای فناوری تأثير مثبت و معناداری بآورینو

وری بر سطوح اهای فن. علاوه بر اين، شاخصمشاهده شده استها به شرکت اتها و تخصيص اعتبارهای بانکنظر بسيج سپرده
( نيز بر 2022) 5. چوی و يوددهنشان ميتری تأثير قوی آن تروصي نسبت به سطوح پاييناعتبارات بانکي بخش خص ی ازبالاتر

های توليدی های نوآوری فناورانه بر ارزش بازاری شرکتاند که مسئوليت اجتماعي راهبردی شرکت در تعامل با فعاليتاين عقيده
 گذاری کنند تا بر شدت اين اثر بيفزايند.موضوع سرمايه ها بايد در اينگويد شرکتدر بازار سرمايه اثر مثبت دارد و مي

 مدل مفهومي
 شود.ارائه مي 1مدل مفهومي پژوهش به صورت شکل 

 
 

 

 

 

 

 
 مدل مفهومي پژوهش: 1شکل 

 

شناسي پژوهشروش  

توصيفي انجام شده است. جامعه آماری شامل کسب و کارهای کوچک و متوسط اين تحقيق به لحاظ هدف کاربردی و با روش 
سال است  6ها که حداقل های صنعتي دولتي استان تهران است. اسامي اين شهرکدارای محصولات صادراتي مستقر در شهرک

 دهک، ورزان،آيينه نصيرآباد، آباد،باسبرداری رسيده و فعاليت مستمر قابل توجه داشته است عبارتند از: پايتخت، چرمشهر، عبه بهره
 . پيشوا و ری بيجين قرچک، ،2 دماوند خوارزمي، سالاريه، پرند، فيروزکوه، آباد،-شمس

ها گردآوری شد. هر کسب و کار به عنوان يک عضو از جامعه آماری است و با با استفاده از پرسشنامه کتبي طيف ليکرت داده
گيری شد به نحوی که با ای نمونهعدد برآورد و  به روش طبقه 102جامعه محدود، تعداد نمونه  استفاده از فرمول کوکران برای

های به عمل آمده تعداد کسب و کارهای دارای محصولات صادراتي در هر شهرک شناسايي و سپس با توجه به تعداد آنها پرسش
پرسشنامه برای مديران عامل، صاحبان و يا  در هر کدام، تعداد نمونه موردنياز به هر شهرک اختصاص يافت و يک

                                                 
1. Lim, Wang & Zeng 
2. Rossi, Bonanno & Giansoldati 
3. Babak, Ahmadpour Daryani, & Mohammad Kazemi 
4. Sanga & Aziakpono 
5. Choi & Yoo 

 درآمد صادراتي
 نوآوری فناوری

 منابع نهادی

 منابع مالي

https://onlinelibrary.wiley.com/authored-by/Sanga/Bahati
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پرسشنامه ميان افراد  115کارمندان/کارشناسان تاييدشده هر يک از کسب و کارهای نمونه آماری در نظر گرفته شد. در مجموع 

ل و پرسشنامه قابل تحليل به دست آمد. برای تعدادی از کسب و کارها تکمي 102نمونه هدف توزيع شد که در نهايت تعداد 
 گردآوری و توزيع اجتماعي هایگردآوری پرسشنامه به صورت حضوری انجام شد و برای تعداد ديگر از طريق ايميل و يا شبکه

های برازش مدل با استفاده از مدل و نيز بررسي شاخص چندمتغيره تحليل و تجزيه و تاييدی عاملي تحليل ها،داده تحليل در. شد
نامه با ضريب آلفـای کرونبـاخ بررسي شد. برای برازش معادلات ساختاری با رويکرد حداقل مربعات جزئي انجام شد. پايايي پرسش

تفاده از معيار اس (، بررسي روايي تشخيصي  متغيرهای پنهان باCRهای متعددی همچون ضريب پايايي مرکب  )مدل شاخص
های شده  برای بررسي روايي همگرا  و همبستگي دروني و همسويي گويه(، شاخص ميانگين واريانس استخراج1981)فورنل و لارکر

 سنجش يک سازه و ضريب تعيين و ضريب مسير محاسبه شد.
 

 هایافته
 دهد.آماری را نشان ميکارهای نمونه دهندگان به پرسشنامه و کسب و ( آمار توصيفي پاسخ1جدول )

 (: آمارهاي توصیفي1جدول )

  فراواني درصد تجمعي   فراواني درصد تجمعي

 ترپايين ويکاردان 14 7/13 7/13

ت
لا

صي
تح

 

 مرد 55 9/53 9/53

س
جن

 

 زن 47 1/46 100 يکارشناس 52 51 7/64

 جمع 102 100  ارشد يکارشناس 24 5/23 2/88

  30کمتر از  16 7/15 7/15 دکتری 12 8/11 100

ن
س

 

  31-40 39 2/38 9/53 جمع 102 100 

 مدير 5 9/4 9/4

غل
ش

 

2/90 3/36 37 50-41  

   50از  بيش 10 8/9 100 کارمند/کارشناس 97 1/95 100

 جمع 102 100  جمع 102 100 

  2کمتر از  4 9/3 9/3

ي 
رات

صاد
ه 

ابق
س

ل(
سا

(
 

  10کمتر از  14 7/13 7/13

اد 
عد

ت
ان

کن
کار

 
فر(

)ن
 

2/40 3/36 37 5-2  7/64 51 52 10-49  

3/84 1/44 45 10-5  2/88 5/23 24 50-99  

  100از بيش 12 8/11 100  10از  بيش 16 7/15 100

 جمع 102 100  جمع 102 100 

 
( گزارش شده و ميانجي وابسته ،مستقل های)متغير انسياستاندارد و وار اري، انحراف معنيانگيهای آماری مشاخص (2جدول )در 

 تر متغيرهای پژوهش کمک کند.تواند به درک بيشها مياست. در واقع اين شاخص
 

 هاي پژوهشتوصیف متغیر (2) جدول

 
 

 
 
 
 
متعلق به و بالاترين مقدار آن  "درآمد صادرات"متغير ميانگين متعلق به شود که کمترين مقدار( مشاهده مي2توجه به جدول ) با

ها های حاصل از پرسشنامه طيف ليکرت، برای بررسي نرمال بودن توزيع دادهبا توجه به ماهيت دادهاست.  "منابع مالي"متغير 
ال نرم عيها از توزداده ،نباشند (-2و  2) دامنهدر  يدگيو کش يشود. چنانچه چولگ يها بررسداده يدگيو کش يچولگبهتر است 
يعني توزيع متغيرها متقارن است. همچنين  باشديم( -2و  2) دامنهدر  قيتحق رهایيتمام متغ يمقدار چولگ .ستنديبرخوردار ن

 کشيدگي چولگي واريانس انحراف معيار  ميانگين حداکثر حداقل متغير

14/2 درآمد صادرات  86/4  074/3  727/0  529/0  247/0  957/0-  

698/3 5 1 نوآوری فناوری  821/0  675/0  117/1-  068/1  

43/2 منابع نهادی  71/4  732/3  512/0  263/0  015/0  395/0-  

17/2 منابع مالي  5 076/4  708/0  503/0  940/0-  045/0  
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توان گفت توزيع متغيرها از کشيدگي نرمال برخوردار هستند. در نتيجه ، لذا ميباشديم( -2و  2) دامنهدر  رهايتمام متغ کشيدگي
 های تحقيق قابل استنباط است. نرمال بودن توزيع داده

های پرسشنامه، آلفای کرونباخ، پايايي ترکيبي استفاده شده است. در مورد برای بررسي پايايي تشخيصي از بارهای عاملي گويه
گر آن است که سازه خيلي و بيشتر در تحليل عاملي تأييدی نشان 7/0قابل قبول،  4/0ها، بار عاملي بالای يهپايايي هر يک از گو

درصد بايد  5ها مقدار آماره تي بارهای عاملي در سطح معناداری مطلوب تعريف شده است. همچنين برای تاييد مناسب بودن گويه
های پرسشنامه در حد قابل قبول و خوب تعريف شده دهد تمام گويهعاملي نشان مي ( بارهای3باشد. نتايج جدول ) 96/1بزرگتر از 

دهنده پايايي بسيار بالای ابزار بزرگتر باشند نشان 7/0است. هر چه مقادير آلفای کرونباخ از  933/0است. آلفای کرونباخ کل 
 به تمامي متغيرها بيشتر است، 7/0به هر متغير و آلفای کل از مقدار آلفای مربوط  که باشد. از آنجاها ميگيری و خرده مولفهاندازه

 باشند.با يکديگر پايا مي متغيرها کل و مجزا طور
 1( استفاده شد. از آنجايي که حداقل مربعات جزئي cρگلداشتاين ) –ها از ضريب ديلون برای بررسي پايايي ترکيبي هر يک از سازه

ها در کند، درنظرگرفتن بار عاملي هر يک از گويهها برای تحليل استفاده مياملي آزمودنيبر خلاف رگرسيون معمولي از نمرات ع
دهد که پايايي ترکيبي ( نشان مي3يا بيشتر باشند. جدول ) 7/0بايد  ρcمحاسبه شاخص اعتبار ضروری است و مقادير قابل پذيرش 

 هستند. 7/0ها مقدار قابل پذيرش بالای تمام مولفه
 

 ترکيبي( پرسشنامه  پايايي کرونباخ، آلفای آماره تي،عاملي، )بارهای PLS کيفيت (3) جدول

 (CR)پايايي ترکيبي  آلفای کرونباخ آماره تي بارعاملي سوال مولفه

درآمد 

 صادرات

1 401/0  690/2  

776/0  827/0  

2 395/0  372/2  

3 666/0  966/7  

4 646/0  157/6  

5 768/0  391/11  

6 760/0  398/12  

7 772/0  461/12  

نوآوری 

 فناوری

8 77/0  941/13  

817/0  872/0  

9 663/0  023/8  

10 835/0  164/17  

11 744/0  831/15  

12 778/0  405/14  

منابع 

 نهادی

13 770/0  322/15  

 
 

906/0  

 
 

928/0  

14 620/0  755/6  

15 937/0  784/83  

16 882/0  643/30  

17 838/0  346/19  

18 644/0  984/9  

19 901/0  808/29  

منابع 

 مالي

20 688/0  968/6  

850/0  890/0  

21 789/0  353/10  

22 799/0  917/13  

23 683/0  110/7  

24 721/0  835/7  

25 854/0  952/22  

( ارائه شده است. در اين مدل در صورتي روايي واگرای قابل قبولي دارد که اعداد قطر اصلي 4در جدول ) های آماریاندازه شاخص
شود. مقادير مناسب استفاده مي 2از مقادير زيرين خود بيشتر باشند. برای بررسي روايي همگرا از ميانگين واريانس استخراج شده

                                                 
1. Partial Least Squares (PLS) 
2. Average Variance Extracted (AVE) 
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درصد و يا بيشتر واريانس  50مر به معنای آن است که سازه مورد نظر حدود کنند و اين ابه بالا توصيه مي 5/0را  آنبرای 
ها دارای مقدار قابل پذيرش بالای دهد که تمام مولفه( روايي همگرا نشان مي4کند. نتيجه در جدول )گرهای خود را تبيين مينشان

کنند روايي واگرا وقتي در سطح قابل قبول بيان ميگيری است. فورنل و لارکر است. سومين معيار بررسي برازش مدل اندازه 5/0
های ديگر در مدل است که ميزان ميانگين واريانس استخراج شده برای هر سازه بيشتر از واريانس اشتراکي بين آن سازه و سازه

پذيرد که صورت مي سازی معادلات ساختاری با رويکرد حداقل مربعات جزيي، بررسي اين امر به وسيله يک ماتريسباشد. در مدل
شده مربوط به هر سازه ها و جذر مقادير ميانگين واريانس استخراجهای اين ماتريس حاوی مقادير ضرايب همبستگي بين سازهخانه

 ( نتايج مربوط به اين ملاک ارائه شده است.4است. در جدول )
 هاي آماري(: اندازه شاخص4جدول )

يمنابع مال درآمد صادرات AVE کرونباخ مولفه یفناور ینوآور منابع نهادی   

776/0 درآمد صادرات  520/0  648/0     

850/0 منابع مالي  575/0  552/0  758/0    

906/0 منابع نهادی  651/0  590/0  666/0  807/0   

817/0 نوآوری فناوری  578/0  542/0  589/0  727/0  760/0  
 

 
( نمايان است. معيار اول 5در جدول ) 2Qو شاخص  2R (، معيارvalues-tدر بررسي الگوی ساختاری، ضرايب معناداری )مقادير 

دهد قدر مطلق آماره ( نشان مي2( است که نتيجه آن در شکل شماره )t-valuesبرازش الگوی ساختاری ضرايب معناداری )مقادير 
 شود.درصد تاييد مي 95ح اطمينان های پژوهش در سطها و در نتيجه فرضيهی بين سازهبيشتر است و صحت رابطه 96/1تي از 

زا بر معياری است که نشان از تاثير يک متغير برون است. اين ضريب )2R(  معيار دوم برازش الگوی ساختاری معيار ضريب تعيين
، مقادير آن بين کنديم یريگمستقل نسبت داد اندازه ريتوان به متغيوابسته را که م ريمتغ راتيينسبت تغزا دارد، يک متغير درون

طور که در باشد. همانمي آن یبرا یمتوسط و قو ف،يضع ريبه عنوان مقاد 67/0و  33/0، 19/0سه مقدار صفر تا يک است و 
 زای مدل نشان از برازش مناسب مدل ساختاری دارد.( مشخص است مقادير ضريب تعيين مربوط به متغيرهای درون5جدول )
زا را مشخص درون یهامدل در سازه ينيبشيقدرت پکه  است 2Q اي نيبشيشاخص ارتباط پی، مدل ساختار يبررس اريمع سومين

 مدل را داشته باشند. یزادرون یرهايمتغ ينيبشيپ تيقابل ديقابل قبول هستند، با یبرازش ساختار یکه دارا ييها. مدلکنديم
راه  نيگذاشته و از ا گريکديبر  يکاف ريها تاثشده باشند، سازه فيتعر يبه درستها سازه نيمدل، روابط ب کيکه اگر در  يمعنبدين 
برای  2بيني حداقل مربعات جزئيپيش  از الگوريتم 1نرم افزار اسمارت پي ال اس 4در نسخه  .دشون ديتائ يبه درست هاهيفرض

 شود.استفاده مي 2Qمحاسبه 

 

                                                 
1. Smart Partial Least Squares (Smart-PLS) 
2. Predict PLS   
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 تعيين ضريب مقادير و مسير ضرايب (:2) شکل

 

 دهديمثبت باشد نشان مدر اين روش  2Qگر مقدار شاخص های پيشين، ادر نسخه 1همانند نتايج حاصل از تکنيک بلايندفولدينگ
 کيدر مورد  Q²که مقدار يدر صورت. همچنين برخوردار است يمناسب يکنندگينيبشيبرازش مدل مطلوب است و مدل از قدرت پ

سازه  یمتوسط و قو ف،يضع ينيبشينشان از قدرت پ بيبه ترت ديرا کسب نما 35/0و  15/0، 02/0سه مقداردر حدود زا سازه درون
 .مربوط به آن را دارد یزابرون یهاسازه اي
 

 زامتغیرهاي درون R2(: مقدار 5جدول )

 
 
 
 
 

محسوب  پژوهش یهاهيفرض رشيپذ ايرد  يقبل از بررس ياز مراحل اصل يکي يجزئرويکرد حداقل مربعات برازش در  یهااخصش
 2استاندارد ماندهيمربعات باق نيانگيم شهيردهد که از اين ميان دو شاخص افزار موارد محدودی را ارايه مينرمشود. با اين حال مي
تری را در اختيار قرار سان، ارزيابي آبه دليل داشتن حد مطلوب و آستانه معين برای برازش مدل کلي 3شاخص برازش هنجارشدهو 

 يهمبستگ سيشده و ماترمشاهده يهمبستگ نياستاندارد به عنوان تفاوت ب ماندهيمربعات باق نيانگيم شهياخص ردهند. شمي
مشاهده شده و مورد انتظار  یهايهمبستگ نياختلافات ب يبزرگ نيانگيم يابيشاخص امکان ارز ني. اشوديم فيمدل تعر يضمن

کمتر  08/0گيرانه از يا در موارد سخت 1/0شاخص از اين اگر مقدار  کند.يبرازش )مدل( فراهم م اريمطلق مع اريرا به عنوان مع
 9/0 یبالا ريمقاد یبرا شوديم دهيهم نام 4بونت -شاخص برازش هنجارشده که شاخص بنتلر باشد نشان از برازش مطلوب است.

 برازش مدلبرای بررسي همزمان  5توان از شاخص نيکويي برازشعلاوه بر اين، مي .مدل است يقابل قبول و نشانه برازندگ
قابل  ياشتراک یهاشاخص نيانگيو م R2شاخص  يهندس نيانگيشاخص با استفاده از م ی استفاده کرد. اينريگو اندازه یساختار

  .دشمحاسبه  (1طبق رابطه )مدل  يبرازش کل يبررس یبرا اريمعاين محاسبه است. 
 

(1رابطه )  
𝐺𝑂𝐹 = √𝐶𝑜𝑚𝑚𝑜𝑛𝑎𝑙𝑖𝑡𝑦̅̅ ̅̅ ̅̅ ̅̅ ̅̅ ̅̅ ̅̅ ̅̅ ̅̅ × 𝑅2̅̅̅̅  = √𝐴𝑉𝐸̅̅ ̅̅ ̅̅ ×  𝑅2̅̅̅̅  = √0.581 × 0.476 =  0.526 

                                                 
1. Blindfolding   

2. Standardized Root Mean Square Residual (SRMR) 

3. Normed Fit Index  (NFI) 

4. Bentler-Bonett 

5. Goodness of Fit (GOF) 

 2Qي نيبشيپ قدرت 2R Q²predictقدرت رابطه بر اساس  شدهتعديل 2R  2R هاسازه

 متوسط 255/0 رابطه متوسط 381/0 399/0 صادراتدرآمد 

 یقو 669/0 رابطه قوی 681/0 684/0 منابع نهادی

 متوسط 316/0 رابطه متوسط 341/0 347/0 منابع مالي
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 (6) طور که در جدولهمان شود.يدر نظر گرفته م یقو 36/0 یبالا و متوسط 36/0تا  25/0 ني، بفيضع 25/0تا  1/0 نيمقدار ب
بيني زای مدل نشان از برازش مناسب مدل ساختاری دارد. ضمنا قدرت پيشمربوط به متغيرهای درون 2Rمشخص است مقادير 

 شده مدل در حد مطلوب قرار دارد.های برازشدهد. کليه شاخصنشان مي  2Qزا را بر اساس معيار درون هایمتغير
 

 شاخصهای برازش مدل پژوهش( 6) جدول

شدهمقدار گزارش حد مطلوب شاخص  وضعيت برازش 

08/0کمتر از  (SRMR)د ريشه ميانگين مربعات باقيمانده استاندار   073/0  مناسب 

و بالاتر 9/0  (NFI) شده برازش هنجار  920/0  مناسب 

و بالاتر 36/0 (GOF)نيکويي برازش   265/0  قوی 

 
  دهد.را نشان مي نتايج بررسي فرضيات (7)جدول 

 
نتايج بررسي فرضيات (7)جدول   

 انحراف معيار t Sig ضريب مسير تاثير

منابع نهادیبر نوآوری فناوری   827/0  090/25  000/0  033/0  

يدرآمد صادراتمنابع نهادی بر   393/0  586/3  000/0  109/0  

336/0 نوآوری فناوری بر درآمد صادراتي  027/3  002/0  111/0  

325/0 نوآوری فناوری بر درآمد صادراتي با ميانجي منابع نهادی  066/3  000/0  106/0  

منابع ماليبر نوآوری فناوری   589/0  898/7  000/0  074/0  

يصادراتمنابع مالي بر درآمد   376/0  669/3  000/0  102/0  

336/0 نوآوری فناوری بر درآمد صادراتي  027/3  002/0  111/0  

221/0 نوآوری فناوری بر درآمد صادراتي با ميانجي منابع مالي  663/2  000/0  083/0  

 
که مقدار  سوبل استفاده شده است، با توجه به اينبه منظور محاسبه نقش ميانجي منابع نهادی در فرضيه اول اصلي از آزمون 

توان گفت ، مياست -96/1و  +96/1 دامنهشده است، و مقدار آن خارج از  569/3 (2رابطه )آزمون سوبل بر اساس مقادير آماره تي 
 . شوددرصد تاييد مي 95فرضيه اول اصلي در سطح اطمينان 

 
(2رابطه )  𝑍 − 𝑉𝑎𝑙𝑢𝑒 =

0.827 × 0.393

√(0.8272 × 0.1092) + (0.3932 × 0.0332)
= 3.569 

 
همچنين  دارد. ريتاثهای کوچک و متوسط ي شرکتعملکرد صادراتبنابراين نوآوری فناوری از طريق متغير ميانجي منابع نهادی بر 

منابع  يانجيبا نقش م يبر درآمد صادرات یفناور ینوآور ريتاث یبرااسترپينگ حاصل از روش بوت يمقدار آماره ت( 7در جدول )
است در نتيجه اثر غيرمستقيم در سطح  325/0برابر )اثر غيرمستقيم(  يونيرگرس بيضر. است( 96/1)بزرگتر از  066/3برابر  ینهاد

خواهيم  1( آزمون شمول واريانس3معنادار است. برای تعيين شدت اثر غيرمستقيم از طريق متغير ميانجي طبق رابطه ) %95اطمينان 
 :داشت

 
(3رابطه )  𝑉𝐴𝐹 =

0.827 × 0.393

(0.827 × 0.393) + 0.336
=  

0.325

0.661
= 0.491 

   

                                                 
1. Variance Accounted For (VAF) 
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شود و متغير منابع نهادی در رابطه بين نوآوری فناوری و درآمد صادراتي فرضيه اول تاييد مي 8/0و  2/0با توجه به مقدار مابين 
سوبل استفاده شد. مقدار آزمون سوبل بر به منظور محاسبه نقش ميانجي منابع مالي در فرضيه دوم از آزمون  ميانجي جزيي است.

 شود.تاييد ميدرصد  95 نانيدر سطح اطماست و فرضيه دوم  345/3 (، 4رابطه ) اساس مقادير آماره تي
 

(4رابطه )  
𝑍 − 𝑉𝑎𝑙𝑢𝑒 =

0.589 × 0.376

√(0.5892 × 0.1022) + (0.3762 × 0.0742)
= 3.345 

 
در جدول  ماليمنابع  يانجيبا نقش م يبر درآمد صادرات یفناور ینوآور ريتاث یبراحاصل از روش بوت استرپينگ  يمقدار آماره ت

است. در نتيجه اثر غيرمستقيم در سطح  221/0برابر )اثر غيرمستقيم(  يونيرگرس بيضرو  است( 96/1)بزرگتر از  663/2برابر ( 7)
زمون شمول واريانس خواهيم آ. برای تعيين شدت اثر غيرمستقيم از طريق متغير ميانجي طبق استدرصد معنادار  95اطمينان 

 داشت:
(5رابطه )  

𝑉𝐴𝐹 =
0.589 × 0.376

(0.589 × 0.376) + 0.336
=  

0.221

0.557
= 0.397 

 
وری آدر رابطه بين نو شود و متغير منابع ماليقرار دارد، فرضيه دوم تاييد مي 8/0و  2/0مابين ( 5رابطه ) که مقداربا توجه به اين

 فناوری و درآمد صادراتي ميانجي جزيي است.

گيريبحث و نتيجه  
های صادرات شرکت درآمد شيمنجر به افزا نديفرآ یکردند که نوآور یريگجهينت( 2020) 1، اوبودوچي و راموس هيدالگواده

بر عملکرد  یشتريب ريتأث یفناور یهاینوآورو  شوديدر حال توسعه م ینوظهور و کشورها یدر اقتصادهاه ويژه کوچک و متوسط ب
که هم  ندنشان داد )همان( يهاشم. نتايج پژوهش حاضر با مطالعات فوق همسو است. دارند يابيبازار یصادرات نسبت به نوآور

توسط از نظر عملکرد های کوچک و مبر صادرات شرکت يمثبت ريتأث ،ربر بازا يهای مبتنیو هم نوآور یبر فناور يهای مبتنینوآور
فناورانه را بر صادرات  یهاینوآور ريتأث سازماني طيمح يژگيدارند. دوم، و یو عملکرد صادرات اقتصاد کيصادرات استراتژ

 دراتو صا یبر رابطه نوآور ياثر مثبت يدولت تيکه مالک ندنشان داد )همان(. دونگ دهديم شيهای کوچک و متوسط افزاشرکت
که  ييهاشرکت نسبت بهبر صادرات دارد  یتریاثرات قوهای صادراتي در شرکت یاز نوآور يعموم تيحماتوان گفت و مي دارد

بر شدت و  یاثرات انواع نوآور ي( در بررس2016) 2و ووجونگ ويفونچام دهند.يانجام م يهای خود را در بازار داخلتيفعال شتريب
 .دبخشيبهبود مرا صادرات  درآمد ،اقتصاد کلان کدر ي اما ثبات دکنيم مختلصادرات را  ،که فساد افتنديبه صادرات در ليتما

 ارانهي نيرا ب یرابطه مثبت و معنادار )همان(سانچز اورتيگو های پژوهش افتهي نتيجه فرضيه اول با مطالعات فوق همسو است.
کوچک و متوسط  یهابنگاه ینوآور جيبر نتا يمثبت ريتأث ینوآور ارانهيدهد. به طور خاص، ينشان م یو انواع نوآور ینوآور يدولت

و شد  افتي یورآها، بسته به نوع کارمندان و نوشرکت يصادرات درآمدبر  يانسان هيسرما رياز تاث متفاوتي جينتا منابع،دارد. در مورد 
انواع  نيدر رابطه ب ييانقش واسطه یديعملکرد تول ن،يدارند. همچن يصادرات فروشو  ديبر تول یزياثرات متما یانواع مختلف نوآور

های کوچک که پژوهش حاضر نشان داد نوآوری فناوری بر منابع نهادی شرکت با توجه به اين کند.يم فايصادرات ا درآمدو  ینوآور
 3يهمدانيو قاسماونار  يالهفيستوان گفت که نتايج پژوهش حاضر با مطالعات بالا همسو است. و متوسط تاثير دارد، لذا مي

 کردند. تاييدرا  ینوآور یريگو جهت يصادرات درآمدبر  يابيو بازار يهای مالشامل مولفه ینهاد يبانيپشت ريتاث ي( در پژوهش2022)
با توجه به اين که . شوديم يصادرات فروشموجب بهبود  يابيبازار ندآيدولت در فرمالي  يبانينشان داد پشت )همان(ماتا های يافته

توان گفت که با مطالعات های کوچک و متوسط تاثير دارد، ميپژوهش حاضر نشان داد منابع نهادی بر عملکرد صاداراتي شرکت
 يهای رفتار صادراتدر دسترس بر جنبهمالي انواع اندوخته  اثر ي( به بررس2017) 4وانکرو  ، فاس لمانيپباشد. فوق همسو مي

                                                 
1. Edeh, Obodoechi & Ramos-Hidalgo 
2. Fonchamnyo, & Wujung 
3. Seifollahi onar & Ghasemi hamedani 
4. Paeleman, Fuss, & Vanacker 
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 علاوه بر اين،د. گوييصادرات م افزايشبر احتمال  يمنابع اندوخته مال يشمثبت و کاه ريهای آنها از تأثافتهيها پرداختند. شرکت

 یهاتيمحدود ،یرا که نوآور یريتأث )همان( ي. روسدارد ريها تأثشرکت صادراتبر تنوع  يبه طور مثبت و با نرخ کاهش ياندوخته مال
استفاده  اي دريافتندکردند. آنها  ليتحل ،داردکننده به صادرکننده و بالعکس رصادرياز غ تيوضع رييارآمد بر تغک ينظارت طيو مح يمال

و با پژوهش  دهديو احتمال توقف صادرات را کاهش م شيمحصول، احتمال شروع صادرات را افزا ینوآور یبرا ياز منابع مال
و  هابر، فرنسيکدارد. با اين حال مطالعاتي نظير پژوهش  ي همسوييصادرات حاضر مبني بر تاثير منابع مالي بر فروش

های کوچک و با شدت صادرات شرکت غيرخطي ييارابطه يکه انباشت منابع مال استمطلب  نيا ديمو (2018) 1کويندوگالمک
بخشند که يشدت م ايکنند و يم آغاز يشدن تنها زمانيالمللنيب را برایهای خود ها کوششبنگاه نيکه ا ييابه گونه داردمتوسط 

باشند  يمنابع در سطح متوسط نيکه ا يطيدر شرا صورت نيا ريسطح باشد در غ نيترنييپا ايو  نيدر بالاتر هامازاد آنمالي منابع 
  باشد.يم يداخل یها به بازارهاشرکت ليتما

 
 

 پيشنهادات
شان است مطرح کرد از توانند خود انجام دهند و در کنترلتوان ابتدا آنچه را که شرکتها ميه آزمون فرضيه اول ميدرباره نتيج

جمله مديريت درست منابع سازماني است به نحوی که دسترسي به اين منابع احتمال کاهش انگيزه برای نوآوری فنآورانه افزايش 
های در طراحي کسب و کار برای برنامهاز نظر روانشناسي صنعتي چندان فراوان نپندارند.  ندهد و شرکتها همواره منابع سازماني را

تواند خود منجر به شود و ميمي اندازی موجب نوآوریآتي بايد دقت کرد. اگر اين طرح در کانون توجه يک استارت آپ باشد، راه
های قبلي ايجاد شود که از شرکتب و کارهای زايشي مينوسازی و توسعه کسب و کار شود. توسعه مجددا منجر به ايجاد کس

بندی استفاده از اين منابع چه از نظر زمان .(199 – 200)محمدکاظمي، همان:  يابداند و اين روند توسعه است که ادامه ميشده
ا ابتدا نواقص و نيازهای های بازرگاني و چه از نظر چرخه عمر شرکت نيز حائز اهميت است. بهتر است اين کسب و کارهموقعيت

شان به طور اقتضايي اندازکارگيری اين منابع و چشمسازماني و ارتباطي خود را شناسايي کرده و سپس با توجه به پتانسيل خود در به
صادراتي تواند بيشتر اقدام به دستيابي به بازارهای هدف عمل کنند؛ به عبارتي، کسب و کاری که در مرحله رشد خود قرار دارد مي

تر کارانهانداختن در مرحله افول خود باشد و محافظهکند تا کسب و کاری که مرحله بلوغ خود را تقريبا طي کرده و بايد به فکر تاخير
های توليدی مهم است و بنگاه بايد با توجه به محبوبيت محصول خود، عمل کند و نه جسورانه. اين موضوع در استفاده از فنآوری

تری و با و چه خدماتي گام بردارد. از نظر مهندسي نيز استفاده از منابع سازماني بايد به نحو مولدتری، با هزينه معقول چه فيزيکي
 نوآوری فناورانه انجام شود.

، افزايش درآمد صادراتي توان پيشنهاداتي مطرح کرد از جمله تقويت عوامل تاثيرگذار بر منابع برایگذاری مياما از ديدگاه سياست
به عنوان  یفناور یورآنو يمال نيبلندمدت جهت تام بانکي لاتيتسههای ترجيحي و همچون تعرفه يهای جذاب صادراتمشوق

ی از قبيل قوانين حمايتي نهاد یخلأهاها و تغييرات مستمر محيطي و همچنين ي در بازارهای خارجي، شناسايي چالشرقابت تيمز
های مناسب فروش، ايجاد تعاملات مستمر با نهادهای حاکميتي به جهت تاثيرگذاری ی به منظور اتخاذ تصميممعنو تيحقوق مالک
تعاملات  جادياگذاری در راستای ارتقای نوآوری و افزايش درآمد صادراتي، های کلان مالي و بازرگاني و جذب سرمايهدر سياست

های مشترک. با ي دارای زمينه نوآوری فناوری از طريق برقراری همکاریهای بزرگ دولتشرکت باکسب و کارهای خصوصي 
های نهادهای مرتبط با صنايع و صادرات اشاره کرد به ويژه از توان به نقش سياستگذاریتوجه به نقش ميانجي منابع نهادی مي

المللي در دسترس و از نظر ايجاد بسترهای لازم نظر ايجاد ارتباطات بازرگاني بين کارآفرينان و نوآوران با نيازهای بازارهای بين
های ايران در کشورهای های بازرگاني و سفارتخانهای ويژه در تعامل با اتاقبرای کسب اطلاعات بازارها. ستادهای ارتباطي و مشاوره

ز رساني اين اطلاعات به طور روهدف به منظور گردآوری و پردازش اطلاعات بازارها و مقررات بازرگاني کشورها برای فعالان و به
تواند خسارات ناشي از عدم پذيرش محصولات در بازارها را به حداقل برساند. در اينجا اصلاح ساختار سازماني وزارت سيستمي مي

وآوری ها در امور بازرگاني و کارآفرينان ضروری است. به منظور کمک به جريان نامور خارجه به ويژه در ارتباط با نقش سفارتخانه
شود. کشور چين توصيه مينيز المللي فناوری در توليد و صادرات، تسهيل انتقال فناوری نو از طريق مراجع علمي و دانشگاهي بين

                                                 
1. Kiss, Fernhaber, & McDougall–Covin 
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بازرگاني شده است و خبرهای  –در اين خصوص با طرفندهای گوناگون موفق به اين انتقال گسترده دانش و نوآوری صنعتي 
گان اطلاعات صنعتي، دانشجويان و دانشگاهيان ی اين کشور در اين خصوص برای اعزام گردآورندهگذارگوناگوني درباره سرمايه

سازی و اعزام افراد با درنظرگرفتن شايسته سالاری اجرا تواند با بوميرسد. اين الگو ميبه کشورهای تراز اول صنعتي به گوش مي
های داخلي و بسترسازیاين باره نيز بهبود روابط سياسي با کشورها و  نيازهای مهم درشود. بديهي است به طور کلي يکي از پيش

ای سرعت و ساختار ماتريس برخلاف ساختار وظيفهتوان گفت ها و کسب و کارها ميالمللي مناسب است. در سطح سازمانبين
رسد يکي از و به نظر مي( 99ان: محمدکاظمي، همانعطاف پذيری زيادی در مواجهه با بازارها و محصولات به شدت متغير دارد )

باشند تا سطح فروش خود را هايي است که در پي نوآوری در فناوری محصولات خود ميمناسب برای شرکتسازماني ساختارهای 
آوران و انتقال تجربيات موفق و ناموفق بازرگانان و توان به آموزش فنون بازاريابي برای فناز ديگر پيشنهادات مي .ارتقاء دهند

های بازرگاني، صمت گری سازماني مرتبط همچون وزارتخانهمدت با متوليهای کوتاهکارآفرينان جهت آگاهي بيشتر از طريق دوره
رسد نهادهای آموزشي همچون سازمان مديريت صنعتي بايد در تعامل سازماني کرد. به نظر مي و امور خارجه در تعامل با هم اشاره

های مرتبط قرار گيرد و نه صرفا زيرمجموعه يک وزارتخانه باشد. الزام به ايجاد ساختار و نمودار سازماني مناسب برای با وزارتخانه
های نو با سازی ايدهتواند در تجاریها مينهاد و پشتيباني از اين نوآوریای به منظور تضمين اجرای اين پيشچنين فعاليت چندگانه

 کمترين اتلاف منابع موثر باشد.
شان است مطرح کرد از توانند خود انجام دهند و در کنترلتوان ابتدا آنچه را که شرکتها ميه آزمون فرضيه دوم ميجدرباره نتي

نسبت ، افزايش محورتورانه صادراآهای نوتيجهت فعالاز نظر اجرايي کسب و کار  يداخل يبه منابع مال يسهولت دسترسجمله 
های نوآوری در سازی فعاليتهای تامين مالي بدهي و اهرمی، استفاده از روشورآهای نوتيبه فعال يداخل يمنابع مال صيتخص

پذيری در تخصيص منابع راستای تقويت ريسک های مالي به پيشبرد درآمد صادراتي، توسعه فرهنگ سازماني درتخصيص اندوخته
جويي در مقياس با ارائه المللي. استفاده از صرفههای نوآورانه متناسب با نيازهای بازارهای بينبه ايدهکسب و کار مازاد مالي 

آورانه، پذيرش های توليد و نوآوری فنکردن هزينهمحصولات در بازارهای داخلي همزمان با بازارهای صادراتي جهت سرشکن
 کند در بازارهای صادراتي دارد.تعهدات صادراتي با توجه به پتانسيل مالي و جذابيت نوآوری که کسب و کار تصور مي

های نهادهای مرتبط با تامين منابع توان به نقش سياستگذاریگری منابع مالي ميگذاری با توجه به ميانجياما از ديدگاه سياست
به منظور توسعه دستيابي به بازارهای هدف از يک سو و هدايت بهينه اين منابع به سمت فعاليتهای دارای  آورانمالي برای فن

ورانه آهای نوتيجهت فعالاز نظر حقوقي کسب و کار  يداخل يبه منابع مال يسهولت دسترستوجيه مالي از سوی ديگر اشاره کرد. 
های آوری صنايع به ويژه برای شرکتگذاری در نوآوری فنيش جذابيت سرمايهافزاهای حقوقي دولتي، و ايجاد مشوق صادرات محور

بازی، و بسترسازی پذيری با امور غيرمولد و سفتهها و رقابتگذاری در ديگر شرکتپذيری آن با سرمايهکوچک و متوسط و رقابت
شنهادات است. بديهي است اين هدايت اگر برای هدايت منابع مالي به سوی اين شرکتها در جهت افزايش صادرات از ديگر پي

ها ضروری است. هدايت باشد بلکه استفاده از ابزارهای مالي و اهرمبخواهد به نحو کارآمد و بهينه انجام شود دستورپذير نمي
امور غيرمولد ها نيز به سوی ابزارهای تامين مالي نه تنها مستلزم اعتمادسازی دولتي است بلکه مستلزم کاهش جذابيت در سرمايه

گاه دولت از اين بازارها گيری گاه و بيهای بازارهای پول و سرمايه و نوساناست. سياستهای کلان مثل ايجاد حباب در شاخص
همچون بازار ارز و بورس اوراق بهادار به منظور تامين کسری بودجه و کسب درآمد، اخذ ماليات از افزايش تورمي ارزش ريالي 

گرفتن واقعيات بازارها از جمله سياستهايي است که رويه پايه پولي کشور، خبردرماني و ناديدهشدن به افزايش بيها، متوسلسرمايه
شود و لازم ها ميگذاران در همه فعاليتهای مولد و انحراف هدايت منابع مالي به ديگر بخشاعتمادی سرمايهبه طور کلي موجب بي

های مناسب تامين مالي برای شرکتهای کوچک و متوسط که معمولا اين ابزارها و روش است کاملا کنار گذاشته شوند. طراحي
توانند عضو بورس اوراق بهادار شوند در کنار ابزارهای موجود از ديگر نيازهای بازار سرمايه در اين بخش است. علاوه شرکتها نمي

های تامين مالي مطابق با چرخه عمر شرکتهای ( توجه به نوع منابع و روش2015) 1بر اين بر اساس پژوهش موتمني و طبقيان
کوچک و متوسط اهميت دارد مثلا تامين مالي از طريق منابع خصوصي، سرمايه، منابع خصوصي، و منابع داخلي به ترتيب برای 

 مراحل تولد، رشد، بلوغ و افول اين شرکتها در اولويت است. 
 شود:آتي بدين شرح بيان مي هایپيشنهادات پژوهش

 محورشناسي تامين مالي شرکتهای فناور صادراتآسيب .1

 گری منابع مالي و نهادی بر رابطه نواوری فناوری و درآمد صادراتيبررسي اثر تعديل .2

                                                 
1. Motameni, & Tabaghian 
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 ها در اين موضوع.های کيفي جهت گردآوری دادهاستفاده از ابزار های پژوهش .3
 اوری و درآمد صادرات با تاکيد بر منابع ماليبررسي رابطه غيرخطي ميان نوآوری فن .4

 المللي بر رابطه نواوری فناوری و درآمد صادراتي. های تامين مالي بينبررسي تاثير روش .5

توان برشمرد عبارتند از عدم دسترسي به اسناد و مدارک کسب و کارهای جامعه آماری به ويژه اسناد های اصلي را که ميمحدوديت
تر و عدم عضويت آنها در نهادهای منتشرکننده اطلاعات همچون بورس اوراق بهادار های دقيقمنظور استفاده از دادهمعتبر مالي به 

های ثبت شده، انجام پژوهش به صورت مقطعي و احتمال بروز نتايج ديگر در مقاطع ديگر، عدم تمايل به منظور گردآوری داده
گيری، وجود بسيار اندک پيشينه پژوهش مرتبط به ويژه خي انحرافات در نمونهبرخي اعضای جامعه برای همکاری و احتمال بر

 حاوی تمام متغيرهای اصلي پژوهش حاضر در يک مطالعه علمي.
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