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Objective: This study aims to explore the relationship between the dimensions of digital marketing 

literacy namely digital literacy level, inclination toward digital participation driven by 

entrepreneurial knowledge, and familiarity with digital marketing elements and the dimensions of 

entrepreneurial intention, including entrepreneurial orientation, attitude toward business startup, 

and behavioral control, among students at the University of Tabriz. 

 

Methods: A quantitative, survey-based research design was employed. Data were collected via a 

questionnaire distributed among students. The statistical population included 24,000 students from 

various faculties and disciplines. Using Cochran’s formula and a random sampling method, a 

sample of 378 was determined. A total of 147 valid responses (39% response rate) were analyzed 

using Excel for descriptive statistics, SPSS version 27 for one-sample t-tests and Pearson 

correlation analysis, and SmartPLS version 3 for structural equation modeling (PLS-SEM). 

 

Findings: The results revealed that both digital marketing literacy and entrepreneurial intention 

are at moderate levels among the students. Moreover, a significant positive relationship was 

identified between the dimensions of digital marketing literacy and entrepreneurial behavior. 

Among the literacy dimensions, inclination toward digital participation driven by entrepreneurial 

knowledge emerged as the most influential predictor of entrepreneurial behavior. 

 

Conclusion: This research highlights the critical role of digital marketing literacy in fostering 

entrepreneurial intention. The findings suggest that universities should implement targeted 

educational strategies to strengthen students’ digital competencies and promote entrepreneurial 

behavior. 
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  ها:واژهکلید

قصد  تال،یجید یابیسواد بازار
 ،ینیکارآفر شیگرا ،ینیکارآفر

 .یکنترل رفتار

 شیگرا تال،یجیـ شامل سطح سواد د تالیجید یابیابعاد سواد بازار انیرابطه م یمطالعه با هدف بررس نیا هدف:

ـ  ینیـ و ابعاد قصد کارآفر تالیجید یابیبا عناصر بازار ییو آشنا ،ینیاز دانش کارآفر یناش تالیجیبه مشارکت د
 زیدانشگاه تبر انیدانشجو انیـ در م یرفتار نترلوکار، و ککسب یاندازنگرش به راه نانه،یکارآفر شیشامل گرا

 انجام شده است.

شدند.  یپرسشنامه گردآور قیها از طراست. داده یشیمایبر روش پ یو مبتن یپژوهش حاضر از نوع کمّ: روش

مختلف بود که با استفاده از فرمول کوکران، حجم  یهاها و دانشکدهدانشجو از رشته 24000شامل  یجامعه آمار
 با هاداده(. ٪39شد )نرخ بازگشت  یپرسشنامه قابل استفاده گردآور 147 ت،یشد. در نها نیینفر تع 37۸ه نمون

 شدند. لیتحل 3نسخه  SmartPLS، و 27نسخه  Excel ،SPSS افزارهاینرم از استفاده

در حد متوسط  انیدانشجو انیدر م ینیو قصد کارآفر تالیجید یابینشان داد که سطح سواد بازار جینتا: یافته ها 

مثبت و معنادار مشاهده شد.  یارابطه ینیو ابعاد قصد کارآفر تالیجید یابیابعاد سواد بازار نیب ن،یقرار دارد. همچن
 انیدانشجو نانهیرا بر رفتار کارآفر ریتأث نیشتریب ینیراز دانش کارآف یناش یتالیجیبه مشارکت د شیگرا ان،یم نیدر ا

 داشت.
مؤثر در  یعامل تواندیم تالیجید یابیکه ارتقاء سواد بازار دهدیپژوهش نشان م نیا یهاافتهی: گیری نتیجه 

 یهابرنامه یها با طراحدانشگاه شودیم شنهادیاساس، پ نیباشد. بر ا انیدانشجو ینیو قصد کارآفر شیگرا شیافزا
را فراهم  انیدانشجو انیدر م نانهیرآفرکا یو توسعه رفتارها تالیجید یهامهارت تیتقو نهیهدفمند، زم یآموزش
 سازند.

 

پژوهش ، زیدانشگاه تبر انیدانشجو نیدر ب ینیآفربر ابعاد قصد کار تالیجید یابیابعاد سواد بازار ریتأث(. 4140)سجودی، سکینه، و باغبان مارلانی، مهرداد  :استناد 
.35-14(،1)4. یو نوآور ینیکارآفر یها  

  https://doi.org/10.22034/eir.2025.498393.1150    
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 مقدمه

 جمله از اجتماعی،–های مختلف علم و فناوری و همچنین مشکلات متعدد نظام اقتصادیتحولات پرشتاب دنیای کنونی در عرصه
 مفهوم به تریعمیق توجه اندیشمندان و سیاستگذاران که است شده موجب بیکاری، و فقر افزایش و زیرزمینی ذخایر کاهش

 تحت کارآفرینی به گرایش. است کارآفرینی به دانشجویان گرایش تقویت کارآفرینی، توسعه هایراه از یکی. باشند داشته کارآفرینی
تأثیر ترکیبی از عوامل محیطی و فردی و نیز تعهد و تمایل فرد به کار قرار دارد. از میان عوامل فردی، دانش و سواد دانشجویان 

 .کند ها به کارآفرینی ایفاتواند نقش مهمی در تمایل آنمی

هایی که کارآفرینان نیازمند دانش کافی در آن هستند، بازاریابی یا به عبارت دیگر، تعریف بازار و شناخت نیازهای یکی از حوزه
شود و ابعاد مختلف وکار محسوب میمشتریان است. قریب به اتفاق کارشناسان اقتصادی بر این باورند که بازاریابی قلب کسب

ریزی هدفمند، های مشتریان و با برنامهبازاریابی موفق وابسته است. علم بازاریابی با شناسایی نیازها و خواستهوکار به کسب
توجهی به آن از کند. اهمیت پیوند بازاریابی و کارآفرینی به حدی است که بیوکارها را به سمت سودآوری بیشتر هدایت میکسب

 .بوده است جمله دلایل شکست بسیاری از کارآفرینان

های مهم بازاریابی در عصر حاضر، بازاریابی دیجیتال است که بیش از پیش توجه از سوی دیگر، بدون تردید یکی از کانال
های شود، به مجموعه تلاشکارآفرینان را به خود جلب کرده است. بازاریابی دیجیتال، که با عنوان بازاریابی آنلاین نیز شناخته می

های دیجیتال همچون موتورهای وکارها از کانالشود. در این نوع بازاریابی، کسبشده در بستر اینترنت اطلاق میبازاریابی انجام
کنند. مزیت اصلی بازاریابی ها برای ارتباط با مشتریان فعلی و بالقوه استفاده میسایتهای اجتماعی، ایمیل و وبجستجو، رسانه

گیری است. از این رو، ای وسیع و به صورت قابل اندازهرفه به مخاطبان هدف در گسترهدیجیتال، دسترسی آسان و مقرون به ص
 .ناپذیر برای کارآفرینان تبدیل شده استتوان گفت دانش و سواد بازاریابی دیجیتال به ضرورتی اجتنابمی

ش آن در کارآفرینی و انگیزش رفتار کارآفرینانه با این حال، بیشتر مطالعات پیشین در زمینه سواد بازاریابی دیجیتال، بدون توجه به نق
 و خرید به گرایش جمله از کنندگان،مصرف رفتار بر آن تأثیر بر عمدتاً — است امروز دنیای در وکارهاکسب توسعه عامل خود که

بازاریابی دیجیتال چه سواد  :که است پرسش این به پاسخ مطالعه این هدف بنابراین،. اندداشته تمرکز خرید هایکانال انتخاب
 تأثیری بر قصد کارآفرینی دانشجویان دارد؟

 

 پژوهش ینظرمبانی 

نو ابعاد آ تالیجید یابیسواد بازارالف(   

ها و شروع یک کسب و کار جدید یک تلاش بسیار پیچیده و مخاطره آمیز است. این فرایند نیازمند داشتن یا توسعه مهارت
(. 2012، 2؛ فیلان و شارپلی1991، 1های کارآفرینی است )دیویدسونها و قابلیتبهتر شایستگیاستعدادهای مرتبط یا به عبارت 

سازد تا از منابع استفاده کنند، ها اشاره دارد که کارآفرینان را قادر میهای کارآفرینی به مجموعه خاصی از تواناییشایستگی
؛ میچلمور و 2016، 3ایجاد و مدیریت کنند )آل مامون  و همکارانهای جدید های قابل فروش را شناسایی کنند و شرکتفرصت

های مختلف است ها، استعدادها و خودکارآمدیای از مهارتهای کارآفرینی نیازمند داشتن مجموعه(. توسعه شایستگی2010، 4رولی
داف مرتبط را به اقدامات کارآفرینانه تبدیل ها را شناسایی کنند، خطرات را ارزیابی کنند و اهدهد فرصتکه به کارآفرینان اجازه می

های کارآفرینی بر اند که شایستگیهای قبلی نشان داده(. پژوهش2016، 6؛ انتریالگو و ایگلسیاس2009، 5و همکاران کنند )کوتژانوا
(، و 2019؛ بیرد، 19۸3، ۸های مستقر )لوئیس و چرچیل(، پایداری و عملکرد شرکت2019، 7وکار جدید )بیردگذاری در کسبسرمایه

                                                 
1. Davidson  
2. Phelan and Sharpley 
3. Al Mamun et al. 
4. Mitchelmore and Rowley 
5. Kutzhanova el al. 
6. Entrialgo and Iglesias 
7. Bird 
8. Lewis and Churchill 
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( 2014، 1(. تحقیقات قبلی )به عنوان مثال رکساس و ازمت2013گذارد )میچلمور و رولی، تر تأثیر میمسائل اقتصادی گسترده

 .های کارآفرینی را به عنوان پیش بینی کننده نیات کارآفرینی نشان داده استاهمیت کسب دانش و شایستگی

های عملکردی مانند بازاریابی، شوند: شایستگیی کارآفرینی به طور کلی به دو دسته تقسیم میهادر ادبیات موجود، شایستگی
ها به احتمال (. این مهارت2005، 2های سازمانی مانند رهبری و حل مسئله )اسمیت و مورسارتباطات و تفکر خلاق و شایستگی

های بازار و مشارکت در توسعه مشتری، ارزیابی فرصتزیاد نقش حیاتی در توانایی افراد برای شناسایی ترجیحات جدید 
 .های جدید دارندگذاریسرمایه

های هایی مانند بازاریابی، با توسعه جوامع و دیجیتالی شدن اغلب فرایندهای مرتبط با کسب وکارها، یکی از قابلیتعلاوه بر قابلیت
در   )3ICT (وان ظرفیت استفاده از فناوری اطلاعات و ارتباطاتمهم برای کارآفرینان، سواد دیجیتال است. سواد دیجیتال به عن

های مختلفی از جمله سواد اطلاعاتی، دانش اولیه کامپیوتر دنیای دیجیتال، با کارایی بالا مورد توجه است. این مفهوم شامل توانایی
ارزیابی، تولید و انتقال اطلاعات با استفاده از و تسلط بر اینترنت است. سواد دیجیتال به معنای توانایی دسترسی، مدیریت، ادغام، 

ها برای عملکرد در یک جامعه دانش است. این مفهوم شامل درک، طرز فکر و مهارت فناوری دیجیتال و ابزارهای ارتباطی یا شبکه
غام، ارزیابی، تجزیه و های دیجیتال و همچنین ظرفیت آنها برای تشخیص، دسترسی، دستکاری، ادافراد در استفاده مؤثر از دستگاه

(. سواد دیجیتال در عصر معاصر 2021، 4ای معنادار و مناسب است )یوآن و همکارانتحلیل و ترکیب منابع دیجیتال متنوع به شیوه
های مورد نیاز برای هدایت های دیجیتال است، بیشترین اهمیت را دارد. این مفهوم شامل مجموعه مهارتکه تحت سلطه پیشرفت

وری در استفاده از آن است. به طور خلاصه، ه و استفاده از فناوری دیجیتال در عین حصول اطمینان از ایمنی، خرد و بهرهماهران
 .انداز دیجیتال حرکت کنند و با آن درگیر شوندای آگاهانه، مسئولانه و سازنده با چشمسازد تا به شیوهسواد دیجیتال افراد را قادر می

کند. افرادی که به فناوری دیجیتال دهی رفتار کارآفرینانه ایفا می( سواد دیجیتال نقش مهمی در شکل2023)5مبر اساس مطالعه اسل
ها های مختلف ارائه شده توسط فناوری دیجیتال مانند بازاریابی آنلاین، استفاده از تجزیه و تحلیل دادهتسلط دارند نسبت به فرصت

های اجتماعی بازتر خواهند بود و پیچیدگی کارآفرینی برای آنها با مشتریان از طریق رسانهبرای بهبود کارایی عملیاتی و تعامل 
 کمتر و تمایل آنها برای ورود به این عرصه بیشتر است.

(، مشخص شده است که رشد و موفقیت کارآفرینان به طور قابل 2022)6بر اساس تحقیقات انجام شده توسط نیومن و همکاران
های مربوط به از طریق تقویت سواد دیجیتال افزایش یابد. به منظور دستیابی به این هدف، لازم است مهارت تواندتوجهی می

های گسترده تقویت گردد. سواد گیری از قدرت شبکهبرقراری ارتباطات تجاری دیجیتال، استفاده از منابع و امکانات آنلاین، و بهره
کند. علاوه بر های مورد نیاز در محل کار ایفا میای انجام و مدیریت کار، و مهارتهدیجیتال نقش مهمی در ساختار شرکت، روش

 (.2019، 7کند )اولوواکمیاین، انتظارات نسبت به صاحبان شرکت نیز در پیشروی فناوری و تغییرات آن تغییر می
دهد، که به نوبه خود احتمال موفقیت در (، سواد دیجیتالی دسترسی و دیده شدن کسب و کار را افزایش می 2021)۸به گفته ریلی

اداره یک کسب و کار را افزایش می دهد. سواد دیجیتال همچنین به گرایش کارآفرینی و انعطاف پذیری در مواجهه با خطرات 
ییرات های دیجیتال و تغتجاری کمک می کند. توانایی استفاده از فناوری به خوبی به کارآفرینان کمک می کند تا بهتر با چالش

های تجاری که به (. افراد با سواد دیجیتالی تمایل دارند برای انطباق با فناوری و محیط2021، 9بازار کنار بیایند )جورج و همکاران
های کنترل شده و آزمایش چیزهای جدید سرعت در حال تغییر هستند، مجهزتر باشند، بنابراین تمایل بیشتری به پذیرش ریسک

 .کار خود دارندبرای گسترش کسب و 
گیرد. سواد بازاریابی دیجیتال و قابلیت بازاریابی و سواد دیجیتال، قابلیت جدیدی به نام سواد بازاریابی دیجیتال شکل میا ترکیب دب

ها در ها و فناوریهای جدید یا حتی استفاده از این دستگاهتنها حول توانایی استفاده از فناوری جدید، یادگیری استفاده از دستگاه
دهد افراد بتوانند از فرآیند یادگیری نیست. از سوی دیگر، سواد بازاریابی دیجیتال یک توانایی بسیار سازگار است که اجازه می

                                                 
1. Roxas & Azmat 
2. Smith and Morse 
3. information and communications technology or technologies 
4. Yuan et al. 
5. Aslam 
6. Nyoman et al. 
7. Oluwakemi 
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های فنی بهره ببرند و اطلاعات متنوعی را در شبکه اینترنت هدایت کنند. سواد بازاریابی دیجیتال قادر به ایجاد روحیه مهارت
( سواد بازاریابی دیجیتال 2022)2(. مطابق با مورثی و ساهید199۸، 1باشد )والستاد و کوریلسکیل و خلاقیت میکارآفرینی، اسقلا

دارای سه بعُد است که عبارتند از سطح سواد دیجیتال، میزان گرایش به مشارکت دیجیتالی ناشی از دانش کارآفرینی و آشنایی با 
 .صورت مبسوط توضیح داده شده استعناصر بازاریابی دیجیتال که در ادامه به 

 3سطح سواد دیجیتال

های اطلاعاتی و ارتباط برای یافتن، توانایی استفاده از فناوری»سواد دیجیتال را به عنوان  )4ALA (های آمریکاانجمن کتابخانه
کند. سواد دیجیتال شامل همگرایی میتعریف « های شناختی و فنی داردارزیابی، ایجاد و برقراری ارتباط اطلاعاتی که نیاز به مهارت
های جدید یا مهمی ای و سواد بصری که با ظهور محیط دیجیتال، نفشچندین نوع سواد است: سواد فناوری اطلاعات، سواد رسانه

ها اجازه نبخشد و به آها در سواد دیجیتال کیفیت زندگی افراد را بهبود می(. کاربرد صحیح فناوری2005، 5کنند )مارتینپیدا می
 .های تعاملی را توسعه دهندورتر و کارآمدتر باشند و در عین حال قابلیتهای مجازی مختلف، بهرهدهد تا در محیطمی

امروزه سواد دیجیتال دیگر یک پیشنهاد کاربردی نیست، بلکه یک طرز فکر است. در محیط کار مدرن، انتظار بیشتری از کارمندان 
ز هر فناوری مرتبط با شغل خود استفاده کنند و همچنین با ابزارها و رویکردهای در حال تغییر سازگار وجود دارد که به سرعت ا
های تلفن همراه رود که کارمندان از فناوری به صورت استراتژیک استفاده کنند )از کارکردن با دستگاهشوند. همچنین انتظار می

های دیجیتال دیگر فقط در زمینه کاری مرتبط با دانش متر از همه، مهارتشخصی تا استفاده از برنامه گردش کار مشترک(. مه
گوید ضرورت ضروری نیستند. بلکه همان طور که پروفسور یینگ ژو ، مدیر مرکز تحقیقات آینده کار در دانشگاه ساری بریتانیا  می

، گزارشی از دولت بریتانیا نشان داد که 2019ل شود. در ساهای دیجیتال تقریبا برای همه به طور جهانی مشمول میداشتن مهارت
 (.2022، 6های دیجیتال نیاز است )کریستیندرصد از مشاغل آنلاین آگهی شده به مهارت ۸2حداقل در 

 7گرایش به مشارکت دیجیتالی ناشی از دانش کارآفرینی

یر نموده است. بنابراین، کارآفرینان برای اطمینان امروزه تحول دیجیتال به طور اساسی عملکرد و فرآیندهای کسب و کار را دچار تغی
های دیجیتال برای بهبود فرآیندهای تجاری استفاده از روند مورد انتظارشان در کسب و کارهای دیجیتالی خویش، از فناوری

و کار، به  (. در واقع، تحول دیجیتال محرک اساسی سیستم نوآوری کسب2019، ۸کنند )سازمان توسعه و همکاری اقتصادیمی
های آینده است. علیرغم این واقعیت که تحول دیجیتال نتیجه مشارکت کارآفرینان در دنیای دیجیتال است، ویژه در ارزیابی فرصت

دهد که آنها در رابطه با در دسترس بودن و توزیع منابع در کسب و کار با یک معضل مواجه هستند. از این رو، مطالعات نشان می
های دیجیتال، کارآفرینان باید دائماً دانش فناوری اطلاعات را آموخته و درک نمایند تا عملکرد تجاری خود را بهبود ریبا اتخاذ فناو

(. این بعد از سواد بازاریابی دیجیتال اشاره به درک اهمیت و قابلیت بازاریابی دیجیتال ناشی از دانش 2017، 9دهند )زنبه و همکاران
دهد که آشنایی فرد با کارآفرینی تا چه حد در آشنایی او به نحوه استفاده و تمایل او به رت دیگر نشان میکارآفرینی دارد. به عبا

 بکارگیری بازاریابی دیجیتال تاثیر دارد..

 10آشنایی با عناصر بازاریابی دیجیتال

عت تکامل یافته است. آمارها نشان به سر 19۸9( نشان داد که بازاریابی دیجیتال از زمان ایجاد اینترنت در سال 2016) 11کمال
یافته مانند استرالیا، ایالات متحده و لوکزامبورگ بازاریابی دیجیتال را با تمام ظرفیت خود انجام دهد که اقتصادهای توسعهمی

                                                 
1. Walstad and Kurilski   
2. Moorthy and Sahid 
3. Knowledge of digital marketing literacy level 
4. American Library Association 
5. Martin 
6. Cristn 
7. Understanding of respondents ’digital participation tendencies related to entrepreneurial information 
8. Organisation for Economic Cooperation and Development (OECD) 
9. Zenebe et al. 
10. Knowledge of the elements of digital marketing 
11. Kamal 
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تلف بازاریابی های بازاریابی را به دست آورند.  این امر منجر به پدید آمدن عناصر مخگذاری در هزینهدهند تا بازده سرمایهمی

، تبلیغات بنر )PPC( 2، تبلیغات پرداخت به ازای کلیک)SEO( 1سازی موتور جستجودیجیتال شده است. این عناصر عبارتند از بهینه
، ۸، تبلیغات موبایلی7های اجتماعی، بازاریابی رسانه6، جستجوی حمایت شده)SEM( 5، بازاریابی موتور جستجو4، پاپ آپ3وب

 (. 2017)مالیک ،  11و بازاریابی ایمیلی 10بندی شده آنلاین، تبلیغات طبقه9وابستهبازاریابی 
 
 قصد کارآفرینی و ابعاد آن (ب

شود، جایی دهد که رفتار شخصی توسط قصد رفتاری هدایت می( توضیح می1991) 13( آژنTPB) 12ریزی شدهرفتار برنامه نظریه
و کنترل  15 ، هنجارهای ذهنی )نگرش(14که قصد رفتاری تابعی از سه عامل تعیین کننده است، یعنی گرایش فرد نسبت به رفتار

ر است. در حالی که فشار اجتماعی برای اجرا . گرایش نسبت به رفتار به معنای سنجش میزان ارزیابی فرد از رفتار مورد نظ16رفتار
یا عدم اجرای یک رفتار، معنای هنجارهای ذهنی یا همان نگرش است.  و در نهایت، کنترل رفتاری به سطح کنترل فرد بر رفتاری 

تر برای قویتر باشد، قصد ، هر چه گرایش، هنجارهای ذهنی و کنترل رفتار قویTPBکه باید انجام شود اشاره دارد. بر اساس 
 .انجام رفتار واقعی است

های آنها )کنترل رفتار( بستگی دارد. انگیزه و توانایی دهد که رفتار انسان به انگیزه یعنی نیات و تواناییتوضیح می TPBنظریه  
(. در زمینه 19۸۸شود )بیرد، ریزی شده تعریف میهایی هستند که نشانه کارآفرینی است که به عنوان فعالیت عمدی و برنامهپایه

به عنوان مرحله اولیه  EIشود. توسط هر فردی توصیف می« اعتقاد به خویش»( به عنوان یک IE) 17کارآفرینی، قصد کارآفرینی
(. در ادامه ابعاد  رفتار کارآفرینی بر اساس 2013، 1۸و همکاران شود )کائوتونندر شروع یک کسب و کار جدید در نظر گرفته می

 شود.به صورت مبسوط توضیح داده می TPBنظریه 
 
 19نانهگرایش کارآفری 

( ذکر شد، گرایش کارآفرینی ترکیبی از عوامل 2019) 20گرایش کارآفرینی تعاریف متعددی دارد. همانطور که در اجاک و همکاران
( دریافتند که گرایش کارآفرینی به سه عامل بستگی 1995) 21محیطی و فردی و تعهد و تمایل فرد به کار است. پارنل و همکاران

های تجاری، و اعتماد به نفس فرد برای بررسی دارد: سطح دانش و توانایی فرد برای ریسک کردن، باورهای فرد در مورد فرصت
)حمایت اجتماعی( و  های نهادی )البته حرفه(، اجتماعیفرصت کسب و کار. از سوی دیگر، گرایش کارآفرینی تحت تأثیر جنبه

 (. 2009، 22های استراتژیک( قرار دارند )کاستا و همکارانهای شخصی )تسلط بر مهارتجنبه

                                                 
1. Search engine optimization 
2. Pay per click advertising 
3. Web banner advertising 
4. Pop-up 
5. Search Engine Marketing 
6. Sponsored search 
7. Social media marketing 
8. Mobile advertising 
9. Affiliate marketing 
10. Online classified advertising 
11. Email marketing 
12. Theory of Planned Behavior 
13. Ajzen  
14. Attitudes 
15. Subjective norms 
16. Perceived behavioral control 
17. Entrepreneurial intention 
18. Kautenen et al. 
19. Entrepreneurial orientation 
20. Ocak et al. 
21. Parnell et al. 
22. Costa et al. 
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 1نگرش به راه اندازی کسب و کار
 خواهد کارآفرین شود اشاره دارد که به شیوههای مربوط به کارآفرینی فردی که مینگرش در راه اندازی یک کسب و کار به دیدگاه

گذارد. بنابراین، نگرش در راه اندازی یک کسب و کار با قصد کارآفرینی همبستگی مثبت دارد که قصد رفتار فرد تأثیر میخاص بر 
 (.2019، 2دهد )محمود و همکارانبه موجب آن فردی که دارای ذهنیت مثبت نسبت به کارآفرینی است، خوداشتغالی را ترجیح می

یات تجربی و در شرایط مختلف تأیید شده است. برای مثال، در آلمان، هند، ایران، لهستان، چنین رابطه ای به طور گسترده در ادب
کننده قصد کارآفرینی های مربوط به کارآفرینی بزرگترین عامل تعیین( دریافتند که دیدگاه2012) 3اسپانیا و هلند، موریانو و همکاران

( دریافتند 2019) 4ستان، لهستان و اسلواکی، نوویسکی و همکاراندر هر شش کشور مورد مطالعه است. در جمهوری چک، مجار
 که نگرش یک فرد نسبت به کارآفرینی یک پیش بینی کننده حیاتی برای گرایش کارآفرینی است. 

 
 5کنترل رفتاری

قصد انجام  (، کنترل رفتاری ادراک شده سومین و آخرین پیش بینی کننده1991آژن ) (TPB) ریزی شدهدر نظریه کنش برنامه
است. این نشان دهنده ظرفیت درک شده فرد برای انجام اقدامات هدف است و با سهولت یا دشواری انجام رفتار مرتبط است )آژن، 

(. تحقیقات قبلی ارتباط قوی بین کنترل رفتاری ادراک شده و تمایل به راه اندازی یک کسب و کار را کشف کرده است 19۸7
(، کنترل رفتاری 1991(. طبق نظر آژن )200۸، ۸؛ ون گلدرن  و همکاران2007، 7؛ سوئیتاریس و همکاران2001، 6)اوتیو  و همکاران

شود و قابلیت بازتاب دادن درک قبلی را دارد. همچنین، درک شده عاملی است که باعث سهولت یا دشواری انجام یک رفتار می
کند. به این معنی که این عناصر منعکس کننده ادراکاتی هستند که نشان این عامل قادر است موانع پیش آمده را نیز پیش بینی 

دهد انجام یک فعالیت دشوار یا غیرممکن خواهد بود و همچنین انتظار وجود موانع را باید داشته باشد. میزان تأثیر یک فرد بر می
 (.2015، 9)تسوردیا و پاپادمیتریوشود اعتقاد در مورد جنبش مورد بررسی توسط کنترل رفتاری ادراک شده تعیین می

 پیشینه تجربی 

 به برخی از مطالعات داخلی و خارجی اشاره شده است.  1در جدول 
 . خلاصه مطالعات داخلی و خارجی1جدول 

 مطالعات خارجی

 نتایج کلیدی روش تحلیل جامعه آماری موضوع پژوهش نویسنده و سال

 کاستا و همکاران

(2009) 

بر گرایش  بررسی عوامل مؤثر
 کارآفرینی

دانشجوی آموزش  171
 عالی در فورتالزا

تحلیل واریانس، 
 رگرسیون چندگانه

های کارآفرینی تأثیر حمایت اجتماعی و مهارت
 .قوی بر گرایش کارآفرینانه دارند

 10بایراکداراوغلو

(2017) 

تأثیر سواد مالی و سواد 
دیجیتال بر قصد کارآفرینی 

 اینترنتی

سواد مالی دو گروه با سطح 
 و دیجیتالی متفاوت

تری نسبت به سواد مالی سواد دیجیتال تأثیر قوی ایآزمون مقایسه
 .بر قصد کارآفرینی اینترنتی دارد

ی علی بین سواد رابطه (2019) 11اسلامی
 دیجیتال و رفتار کارآفرینی

دانشجویان آموزش اقتصاد 
 در جمبر

ناکافی است، اما سطح سواد دیجیتالی دانشجویان  سازی علیمدل
 .بر نیات کارآفرینی تأثیر دارد

                                                 
1. Attitudes in Starting a Business 
2. Mahmood et al. 
3. Moriano et al. 
4. Nowiski et al. 
5. Behavioral Control 
6. Autio et al. 
7. Souitaris et al. 
8.Van Gelderen et al. 
9. Tsordia and Papadimitriou 
10. Bayrakdaroglu 
11. Islami  
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موداسیه و 

 (2021) 1سوبروتو

تأثیر سواد مالی، سواد 
دیجیتال و یادگیری 

 کارآفرینانه بر رفتار کارآفرینی

درصد از رفتار کارآفرینانه تحت تأثیر این  32.9 تحلیل رگرسیون سورابایا دانشجویان دانشگاه
 .سه متغیر است

 ساهیدمورثی و 

(2022) 

تأثیر سواد بازاریابی دیجیتال 
 بر رفتار کارآفرینی

های دانشجویان دانشگاه
 دولتی مالزی

سازی مدل
 معادلات ساختاری

آگاهی از عناصر بازاریابی دیجیتال بیشترین تأثیر 
 .را بر رفتار کارآفرینانه دارد

     

ستیاواتی و 
 (2022) 2همکاران

بر  تأثیر سواد دیجیتال و مالی
 رفتار کارآفرینی

های کوچک و شرکت
متوسط در صنایع شیلاتی 

 جنوب شرقی سولاوسی

سواد دیجیتال مستقیماً تأثیر ندارد، اما سواد مالی  تحلیل آماری
 .اثر مثبت و معناداری دارد

های دیجیتال و قصد مهارت (2024) 3عبادی
کارآفرینی دانشجویان سال 

 آخر

های دانشجوی دانشگاه 401
 اردن

سازی مدل
 معادلات ساختاری

های دیجیتال تأثیر منفی بر قصد مهارت
کارآفرینی دارند، اما آگاهی کارآفرینانه نقش 
میانجی کاملی دارد و آموزش کارآفرینی تأثیر 

 .کننده داردتعدیل

 مطالعات داخلی

 نتایج کلیدی روش تحلیل جامعه آماری موضوع پژوهش نویسنده و سال

 پور وحسین
 (1393) عبداللهی

تأثیر سرمایه انسانی بر رفتار 
 کارآفرینی

های مدیر شرکت 64
 بنیاندانش

گیری و مدل اندازه
 ساختاری

سرمایه انسانی تأثیر مثبت و معناداری بر رفتار 
 .کارآفرینانه دارد

 صیف و همکاران

(1393) 

عوامل مؤثر بر قصد 
 کارآفرینی دانشگاهی

دانشجوی علوم  170
 شیرازپزشکی 

ی کارآفرینانه و هنجارهای ذهنی، تجربه تحلیل مسیر
 .خودکارآمدی کارآفرینانه تأثیرگذارند

حسینی و خسروی 
 (1395) لقب

عوامل مؤثر بر قصد 
 کارآفرینی دانشجویان مدیریت

دانشجویان مدیریت 
 های تهراندانشگاه

تحلیل عاملی و 
 رگرسیون

کارآفرینی انگیزه و کارآمدی کارآفرینی بر قصد 
 .اثر مثبت دارند

 معتقد و همکاران

(1397) 

تأثیر عوامل محیطی بر قصد 
 کارآفرینی دیجیتالی

دانشجوی علوم  150
 کامپیوتر همدان

تحلیل همبستگی 
و رگرسیون 
 چندمتغیره

های دولتی تأثیر فرهنگ کارآفرینی و سیاست
 .مثبت دارند، اما محیط دانشگاهی تأثیر ندارد

سیدعامری و 
 (139۸) همکاران

عوامل مؤثر بر قصد 
 کارآفرینی دانشگاهی

کارآفرینی  خبره12
 دانشگاهی

تحلیل محتوای 
 کیفی

اجتماعی و -اکوسیستم کارآفرینی، عوامل فرهنگی
 .اقتصادی مؤثرند

 پوروایی و همکاران

(1399) 

عوامل مؤثر بر قصد 
کارآفرینی دانشجویان علوم 

 کشاورزی

دانشجوی علوم  196
 ی گرگانکشاورز

تحلیل همبستگی 
 و تحلیل مسیر

ترین خودکارآمدی، نگرش و دانش کارآفرینی مهم
 .عوامل تأثیرگذارند

 واعظی و زیودار 

(1399) 

تحلیل عوامل مؤثر بر رفتار 
 کارآفرینانه

دانشجویان دانشگاه سیستان 
 و بلوچستان

سازی مدل
 معادلات ساختاری

قصد هوشیاری کارآفرینانه تأثیر مثبت بر 
 .کارآفرینانه دارد

 جلالی و همکاران

(1400) 

عوامل مؤثر بر قصد 
التحصیلان کارآفرینی فارغ

 علوم ورزشی

التحصیل علوم فارغ 120
 ورزشی تهران

رگرسیون 
چندمتغیره، آزمون 

 فریدمن

نگرش نسبت به رفتار، کنترل رفتاری و 
 .هنجارهای ذهنی مؤثرند

 پور رنجبرکوچکعلی

(1401) 

صد کارآفرینی بررسی ق
التحصیلان مدیریت فارغ

 بازرگانی

التحصیل مدیریت فارغ 120
 بازرگانی تهران

تحلیل همبستگی 
 و رگرسیون

شده )نگرش، ریزیی رفتار برنامهابعاد نظریه
 .کنترل رفتاری، هنجارهای ذهنی( تأثیرگذارند

 

شناسی پژوهشروش  

 یگرفته است. جامعه آماربهره یشیمایها از روش پداده یآورمنظور جمعکه به رودیبه شمار م یکاربرد قیتحق کیپژوهش حاضر، 
 ،یتصادف یریگمختلف بود که با استفاده از فرمول کوکران و روش نمونه یهاها و دانشکدهدانشجو از رشته 24000پژوهش شامل 

 یآورجمع یکیو با استفاده از پرسشنامه الکترون یکیترونها ابتدا به صورت الکداده ه،یشد. در مرحله اول نیینفر تع 37۸حجم نمونه 
 .شده است یآورها با استفاده از پرسشنامه فیزیکی جمعاز آن، بالاجبار در ادامه داده انیعدم استقبال دانشجو لیبه دل یشد  ول

                                                 
1. Mudasih and Subroto 
2. Setyawati et al. 
3. Abaddi 



 
 1404بهار ،1شمارۀ ، 4دورۀ  ،یو نوآور ینیکارآفر یپژوهش ها     

 

22 

معادلات ساختاری  لیو تحل یپاسخ دهندگان و از آمار استنباط کیدموگراف لیو تحل هیتجز یبرا یفیتوص لیاین مطالعه از تحل در
 هیآزمون فرض یبرا 3نسخه  SmartPLS و 27نسخه  Excel ، SPSS یبا بکارگیری نرم افزارها یبه روش حداقل مربعات جزئ

 نی. در اشودیا انجام مهداده لیو تحل هیتجز یبرا زین یهمبستگ لیاز آن، آزمون نرمال بودن و تحل ریاستفاده شده است. به غ
 .استفاده شده است ییایسنجش پا یکرونباخ برا یپژوهش از آلفا

از سه بعد  کیمدل اثرات هر  نی. در اباشدی( م2022) دیو ساه یمحقق از مطالعه مورث یپژوهش، جمع بند نیا یهاو مؤلفه مدل
 (.  1)نمودار  شودیسنجش م ینیبر سه بعد قصد کارآفر تالیجید یابیسواد بازار

 

 
 . مدل مفهومی تحقیق 1نمودار

 (2022منبع : اقتباس محقق از مطالعه مورثی و ساهید )

پرسشنامه این پژوهش از سه بخش تشکیل شده است: بخش اول: اطلاعات شخصی پاسخ دهندگان)دموگرافیک(، بخش دوم: 
از مقیاس  ایدرجه 5های پرسشنامه با استفاده از مقیاس لیکرت سواد بازاریابی دیجیتال و بخش سوم: قصد کارآفرینی. تمامی گویه

گیری شده است. برای تعیین حجم نمونه از فرمول کوکران در اندازه 1قم مطابق جدول کاملًا مواف 5کاملاً مخالفم تا مقیاس  1
 نفر برآورد شده است.  12/37۸این پژوهش استفاده شده است که میزان حجم نمونه 

 
 . توزیع سؤالات پسشنامه1جدول 

 منبع تعداد سؤال ابعاد متغیر

 سواد بازاریابی دیجیتال

 10 دیجیتالآگاهی از سطح سواد 

 (2022مورثی و ساهید )

 9 گرایش به مشارکت دیجیتالی ناشی از دانش کارآفرینی

 10 آشنایی با عناصر بازاریابی دیجیتال

 قصد کارآفرینی

 9 گرایش کارآفرینی

 6 نگرش در راه اندازی یک کسب و کار

 9 کنترل رفتاری

 هایافته

گیری متغیرهای تحقیق است و محقق ابتدا باید از روایی و پایایی اولین گام در تحلیل تجربی مطالعات میدانی، ارزیابی ابزار اندازه
 پرسشنامه اطمینان حاصل کند. 
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 روایی پرسشنامه

خصوصیتی که ابزار برای آن مقصود از روایی این است که ابزاری که برای اندازه گیری مورد نظر انتخاب شده است ویژگی و 
دهد که ابزار اندازه گیری تا چه حد خصیصه طراحی شده است را دارد یا خیر. به عبارت دیگر مفهوم روایی، به این سؤال پاسخ می

ری و سنجد. به دلیل استفاده از سؤالات پرسشنامه مورد استفاده در مطالعات پیشین، در این مطالعه تنها روایی صومورد نظر را می
ظاهری مورد بررسی قرار گرفت. بر این اساس، با تعدیل و ترجمه سؤالات پرسشنامه برای هر یک از متغیرها از نظرات خبرگان 

 جهت مرتبط بودن و روا بودن سؤالات بهره گرفته شد و اصلاحات مورد نظر انجام شده است.

 پایایی پرسشنامه

استفاده شده است.. آلفای کرونباخ که براساس میانگین کواریانس )و یا  2برای سنجش پایایی 1در این پژوهش از آلفای کرونباخ
به راحتی قابل محاسبه است و معمولا مقادیر  SPSSآید، در نرم افزار همبستگی( سؤالات موجود در یک پرسشنامه بدست می

قابل مشاهده  2در جدول  SPSSاخ با استفاده از نرم افزار گیرند. نتایج ضریب آلفای کرونبرا مناسب در نظر می 0.7مثبت بالای 
 باشد.است که نشان از پایایی هر شش متغیر الگو می

 . ضریب آلفای کرونباخ متغیرها 2جدول 

 ضریب آلفای کرونباخ متغیر

 ۸56/0 آگاهی از سطح سواد دیجیتال

 ۸62/0 گرایش به مشارکت دیجیتالی ناشی از دانش کارآفرینی

 ۸61/0 آشنایی با عناصر بازاریابی دیجیتال

 ۸33/0 گرایش کارآفرینی

 ۸40/0 نگرش در راه اندازی یک کسب و کار

 ۸2۸/0 کنترل رفتاری

های موجود در آمار توصیفی مانند جداول های عمومی پاسخ دهندگان از روشدر گام دوم پژوهش جهت بررسی و توصیف ویژگی
های اطلاعات مربوط به ویژگی 3توزیع فراوانی، در صد فراوانی، درصد فراوانی تجمعی و میانگین استفاده شده است. جدول 

هد. ویژگی جنسیتی پاسخ دهندگان در پژوهش حاضر نشانگر شرکت بیشتر زنان با ددهندگان را نشان میجمعیت شناختی پاسخ
اند. درصد( بوده 5۸.50سال ) 22سال تا  1۸درصد مردان است. همچنین بیشتر شرکت کنندگان بین  43.54درصد در مقابل  56.46
 اند. درصد از پاسخ دهنگان نیز در مقطع تحصیلی کارشناسی مشغول به تحصیل بوده 6۸.70

 دهندگانشناختی پاسخهای جمعیت . ویژگی3جدول 

 درصد فراوانی فراوانی ویژگی

 جنسیت
 43.54 64 مذکر

 56.46 ۸3 مونث

 0 0 بدون پاسخ

 سن

1۸-22 ۸6 5۸.50 

23-26 43 29.25 

27-30 7 4.76 

31-40 7 4.76 

41-50 2 1.36 

 1.36 2 بدون پاسخ

 تحصیلات

 6۸.70 101 کارشناسی

 25.۸5 3۸ کارشناسی ارشد

 4.76 7 دکتری

 0.6۸ 1 بدون پاسخ

                                                 
1. Cronbach's alpha 
2. Reliability 
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 5آوری شده ارائه شده است. با توجه به این که متغیرها با مقیاس لیکرت های جمعهای توصیفی برای دادهشاخص 4در جدول 
تمامی متغیرها زیر این عدد است. تمامی دهد و میانگین متوسط این مقیاس را نشان می 3عاملی اندازه گرفته شده است، عدد 

دهد دهد فراوانی مقادیر کمتر از میانگین به مراتب بیشتر است. این اطلاعات نشان میمتغیرها چولگی مثبت دارند که نشان می
 که ابعاد قصد کارآفرینی و سواد بازاریابی دیجیتال در میان دانشجویان دانشگاه تبریز کمتر از حد متوسط است.

 های توصیفی متغیرها. شاخص4ول جد

 کشیدگی چولگی واریانس انحراف معیار مد میانه میانگین متغیر

 010/0 639/0 651/0 ۸0/0 2 250 55/2 سطح سواد دیجیتال

 152/0 699/0 46۸/0 6۸/0 1 ۸۸/1 95/1 گرایش به مشارکت دیجیتالی ناشی از دانش کارآفرینی

 -002/0 12۸/0 642/0 ۸0/0 ۸0/2 90/2 90/2 دیجیتالآشنایی با عناصر بازاریابی 

 406/0 705/0 732/0 ۸5/0 33/2 33/2 39/2 گرایش کارآفرینی

 690/0 ۸75/0 646/0 ۸0/0 33/1 2 10/2 نگرش در راه اندازی یک کسب و کار

 347/0 475/0 727/0 ۸5/0 3 44/2 39/2 کنترل رفتاری

 

نماید متغیرهای تحقیق نشان داده شده است. آنچه در این جدول جلب توجه میضرایب همبستگی پیرسون بین  5در جدول 
همبستگی بالا بین ابعاد قصد کارآفرینی است. همبستگی بین ابعاد سواد بازاریابی دیجیتال در حد متوسط است و همبستگی بین 

 قرار دارد. 0.4۸تا  0.32ابعاد این دو سازه بین 
 یرسون )مدل ابعاد(. نتایج ضریب همبستگی پ5جدول 

 متغیر

 ضریب همبستگی پیرسون

سطح سواد 

 دیجیتال

گرایش به مشارکت 

دیجیتالی ناشی از دانش 

 کارآفرینی

آشنایی با عناصر 

 بازاریابی دیجیتال

گرایش 

 کارآفرینی

نگرش به 

 کارآفرینی

کنترل 

 رفتاری

      1 سطح سواد دیجیتال

گرایش به مشارکت 
 دیجیتالی ناشی از دانش

 کارآفرینی
4۸۸/0 1     

آشنایی با عناصر 
 بازاریابی دیجیتال

667/0 4۸1/0 1    

   1 39۸/0 457/0"" 434/0 گرایش کارآفرینی

نگرش در راه اندازی یک 
 کسب و کار

321/0 ""472/0 3۸2/0 ۸16/0 1  

 1 790/0 ۸03/0 4۸2/0 4۸2/0 431/0 کنترل رفتاری
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 SmartPLSافزار شود. در این گام نتایجی که از نرمدر این مطالعه برای تحلیل روابط بین متغیرها از معادلات ساختاری استفاده می

شود که شامل سه گیری ارزیابی میگیرد. ابتدا در گام سوم، مدل اندازهبه دست آمده است، مورد تحلیل و بررسی قرار می 3نسخه 
املی، روایی و پایایی است. سپس در گام چهارم اقدام به بررسی مدل ساختاری کرده و از طریق تخمین و بخش تحلیل بارهای ع

گیرد. در گام داری، رابطه بین ابعاد سواد بازاریابی دیجیتال و کارآفرینی مورد بررسی قرار میتفسیر ضرایب مسیرها و سطح معنی
 شود.ختاری پرداخته میگیری و ساآخر به ارزیابی برازش دو مدل اندازه

اند؛ شود تا مشخص گردد که آیا گویه هایی  که برای معرفی هر بعُد ارائه شدهمییدی انجام گیری، تحلیل عاملی تایدر مدل اندازه
ند. های انتخابی با چه دقتی معرف یا برازنده عامل یا متغیر پنهان خود هستواقعا معرف آن هستند یا نه. به عبارت دیگر، گویه

شوند و در برخی منابع حداقل مقدار های یک سازه با آن سازه محاسبه میبارهای عاملی از طریق محاسبه مقدار همبستگی گویه
ذکر شده است. تمامی این مقادیر تجربی بوده و جنبه پیشنهادی دارند. مقدار بارعاملی  5/0و در برخی منابع 4/0قابل قبول آنها 

باشند از نظر آماری  96/1برای آنها بالای  tنیز بررسی شود. تمامی مقادیری که آماره  tیست و باید آماره ملاک معنادار بودن آن ن
شود هر بار عاملی ارائه شده است. همان طور که مشاهده می tمقادیر بارهای عاملی و مقدار آماره  6معنادار هستند. در جدول 

 باشند.می 4/0قداری بیش از دار بوده و دارای متمامی بارهای عاملی معنی
 

 . نتایج سنجش بارهای عاملی تاییدی6جدول                                               

مقدار  بارعاملی گویه متغیر
t 

مقدار  بارعاملی گویه متغیر
t 

 سطح سواد دیجیتال

سؤال 
1 

66۸/0 640/10 

 گرایش کارآفرینی

سؤال 
1 

49۸/0 441/5 

سؤال 
2 

751/0 ۸30/17 
سؤال 

2 
690/0 5۸5/10 

سؤال 
3 

546/0 365/۸ 
سؤال 

3 
751/0 039/12 

سؤال 
4 

644/0 9۸9/۸ 
سؤال 

4 
740/0 ۸37/10 

سؤال 
5 

675/0 543/11 
سؤال 

5 
705/0 731/16 

سؤال 
6 

7۸3/0 910/17 
سؤال 

6 
6۸5/0 799/11 

سؤال 
7 

539/0 499/6 
سؤال 

7 
۸67/0 ۸37/41 

سؤال 
۸ 

737/0 993/12 
سؤال 

۸ 
743/0 433/13 

سؤال 
9 

5۸4/0 015/۸ 
سؤال 

9 
666/0 ۸42/9 

سؤال 
10 

765/0 ۸97/15 

نگرش در راه اندازی یک 

 کسب و کار

سؤال 
10 

69۸/0 509/13 

گرایش به مشارکت دیجیتالی ناشی از 

 دانش کارآفرینی

سؤال 
11 

627/0 919/9 
سؤال 

11 
۸23/0 ۸33/24 

سؤال 
12 

571/0 504/7 
سؤال 

12 
7۸4/0 256/1۸ 

سؤال 
13 

5۸6/0 322/7 
سؤال 

13 
666/0 699/9 

سؤال 
14 

716/0 205/13 
سؤال 

14 
773/0 ۸26/17 
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سؤال 
15 

615/0 ۸40/۸ 
سؤال 

15 
747/0 105/15 

سؤال 
16 

6۸6/0 3۸۸/13 

 کنترل رفتاری

سؤال 
16 

631/0 667/۸ 

سؤال 
17 

75۸/0 596/15 
سؤال 

17 
۸45/0 243/29 

سؤال 
1۸ 

734/0 1۸2/13 
سؤال 

1۸ 
771/0 169/16 

سؤال 
19 

737/0 315/13 
سؤال 

19 
۸12/0 492/24 

 آشنایی با عناصر بازاریابی دیجیتال

سؤال 
20 

۸01/0 415/20 
سؤال 

20 
76۸/0 230/19 

سؤال 
21 

6۸1/0 147/11 
سؤال 

21 
720/0 113/17 

سؤال 
22 

740/0 ۸71/14 
سؤال 

22 
۸10/0 632/22 

سؤال 
23 

594/0 796/7 
سؤال 

23 
791/0 ۸2۸/20 

سؤال 
24 

735/0 021/15 
سؤال 

24 
۸49/0 149/32 

سؤال 
25 

791/0 9۸2/23 

 

سؤال 
26 

711/0 219/15 

سؤال 
27 

67۸/0 
005/11 

سؤال 
2۸ 

676/0 
۸49/10 

سؤال 
29 

469/0 
225/6 

 
و روایی  1گیری با روایی همگراشود. روایی مدل اندازهگیری بررسی میگیری، روایی مدل اندازهاندازهدر مرحله بعد از بررسی مدل 

های ابزارهای دیگری که همان سازه را های یک ابزار با نمرهسنجیده شده است. روایی همگرا از طریق همبستگی نمره 2واگرا
کنند بالا باشد، آن مدل دارای بزارهایی که سازه واحدی را اندازه گیری میآید. اگر همبستگی بین اگیرند، به دست میاندازه می

باشند، روایی همگرا  5/0( بزرگتر از AVE) 4( اگر  میانگین واریانس استخراج شده199۸)3باشد. برمبنای نظر چینروایی همگرا می
باشد. همان طور که قابل مشاهده می 7در جدول  3 نسخه SmartPLSافزار شود. نتایج به دست آمده با استفاده از نرمتایید می

است که نشان دهنده روایی همگرا در مدل  5/0شود مقدار میانگین واریانس استخراج شده برای همه ابعاد بزرگتر از مشاهده می
 گیری است.اندازه

 
 
 

                                                 
1. Convergent Validity 
2. Discriminant Validity 
3. Chin 
4. Average Variance Extracted 
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 برای ابعاد  AVE. مقدار 7جدول 

 AVE متغیر
 50۸/0 سطح سواد دیجیتال

 507/0 مشارکت دیجیتالی ناشی از دانش کارآفرینیگرایش به 

 521/0 آشنایی با عناصر بازاریابی دیجیتال

 506/0 گرایش کارآفرینی

 563/0 نگرش کارآفرینی

 60۸/0 کنترل رفتاری

گیری کند که با اندازهگیری به بررسی روایی واگرا نیز نیاز دارد. اگر یک ابزار چیزی را در کنار ارزیابی روایی همگرا، مدل اندازه
گویند. روایی واگرا یا شود، تفاوت داشته باشد، به آن روایی واگرا یا افتراقی میگیری میخصایصی که به وسیله سایر ابزارها اندازه

وتی را اندازه های متفاگیری است. چنانچه بین ابزار مورد نظر با ابزارهایی که سازهافتراقی در واقع اثبات یگانگی یک ابزار اندازه
 کنند، همبستگی وجود نداشته باشد یا پایین باشد، آزمون دارای روایی واگرا یا افتراقی است.گیری می

ای به کار رفته است به این معنی که ریشه دوم ( برای ارزیابی روایی واگرای سازه19۸2) 1در این مطالعه معیار فرنل و لارکر
، 2بایست از همبستگی آن سازه با سایر سازه بزرگتر باشد )ریگدانو همکارنزه خاص میمیانگین واریانس استخراج شده یک سا

های ی شاخص(، به این ترتیب که هر سازه )متغیر پنهان( باید بیشترین واریانس را با مجموعه2009، 3و همکاران ، هنسلر2011
 ۸در جدول  3نسخه  SmartPLSست آمده از نرم افزار (. نتایج به د2009مخصوص به خود به اشتراک گذارد )هنسلر و همکاران، 

های درج شده است. قطر اصلی نشان دهنده جذر میانگین واریانس استخراج شده سازه است که وابستگی سازه آن سطر را با گویه
شود اهده میهای دیگر است. همان طور که مشدهد و سایر اعداد نشان دهنده ضریب همبستگی هر سازه با سازهخود نشان می

 اعداد قطر اصلی از سایر اعداد بزرگتر بوده و نشان دهنده روایی وااگرا است.
 . نتایج معیارفورنل لاکر 8جدول 

 متغیر

 معیارفورنل لارکر 

سطح سواد 

 دیجیتال

گرایش به مشارکت 

دیجیتالی ناشی از دانش 

 کارآفرینی

آشنایی با عناصر 

 بازاریابی دیجیتال

گرایش 

 کارآفرینی

نگرش در راه 

اندازی یک 

 کسب و کار

کنترل 

 رفتاری

      9667/0 سطح سواد دیجیتال

گرایش به مشارکت 
دیجیتالی ناشی از دانش 

 کارآفرینی
4۸۸/0 9666/0     

آشنایی با عناصر بازاریابی 
 دیجیتال

667/0 4۸1/0 9679/0    

   9665/0 39۸/0 457/0 434/0 گرایش کارآفرینی

اندازی یک نگرش در راه 
 کسب و کار

321/0 472/0 3۸2/0 ۸16/0 9716/0  

 9774/0 790/0 ۸03/0 4۸2/0 4۸2/0 431/0 کنترل رفتاری

های تعیین پایایی آزمون با تاکید بر همسانی شود. یکی از روشگیری، پایایی این مدل برررسی میبعد از بررسی روایی مدل اندازه
(، در دانشگاه استنفورد روش 1951شود. کرونباخ )کرونباخ نیز گفته میبه آن ضریب آلفایدرونی روش ضریب آلفا نام دارد که 

ترین ضریب های چند سؤالی ابداع کرد. روش پایایی آلفای کرونباخ معمولآماری ضریب آلفا را برای حل مشکل تعیین پایایی آزمون

                                                 
1. Fornell-Larcker 
2. Rigdon 
3. Henseler 
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هایی است که یک سازه شود و معرف میزان تناسب گروهی از آیتمیپایایی ثبات داخلی است که در بیشتر مطالعات از آن استفاده م
است که نشانگر پایایی  7/0گزارش شده بود و برای همه ابعاد بیش از  2 از این آزمون در جدول  سنجند. نتایج به دست آمدهرا می

 گیری است.ابزار اندازه
کرونباخ را به عنوان یک جایگزین مناسب تر برای آلفای Rhoریب برخی از محققین نسبت به اعتبار آلفا نظر متفاوتی دارند و ض

ها در روش حداقل مربعات شود، برای آزمودن اعتبار درونی سازهکه به آن پایایی همگون گفته می Rhoمعرفی کرده اند. ضریب 
ضریب نیز مانند آلفای کرونباخ قابل مشاهده است. مقدار این  9شود. نتایج حاصل برای این آزمون در جدول جزئی استفاده می

 گیری است.نشان دهنده پایایی ابزار اندازه
 

  Rho. نتایج ضریب 9جدول 

 Rhoضریب  متغیر

 ۸74/0 سطح سواد دیجیتال

 ۸51/0 گرایش به مشارکت دیجیتالی ناشی از دانش کارآفرینی

 ۸۸4/0 آشنایی با عناصر بازاریابی دیجیتال

 ۸۸6/0 گرایش کارآفرینی

 ۸55/0 نگرش در راه اندازی یک کسب و کار

 924/0 کنترل رفتاری

 

یا پایایی مرکب روش دیگر و جدیدتری نسبت به آلفای کرونباخ برای سنجش سازگاری )پایایی همگنی( است که  1پایایی ترکیبی
های آن )بارهای عاملی استاندارد( های استاندارد شده است و پس از انجام تحلیل عاملی تأییدی و محاسبه پارامتربر مبنای آیتم

ی بیشتری برای محاسبه شدن است روش آلفای کرونباخ، نیازمند حجم نمونهباشد. روش پایایی مرکب، نسبت به قابل محاسبه می
( از باشدهای اولیه )به خصوص زمانی که نمونه اولیه کم میو به این دلیل معمولاً در هنگام تعیین حجم نمونه، در نمونه گیری

کنند. نتایج محاسبه پایایی های کم هم قابل محاسبه است( برای بررسی پایایی استفاده میآلفای کرونباخ )که در حجم نمونه
 نماید.گیری تایید میشود این نتایج نیز پایایی ابزار اندازهدرج شده است. همان طور که مشاهده می 10 ترکیبی در جدول

 
 پایایی ترکیبی. نتایج ضریب 10جدول 

 CR متغیر
 ۸91/0 سطح سواد دیجیتال

 ۸77/0 گرایش به مشارکت دیجیتالی ناشی از دانش کارآفرینی

 907/0 آشنایی با عناصر بازاریابی دیجیتال

 901/0 گرایش کارآفرینی

 ۸۸5/0 نگرش در راه اندازی یک کسب و کار

 933/0 کنترل رفتاری

 

 11شود. نتایج تخمین مدل ساختاری در جدول در گام چهارم به تحلیل مدل ساختاری پرداخته می گیریبعد از بررسی مدل اندازه
  tو مقدار ضریب 230/0ارائه شده است. بر اساس نتایج، سطح سواد دیجیتال بر گرایش کارآفرینی تأثیر مثبت دارد. ضریب مسیر 

ن سطح سواد دیجیتال بر نگرش در راه اندازی یک کسب و کار دار بودن این اثر است. همچنیاست که نشان دهنده معنی 505/2
است. در نهایت سطح سواد دیجیتال بر کنترل  t  596/0و مقدار ضریب 065/0دار دارد. ضریب مسیر تأثیر مثبت ولی غیرمعنی

به مشارکت دیجیتالی است. گرایش  t  ۸66/0و مقدار ضریب 091/0دار دارد. ضریب مسیر رفتاری نیز تأثیر مثبت ولی غیرمعنی
است که نشان از این  t  016/4و مقدار ضریب 323/0ناشی از دانش کارآفرینی بر گرایش کارآفرینی تأثیر مثبت دارد. ضریب مسیر 

                                                 
1. Composite Reliability 
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درصد  9/99دارد که تأثیر مثبت گرایش به مشارکت دیجیتالی ناشی از دانش کارآفرینی بر گرایش کارآفرینی در سطح اطمینان 

ت. گرایش به مشارکت دیجیتالی ناشی از دانش کارآفرینی بر نگرش در راه اندازی یک کسب و کار نیز اثر مثبت و دار اسمعنی
است. گرایش به مشارکت دیجیتالی ناشی از دانش کارآفرینی بر کنترل  t  071/5و مقدار ضریب 415/0دار دارد. ضریب مسیر معنی

 دار بودن این اثر است.دارد که نشان دهنده معنی t  605/3مقدار ضریب داشته با 310/0رفتاری تأثیر مثبتی برابر با
 t  995/0سومین بعد سواد دیجیتال یعنی آشنایی با عناصر بازاریابی دیجیتال بر گرایش کارآفرینی تأثیر مثبت دارد ولی مقدار ضریب

ل بر نگرش در راه اندازی یک کسب و کار نیز اثر داری این اثر است. آشنایی با عناصر بازاریابی دیجیتاکه حاکی از عدم معنی
است. در نهایت آشنایی با عناصر بازاریابی دیجیتال بر کنترل رفتاری تأثیر  1/ 211برای این اثر   tداری ندارد و مقدار ضریبمعنی

 دارد. t  664/2با مقدار ضریب 2۸2/0داری برابر با مثبت و معنی
 

 اد سواد بازاریابی دیجیتال بر ابعاد رفتار کارآفرینانه. نتایج اثر مستقیم ابع11جدول 

 نتایج داریمعنی tضریب  ضریب مسیر مسیرها

 عدم رد  036/0 153/2 230/0 گرایش کارآفرینی ←سطح سواد دیجیتال. 1

 رد  552/0 596/0 065/0 نگرش در راه اندازی یک کسب و کار ←سطح سواد دیجیتال . 2

 رد  39۸/0 ۸66/0 091/0 کنترل رفتاری ←سطح سواد دیجیتال . 3

 عدم رد  000/0 016/4 323/0 گرایش کارآفرینی ←گرایش به مشارکت دیجیتالی ناشی از دانش کارآفرینی . 4

نگرش در راه اندازی  ←گرایش به مشارکت دیجیتالی ناشی از دانش کارآفرینی . 5

 یک کسب و کار
 عدم رد 000/0 071/5 415/0

 عدم رد 000/0 605/3 310/0 کنترل رفتاری ←گرایش به مشارکت دیجیتالی ناشی از دانش کارآفرینی . 6

 رد 310/0 995/0 106/0 گرایش کارآفرینی ←آشنایی با عناصر بازاریابی دیجیتال . 7

 رد  225/0 211/1 135/0 نگرش در راه اندازی یک کسب و کار ←آشنایی با عناصر بازاریابی دیجیتال . ۸

 عدم رد 005/0 664/2 2۸2/0 کنترل رفتاری ←آشنایی با عناصر بازاریابی دیجیتال . 9

 

های برازش گیری و مدل ساختاری است. شاخصهمان طور که اشاره شد گام آخر در بخش یافته بررسی خوبی برازش مدل اندازه
کند مدل ترسیم شده در نرم افزار تا چه میزان با مدل نظری پژوهش برای پژوهشگر مشخص می 1مدل حداقل مربعات جزئی

سازی باشد. برازش مدل در مدلکند که مدل تا چه میزان قابل اتکا میهای برازش در اصل مشخص میمطابقت دارد. شاخص
 قابل بررسی است.   گیری، بخش ساختاری و  بخش کلیاندازه معادلات ساختاری در سه بخش مدل

شود. این شاخص توانایی مدل در پیش بینی با روایی متقاطع محاسبه می 2گیری توسط شاخص اشتراکیخوبی برازش مدل اندازه
سنجد. اگر شاخص مثبت باشد یعنی مدل اندازه گیری از متغیرهای مشاهده پذیر از طریق مقادیر متغیر پنهان متناظرشان می

شود مقادیر حاصله مثبت طور که ملاحظه میدهد. هماننتایج این شاخص را نشان می 12ار است. جدول کیفیت لازم برخورد
 هستند و نشان از کیفیت خوب مدل دارند.

 
 
 

                                                 
1. Partial Least Square 
2. Construct Crossvalidated Communality 
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 . نتایج شاخص اشتراکی 12جدول 

 شاخص اشتراکی متغیر
 366/0 سطح سواد دیجیتال

 342/0 گرایش به مشارکت دیجیتالی ناشی از دانش کارآفرینی

 393/0 آشنایی با عناصر بازاریابی دیجیتال

 3۸2/0 گرایش کارآفرینی

 3۸3/0 نگرش در راه اندازی یک کسب و کار

 493/0 کنترل رفتاری

 

های رسد. بخش مدل ساختاری بر خلاف مدلگیری نوبت به برازش مدل ساختاری پژوهش میهای اندازهبعد از بررسی برازش مدل
گردد. ارزیابی ها بررسی میهای پنهان همراه با روابط میان آنبه سؤالات )متغیرهای آشکار( کاری ندارد و تنها عاملگیری، اندازه

های برازندگی، ضرایب تعیین و تحلیل مسیر است. شاخص مدل ساختاری شامل تعیین مدل ساختاری از طریق تحلیل شاخص
کند. را مشخص می 2زاهای درونبینی مدل در سازه( معرفی شد، قدرت پیش7519)1( که توسط استون و گیسر2Qارتباط پیش بین )

زای مدل را داشته بینی متغیرهای درونهایی که دارای برازش ساختاری قابل قبول هستند، باید قابلیت پیشبه اعتقاد آنها مدل
ها تاثیر کافی بر یکدیگر گذاشته و از باشند، سازه ها به درستی تعریف شدهباشند. بدین معنی که اگر در یک مدل، روابط بین سازه

دهد که برازش مدل مطلوب است و مدل از مثبت باشد نشان می 2Qها به درستی تائید شوند. اگر مقدار شاخص این راه فرضیه
یک از تکن 2Q(. برای محاسبه شاخص 303: 2009بینی کنندگی مناسبی برخوردار است )هنسلر و همکاران، قدرت پیش

به ترتیب بیانگر اثر ضعیف، متوسط و قوی  35/0و  15/0، 02/0شود. مقادیر استفاده می SmartPLSافزار در نرم 3بلایندفولدینگ
گزارش شده مثبت بوده و نشان  2Qدهد. در این جدول مقادیر نتایج استخراج شده از نرم افزار را نشان می 13باشد. جدول می

 ر مدل است.دهنده قدرت برازش متوسط د
 

 . نتایج شاخص ارتباط پیش بین13جدول 

 2Qشاخص  متغیرهای درونزا

 133/0 گرایش کارآفرینی

 134/0 نگرش در راه اندازی یک کسب و کار

 1۸1/0 کنترل رفتاری

معیاری است که بیانگر میزان تغییرات هر یک از متغیرهای وابسته مدل است که به وسیله متغیرهای  2Rضریب تعیین یا همان 
مقدار آن برابر صفر  4زاهای برونشود و در مورد سازهزای مدل ارائه میتنها برای متغیرهای درون 2Rشود. مقدار مستقل تبیین می

و 33/0، 19/0زای مدل بیشتر باشد، نشان از برازش بهتر مدل است. سه مقدار های درونمربوط به سازه 2Rاست. هرچه مقدار 
مدل  2Rمقدار  14(. جدول 199۸به عنوان مقادیر ضعیف، متوسط و قوی برای ضریب تعیین معرفی شده است )چین،  67/0

 دهد که در حد متوسط است.ساختاری را نشان می
 ایب تعیین بخش ساختاری. نتایج ضر14جدول 

 2R متغیر
 30۸/0 گرایش کارآفرینی

 2۸7/0 نگرش در راه اندازی یک کسب و کار

 329/0 کنترل رفتاری

                                                 
1. Stone and Geiser 
2. Endogenous 
3. Blindfolding 
4. Exogenous 
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شود و با تایید برازش آن، بررسی برازش در یک مدل کامل گیری و مدل ساختاری میمدل کلی شامل هر دو بخش مدل اندازه

معیار خوبی برازش مربوط به مدل کلی است. بدین معنی که توسط این معیار  GOFیا معیار 1شود.  شاخص نیکویی برازشمی
گیری و بخش مدل ساختاری پژوهش خود، برازش مدل کلی را نیز کنترل نماید. تواند پس از بررسی برازش بخش اندازهمحقق می

طبق رابطه  GOFشتراکی قابل محاسبه است. معیار های او میانگین شاخص 2Rاین شاخص با استفاده از میانگین هندسی شاخص 
 شود.زیر محاسبه می

 

 𝐺𝑂𝐹 = √(𝐶𝑜𝑚𝑚𝑢𝑛𝑎𝑙𝑖𝑡𝑦̅̅ ̅̅ ̅̅ ̅̅ ̅̅ ̅̅ ̅̅ ̅̅ ̅̅ ̅) × (𝑅 𝑆𝑞𝑢𝑎𝑟𝑒̅̅ ̅̅ ̅̅ ̅̅ ̅̅ ̅̅ ) 

 
Communality̅̅)در رابطه مذکور،  ̅̅ ̅̅ ̅̅ ̅̅ ̅̅ ̅̅ ̅̅ R Square̅̅)زای و هر عامل درون AVEمیانگین مقادیر اشتراکی یا  (̅ ̅̅ ̅̅ ̅̅ ̅̅ ̅̅  R، میانگین مقادیر (

Square ( سه 2009دهد. وتزلس و همکاران )نتایج آزمون برازش کلی مدل را نشان می 15زای مدل است. جدول های درونعامل
بیشتر باشد  36/0متوسط و اگر از  36/0تا  25/0ضعیف، بین  25/0تا  1/0اند. بین در نظر گرفته GOFمقدار برای ارزیابی شاخص 

دهد برازش کلی مدل است و نشان می 35/0شود عدد به دست آمده ه که ملاحظه مینشانگر کیفیت مناسب مدل است. همان گون
 در سطح مطلوبی است. 

 
 . نتایج شاخص نیکویی برازش )مدل کلی(15جدول 

Communality̅̅ ̅̅ ̅̅ ̅̅ ̅̅ ̅̅ ̅̅ ̅ 3931/0 

R Square̅̅ ̅̅ ̅̅ ̅̅ ̅̅  30۸/0 

 GOF 347/0یا ارزیابی کل مدل 
 

گیریبحث و نتیجه  
 دیجد یهاحلاست که حل مشکلات و تنگناها، الگوها و راه یاامروز کشور به گونه یو فرهنگ یاجتماع ،یوصنعت یاقتصاد طیشرا

 ،یشغل یهافرصت جادیو ضرورت ا یدانشگاه لانیفارغ التحص شیجوان کشور، افزا یتیجمع بی. ترککندیرا طلب م یو متفاوت
بدون  رسدی. به نظر مشندیاندیب یمیقد یهاهیبه جز رو یکلان کشور به راهکار سازانمیو تصم استگذارانیس شودیموجب م
و  تیخلاق ،ینی. کارآفرستین یگرید زیچ ینیو توسعه کارآفر ینوآور ت،یبر خلاق هیگفت که آن راهکار جز تک توانیاغراق م

 یهافرصت جادینیروهای جوان و خلاق بوده و سبب ا شتوانهبا پ یمیقد یهاهیدر رو رییتغ جادیاز عوامل ا یکیکار ودر کسب ینوآور
و در  ینیتوسعه کارآفر یبرا یراه افتنی نیدر کشور است. بنابرا داریاشتغال مولد و پا جادیدر ا یتازه در بازارکار و راهکار مؤثر

  .کندیم دایدو چندان پ تیضرورت و اهم نانیکارآفر تیدر موفق یدیشناخت عوامل کل جهینت
قصد  شیبر افزا تواندیکه م یمهم ییرهایاز متغ یکیدر کسب و کارها،  تالیجید یهایگسترش روزافزون کاربرد فناور عصر در

اند. هدف ننموده ریمتغ نیبه ا یتوجه چندان یاست. مطالعات تجرب تالیجید یابیباشد. سواد بازار رگذاریجوانان تاث انیدر م ینیکارآفر
 نیا یتجرب جیبود. نتا زیدانشگاه تبر انیدانشجو ینیبر ابعاد قصد کارآفر تالیجید یابیابعاد سواد بازار ریتاث ییمطالعه حاضر شناسا

سطح  کهینشان داد درحال جینتا ن،یمثبت دارد. همچن ریتأث ینیبر ابعاد قصد کارآفر تالیجید یابیمطالعه نشان داد که ابعاد سواد بازار
 یکسب و کار و کنترل رفتار کی یدارد و بر نگرش در راه انداز یدار یمثبت و معن ریتاث ینیارآفرک شیتنها بر گرا تالیجیسواد د
 ،ینیکارآفر شیگرا یعنیوابسته  ریبر هر سه بعُد متغ ینیناشی از دانش کارآفر یتالیجیبه مشارکت د شیندارد، گرا یداریاثر معن

 تالیجید یابیبا عناصر بازار ییآشنا نیدارد. همچن یداریمثبت و معن ریثتأ یکسب و کار و کنترل رفتار کی ینگرش در راه انداز
اثر مثبت و  یکه بر کنترل رفتار یکسب و کار ندارد، در حال کی یو نگرش در راه انداز ینیکارآفر شیبر گرا یداریاثر معن

  .دارد یداریمعن

                                                 
1. Goodness of Fit 
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 تالیجید یابیسواد بازار نیانجام شد، ب یمالز یدولت یهاهدانشگا انیدانشجو یبر رو 2022که در سال  دیو ساه یمطالعه مورث در
دارد.  یبه دست آمده در پژوهش حاضر مطابقت و سازگار جهیکه با نت دیمشاهده گرد یرابطه مثبت و معنادار نانهیو رفتارکارآفر

که در پژوهش حاضر  یبود. در حال نانهیبعُد بر رفتارکارآفر نیرگذارتریتأث تالیجید یابیاز عناصر بازر یهمطالعه آگا نیدر ا نیهمچن
است. در مطالعات انجام شده توسط  نانهیبر رفتار کارآفر ریتأث نیشتریب یدارا ینیناشی از دانش کارآفر یتالیجیبه مشارکت د شیگرا
بر رفتار  تالیجیمثبت و معنادار سواد د ری( تأث2022و همکاران ) یتاوی( و س2021) تووسوبرو هی(، موداس2017اوغلو ) راکداریبا

آموزش اقتصاد در جمبر گزارش  یلیبرنامه تحص انیدانشجو ی( در مطالعه خود بر رو2019) یگزارش شده است. اسلام نانهیکارآفر
العه حاضر گذار باشد. در مط ریها تأثآن نانهیکارآفر یتا بر رفتارها ستین یهنوز کاف انیدانشجو تالیجینمود که سطح سواد د

 تواندیم ینیاز آن بر قصد کارآفر یاثرات مثبت تال،یجید یابیسواد بازار اسیتر از متوسط بودن مق نییمشاهده شد که با وجود پا
 .وجود داشته باشد

 :شودها پیشنهادهای سیاستی به شرح زیر ارائه میبا این یافته مطابق
 یهارا با مهارت تالیجیکنند که سواد د یرا طراح ییهاها دورهدانشگاه شودیم شنهادی: پیقیتلف یآموزش یهادوره یطراح -

باشند تا  یعمل یهابر پروژه یمبتن دیها بادوره نیکنند. ا قی( تلفسکیر تیریبازار و مد یهافرصت یی)مانند شناسا ینیکارآفر
  .رندیبه کار گ یواقع یوهایرا در سنار تالیجید یبتوانند ابزارها انیدانشجو

مشارکت  یبرا یبستر تواندیم یفناور یهاها، و شرکتآپها، استارتدانشگاه نیب ی: همکارتالیجید ینیکارآفر ستمیاکوس جادیا -
 تیرا تقو ینیو نگرش مثبت به کارآفر یکنترل رفتار ،یعمل اتیتجرب نیفراهم کند. ا تالیجید یابیبازار یهانیدر کمپ انیدانشجو

 .کندیم
به  تواندیدارند، م تالیجید یابیکه تجربه موفق در بازار نیکارآفر انیاستفاده از مرب :(Mentorship) یگریمرب یهابرنامه -

 .کنند لیتبد یکاربرد یهارا به مهارت یکمک کند تا دانش نظر انیدانشجو
ر استنتاج شده و نبود این ها به شرح زیپایان ذکر این نکته ضروری است که نتایج این مطالعه با وجود برخی محدودیت در

 :ها شودتوانست باعث افزایش یافتهها میمحدودیت
 رانیمختلف ا یهااز دانشگاه یریگبا نمونه ندهیمطالعات آ شودیم شنهادیمتمرکز بود. پ زیدانشگاه تبر انیپژوهش بر دانشجو نیا  -

   .انجام شود یلیتحص یهارشته نیب سهیو مقا
سواد  ریسنجش تأث یبرا یکند. انجام مطالعات طول یبلندمدت را بررس یرابطه علّ تواندیاست، نم یمطالعه مقطع نیاز آنجا که ا -
 است.   یضرور یواقع نانهیبر رفتار کارآفر تالیجید
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