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Objective: Handicrafts, embodying cultural sensitivities, represent human artistic creativity worldwide. These 

industries, often employing natural materials and ancient techniques, preserve cultural traditions and serve as 
valuable economic assets, especially in economically disadvantaged countries (Shahab et al., 2024). Giveh, a 

cultural emblem and one of Iran's traditional arts, reflects the customs and traditions of Iranian ethnic groups. 

The preservation of this art safeguards the artistic and cultural heritage of Iranians, signifying their identity 
and authenticity. Although this product is manufactured in several Iranian cities, this study focuses on Giveh 

production in Paveh, Kermanshah province, where the export of diverse handicraft products reached 36 

million dollars last year. Consequently, this study aims to devise a paradigmatic framework for the strategic 
rebranding of Kermanshah province's handicrafts, with a particular emphasis on Paveh's Giveh. This initiative 

is driven by the pivotal role that handicrafts, especially Paveh's Giveh, play in mitigating unemployment 

within the province and the critical need for effective brand positioning in this domain. 

Method: The research employs a pragmatic, qualitative, systematic, and exploratory approach, utilizing a 

grounded theory methodology. Experts in handicrafts and Giveh weaving were selected through purposive 

sampling and theoretical reasoning, leading to 24 in-depth, semi-structured interviews. Data analysis followed 
the grounded theory method, applying Strauss and Corbin's framework, involving open, axial, and selective 

coding processes. 

Findings: The 'Repositioning of Paveh Giveh Brand' emerges as the core phenomenon, shaped by causal 
conditions (quality and diversity of Giveh, eco-friendly raw materials, brand value), contextual factors 

(political landscape, governance structures, socio-cultural milieu, infrastructure development), and 
intervening variables (raw material challenges, market structural issues, irregular pricing, packaging industry 

shortcomings, market shortsightedness, socio-cultural elements, competition, market expansion). Strategic 

initiatives, including product feature recognition, policy formulation, vision crafting, operational measures, 
evaluation, feedback integration, and marketing, are instrumental in achieving brand fortification, economic 

growth, societal advancement, cultural enrichment, and product innovation. 

Conclusion: Brand repositioning involves the deliberate shift of a brand to recapture its historical values, 
which may have been eroded due to various factors. This is particularly relevant for Iranian handicrafts, 

which, despite their inherent authenticity and potential, have faced branding challenges across different 

sectors. Given the scarcity of qualitative, model-based research in this area, this study develops a rebranding 
model for Kermanshah's handicrafts, with a special focus on Paveh’s Giveh. The research stands out for its 

methodological approach and its novel focus on the temporal aspect of handicraft brand repositioning, a 

largely unexplored topic. This research aims to lay a robust groundwork for stakeholders in the handicraft 
sector and guide policymakers towards a nuanced understanding of this ecosystem and informed strategy 

formulation. By considering the relevant contextual and intervening factors, it aims to achieve the intended 

effects through a well-devised strategic blueprint. 
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 ،یدستعیبرند، صنا یابیگاهیجا
 .یپاوه، برندساز وه،یگ

 

عنوان مورد مطالعه پاوه به وهیمحصول گ تیاستان کرمانشاه با محور یدستعیبرند صنا یابیگاهیمدل بازجا یپژوهش باهدف طراح نیا هدف:

 انجام گرفت. ادیبنمدل با روش داده نیا یبه سؤال چگونگ ییجهت پاسخگو

 یاکتشاف تیمند و از نظر ماهنظام افتیو ره ادیبنداده کردیبر رو یمبتن یفیو از نظر روش ک یاز نظر هدف کاربرد قیتحق روش :روش

هدفمند و قضاوت  یریگمنظور با استفاده از روش نمونه نیبود که بد یبافوهیو گ یدستعیصنا نهیخبرگان در زم یاست. جامعه مورد بررس
 هینظر یریکارگو به ادیبنها با روش دادهداده لیوتحلهیانجام شده است. سپس در تجز افتهیساختارمهیو ن قیعم حبهنفر مصا 24با  ینظر

 ها پرداخته شده است.داده یو انتخاب یباز، محور یامرحلهسه یبه کدگذار نیاشتراوس و کورب

سبز و  هیماده اول وه،یتنوع گ وه،یگ تیفی)ک یعلّ طیمتأثر از شرا یمحور دهیعنوان پدبه« پاوه وهیبرند گ یابیگاهیبازجا» اساسنیبرا ا:هافتهی

( هارساختیز تیو تقو یو فرهنگ یاجتماع طیشرا ،یو نهاد یموجود، ساختار ادار یاسیس طی)شرا یانهیبرند(، عوامل زم ژهیو ارزش و کیارگان
بازار،  ینیبکینزد ،یبندفقر صنعت بسته راستاندارد،یغ یهایگذارمتیبازار، ق یضعف ساختار ه،یمواد اول یهاگر )چالشمداخله واملو ع

 ، رقبا و توسعه بازار( است.نفعانیذ فیمشارکت ضع ن،یفروش آنلا ،یاجتماع یعوامل فرهنگ

 ریرا در مس سازانمیکند و تصم ایمه یدستعیحوزه صنا انیمتصد ینیآفرنقش یرا برا یمناسب نةیزم تواندیپژوهش م نیا ی:ریگجهینت

 .دیمساعدت نما حیصح یگذاریمشو خط بومستیز نیدرک درست ا
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 مقدمه.1

(. امروزه 2024، ، نواب و الملک)شهاب کندیعمل م ر،یفق یدر کشورها ژهیوارزشمند، به یاقتصاد ییعنوان دارابهی دستعیصنا
مشکلات،  یبرخ لیبه دل رانیاست. در ا شدهلیتبد مزیت اقتصادی کیبه  فرهنگ،در بخش هنر و  ودعلاوه بر حفظ خ یدستعیصنا

ی، حیدرزاده و دور شده است )فتاحیی زااشتغالو در عرصه اقتصاد  ینیآفرخود فاصله گرفته و از نقش یقیحق گاهیصنعت از جا نیا
 شوندیدر کشورها شناخته م یکاریب الشمقابله با چ یبرا یراهکار مؤثر و منطق کیعنوان به یدستعی(. صنا1399، بدیع زاده

 سبز محسوب شود ینیجزء کارآفر توانندیم دیتول ندیساخت و فرا الیبه علت متر یدستعیصنا نی(. همچن1401و کوپال،  ی)انصار
 یبا حداقل رساندن آثار جانب دیوکار جدشروع کسببه معنای سبز  ینیکارآفر رای(. ز2023، 3یانتیهاریسوپرو  2سوکوکو، 1)هاسناه

پر کردن وقت آزاد  یـراب یدر کنار شغل اصل تواندیم یدستعی(. صنا1402 ،یفطرت و بهبوداند )پاککردهتعریف  یطیمحستیز
 (.1401و همکاران،  ی)مطهر ـردیدارند مورد استفاده قـرار گ یدر روستاها کـه مشاغل فصل ژهیوکار به یروین

زده شده  نیدلار تخم اردیلیم ۶78.24حدود  2022در سال  یدستعیصنا یاندازه بازار جهان ،یقاتیتحق یهاگزارش نیاساس آخر بر
 خود ادامه دهد رشدروبهروند  به 2030 تا 2023 سال از 4.7٪  4بازار با نرخ رشد سالانه مرکب نیکه ا شودیم ینیبشیاست و پ

 (.1: 2022،  5ویگراند و قاتی)تحق
مصوب مشغول هستند  یهادر رشته یدستعیصنا دینفر به تول 55۶هزار و  531مجموعاً  1402مأخوذ در سال  یبر اساس آمارها

از انواع  یکی(. 1402 شخوان،یپ ی)خبرگزار دهندیم لیتشک انینفر را آقا 725هزار و  101نفر را بانوان و  831هزار و  429که 
 ی قدیمی دارداآوازهاما گیوه پاوه  .شودیم دیتول رانیاز کشور ا یمتعدد یمحصول در شهرها نیاست، ا وهیگ دیتول یدستعیصنا

است.  یرانیآداب و سنن اقوام ا یهااز جلوه یکیکشور و  یسنت یو از هنرها ینماد فرهنگ کی وه،ی(. گ1398 م،یتسن ی)خبرنگار
در اســتان  یبافوهی(. قدمت گ1400 ،یمیو رح یکرمان ییای)زکر بوده است یبافوهیاقوام مختلف، هنر گ نیو در ب رانیدر اکثر نقاط ا

کــه تخت  یارهیز وةیگ دیو تول یکشوهی، گبا محوریت شهرستان پاوه در بخش اورامانات ژهیوبه گردد؛یر بازمدو نیکرمانشــاه سال
 .اردد یطولان اریبســ یااســت، سابقه یاآن پارچه

در  وهیهزار جفت گ 282از  شیب 1402است. در سال  یصورت اشتغال خانگدر شهرستان پاوه به وهیگ دیتول یهاتیفعال شتریب
عنوان شهرستان پاوه، به لیدلا نیاست. با هم الیر اردیلیم 88بافته شده  یهاوهیتعداد گ نیشهرستان پاوه بافته شده است. ارزش ا

برند گیوه پاوه حائز  ها بررسی ضعف و قدرتیتواقع. بر اساس این (1402مهر،  یاست )خبرگزار شدهشناخته  رانیا وهیگ یشهر مل
 . دارد شمارییب یابیبازار قدرت برند آثار یرا؛ زاهمیت است

 .یابی برند داردیند بازجایگاهفراسازی یادهپو نیاز به  داده استخود را ازدست زیو متما لیاص گاهیبرند جا نیدر حال حاضر ا
خود را در  توانکمو  زشارکم گاهیبرند جا اساس است کهینبرا تلاشاشاره دارد که در آن  یندیبه فرا گیوه۶برند یابیگاهیبازجا

بهتر در  گاهیبه جا یابیدست یبرا یارتباط یهایو استراتژ تیبرند، هو ریدر تصو رییشامل تغ ندیفرا نیدهد. ا رییتغ انیذهن مشتر
 (.2019و همکاران،  7بلازکز) بازار است
در  یمحل یبرندها یابیگاهیاند و کمتر به بازجاپرداخته یدستعیدر صنا یابیو بازار نگیبرند تیاکل یبه بررس شتریب نیشیمطالعات پ

موجود نتوانند به طور کامل  یهاباعث شده است که مدل یشکاف علم نیا(. 2023)هاساناه و همکاران،  اندحوزه توجه کرده نیا
 یو ارائه مدل یکاف علمش نیپژوهش باهدف پر کردن ا نیا ،ینرا پوشش دهند؛ بنابرا یدستعیدر صنا یمحل یبرندها یازهاین

بلکه  کند،یپاوه کمک م وهیبرند گ گاهیجا تیتنها به تقومدل نه نیاپاوه انجام شده است.  وهیبرند گ یابیگاهیبازجا یبرا یمیپارادا
 .ردیمورد استفاده قرار گ زین یدستعیدر صنا یمحل یبرندها ریسا یبرا یعنوان چارچوببه تواندیم
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 نظری و پیشینه پژوهش.مروری بر مبانی 2
برند خود را در  گاهیو جا ریتصو کندیشرکت تلاش م کیاشاره دارد که در آن  یندیبرند به فرا یابیگاهی: بازجا 1برند یابیگاهیبازجا

ها است تا بتوانند در شرکت یبرا یدیکل یاستراتژ کیبرند  یابیگاهی(. بازجا2022، 2یززیدهد )ب رییتغ انیبازار و در ذهن مشتر
 گاهیبه جا یابیدست یبرا یارتباط یهایو استراتژ تیبرند، هو ریدر تصو رییشامل تغ ندیفرا نیبرجسته شوند. ا یامروز یبازار رقابت

ها شرکتاست که توسط  یعمد یمیبرند، تصم یابیگاهیبازجا ی(. استراتژ2019و همکاران،  3است )بلازکز انیبهتر در ذهن مشتر
درک  رییتغ یبرا کیبرند به تلاش استراتژ یابیگاهی. بازجاشودیم ذوکار اتخابازار کسب ریمتغ طیمؤثر با شرا قیتطب یبرا

 نیگزیجا یهااز روش یکیبرند  یابیگاهیبازجا ی(. استراتژ2023،  4برند خاص اشاره دارد. )هارکورت کیکنندگان نسبت به مصرف
 یهاشرفتیپ ای راتییبرند در برابر تغ کیحفظ  ای انیدر جذب مشتر ابانیبازار گریبقا و رقابت با د یبرا ابانیبازار طاست که توس

 نه،یزم نیمهم در ا یهایاز تئور یکی .(2023، ۶نایو شبر 5)آزاهرا شودیبه کار گرفته م گذارد،یم ریبرند تأث کیکه بر وجود  یفناور
. در کندیم دیبرند تأک یفرد برامنحصربه تیهو جادیا تیمطرح شده و بر اهم (199۶) 8آکر است که توسط 7برند تیهو یتئور

 یتئور ن،یهمچن (.2024، 9یوباشد ) یفرهنگ یهاو ارزش تیفیمانند اصالت، ک یشامل عناصر دیبرند با تیهو ،یدستعیمورد صنا
ادراک  تیفیو ک یوفادار ،یآگاه قیبرند از طر ژهیارزش و جادیا تی( ارائه شده است، بر اهم1993)کلر  که توسط 10برند ژهیارزش و
مورد استفاده قرار  یدستعیدر صنا یمحل یبرندها یابیگاهیبازجا یبرا یعنوان چارچوببه توانندیم هایتئور نی. اکندیم دیشده تأک

 کنند. جادیتعادل ا یاصالت و نوآور نید باست که بتوانن ییهایاستراتژ ازمندیامر ن نای (.2023)هاساناه و همکاران،  رندیگ
ساخته  یو هنر یفن یهاو با استفاده از مهارت یصورت دستکه به شودیگفته م یبه محصولات یدستعی: صنایدستعیصنا     

در اعتقادات، آداب،  یقیعم یهاشهیهر کشور است که ر یو مردم یبوم ل،یاص یهنرها ،یدستعی(. صنا2022،  11)راتن شوندیم
هنگام هجوم و سلطه  یو حت یاسیو س یسخت اجتماع طیکه همواره در شرا ی(. آثار1399 ن،رسوم و فرهنگ جوامع دارد )ترکا

از هرگونه تعرض مصون بماند  ا،یمردم دن شتریخود و علاقه ب یریخاص و مخاطب پذ یهایژگیتوانسته است به علت و گانگانیب
 (.1400، صادقی و باصریی، گندمان ی)احمد

 یشدن در برخو استفاده از آن در استان فارس رواج داشته و باوجود منسوخ دیاست که تول یپاپوش سنت ایکفش  ینوع وهی: گوهیگ
آمارها  یاست که برخ یاگونهبه رانیاز ا وهیآن مشغول هستند صادرات گ دیبه تول یو تعداد یجد یمشتر یامناطق هنوز هم عده

در صدر  وهیمانند کردستان و کرمانشاه گ ییهاو در استان دهدیم تیخارج از کشور حکا انیو مشتر یدلارونیلیمنیادرات چنداز ص
 نهیشیکه پ شودیمحسوب م رانیا ییروستا یدستعیصنا نیترو ارزنده نیتراز جالب یکی یبافوهیقرار دارد گ یدستعیصادرات صنا

 (.1401، ی)اله گرددیبازم شیسال پ 1000صنعت به حدود  نیا

عنوان به یتیجمع تیمشارکت در روستا، تثب ،ییزاکه بهبود درآمد، اشتغال افتندیدست  جینتا نی( به ا1403و همکاران ) یبازرگان
و عناصر  یبرندساز انیرابطه م ییدتأ کنندهیانج حاصله بیشدند که نتا یمعرف یاز برندساز یناش ییچهار شاخص توسعه روستا

 نیداشته است. علاوه بر ا ییزارا در اشتغال یرتأث نیشتریب یعناصر، برندساز نیا نیدر ب نیبود و همچن ییچهارگانه توسعه روستا
رند بر ارزش درک شده ب یکیرالکترونیو غ یکیالکترون دیدر رفتار خردهد یمنشان ( 1402و همکاران ) یادگاریمطالعه ده  جینتا

و  یمشتر شدنینعج ،یاهیتوص یابیبازار یرهایدارد. متغ یمعنادار ریتأث یرابطه و وابستگ تیفیک ،یاهیتوص یابیبازار ریسه متغ
 تیموجب محدود یکه سه عامل اصل یجه دست یافتندنت( به این 1402و همکاران ) یعقوبیدارند.  ریتأث داریبر قصد خر یبستگوا
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 یبرا گذارانهیسرما یمند، کاهش علاقهیاًمحدود؛ ثان منهبا دا ییهاشگاهینما ییاند: اولاً، برپاشده یدستعیبازار صنادر رشد و توسعه 
 یدستعیبازار صنا یروشیپ یهاچالش نیتراز مهم بیموانع به ترت نی. ایغاتیتبل یهاتیبودن فعال یعرصه؛ و ثالثاً، ناکاف نیورود به ا

 . روندیبه شمار م
و  سازییگاهبرند، باز جا یبر ارتقا تالیجید یابیو بازار تالیجیتحول د ریتحت عنوان تأث یدر پژوهش زی( ن1402و همکاران ) یگلچ

دارد.  ریتأث کیبرند، بر توسعه تجارت الکترون گاهیبرند، بر جا یبر ارتقا تالیجیکه تحول د دندیرس جهینت نیبه ا کیتجارت الکترون
 انیبرند، لازم است تا شاخص شهرت برند بالا رود و مشتر گاهیجا یارتقا یکردند برا انی( ب1401و همکاران ) رپویعلاوه علبه

 برند است. یابیگاهیدر جا یاز عناصر اصل یکیبازار بدانند. شاخص شهرت برند  یبرندها نیبرند از برتر
 جهینت نی( به ا2023و همکاران ) 1دویمطالعه اسکور جیپژوهش نتا یهدف اصل نهیدر زم یخارج یهاپژوهش یبا بررس نیهمچن

ندارد، ضرورت دارد که آن را  یبا آنچه مطلوب است همخوان ف،در ذهن مخاطبان هد یبرند شهر ریکه تصو یکه هنگام دندیرس
 یدلخواه را در خود جا دیجد یهایژگی)محور( بنا شود که و نیشیپ ریها و تصاودرک هیبر پا دیروند با نی. امیکن یابیگاهیبازجا

 .ددگر یشهرها بازساز یشهر در بازار جهان یرقابت گاهیها ادغام شوند، تا جادهند و با آن
است که بتوانند  ییهایاستراتژ ازمندین یدستعیدر صنا یمحل یبرندها یابیگاهی( نشان داد که بازجا2023) 2هاسناه توسط یامطالعه
بتوانند  دیبا یمحل یکه برندها کندیم دیمطالعه تأک نیمنتقل کنند. ا انیمحصولات را به مشتر نیا یخیو تار یفرهنگ یهاارزش

 یراحاضر مرتبط است؛ ز قیپژوهش به تحق نیا یهاافتهیمدرن موفق باشند.  یکنند تا در بازارها جادیتعادل ا ینوآوراصالت و  نیب
محصول  نیا یخیو تار یفرهنگ یهااست که بتوانند ارزش ییهایاستراتژ ازمندین زیپاوه ن وهیبرند گ یابیگاهیکه بازجا دهدینشان م

 منتقل کنند. انیرا به مشتر
مطالعه  نیپرداخته است. ا یدستعیصنا یبرندها یابیگاهیدر بازجا ینینقش کارآفر یبه بررس (2022) 3راتن توسط یگریمطالعه د
محصولات خود را  یو هنر یفرهنگ یهابرند، ارزش یابیگاهیبازجا قیبتوانند از طر دیبا یدستعیصنا نانیکه کارآفر دهدینشان م

حاضر مرتبط  قیپژوهش به تحق نیا یهاافتهیهماهنگ شوند.  زیبازار مدرن ن یازهای، با نحالینمنتقل کنند و درع انیبه مشتر
 یو هنر یفرهنگ یهااست که بتوانند ارزش ییهایاستراتژ ازمندین زیپاوه ن وهیبرند گ یابیگاهیکه بازجا دهدینشان م یرااست؛ ز

 منتقل کنند. انیمحصول را به مشتر نیا
محصولات  یبرا شتریب متیبه پرداخت ق انیمشتر لیبرند بر تما یابیگاهیبازجا ریتأث ی( به بررس2024) یو توسط یامطالعه

برند  ریبرند و بهبود تصو ژهیارزش و شیبه افزا تواندیبرند م یابیگاهیکه بازجا دهدیمطالعه نشان م نیپرداخته است. ا یدستعیصنا
 وهیبرند گ یابیگاهیکه بازجا دهدینشان م یراحاضر مرتبط است؛ ز قیپژوهش به تحق نیا یهاافتهی. ندکمک ک انیدر ذهن مشتر

 کمک کند. انیبرند در ذهن مشتر ریبرند و بهبود تصو ژهیارزش و شیبه افزا تواندیم زیپاوه ن
که  کندیم انیب ییمواد غذا یدیتول یهاشرکت یابیبرند و عملکرد بازار یابیگاهیبا عنوان بازجا ی( در پژوهش2023) 4هارکورت

وجود دارد.  ورزیر التیدر ا هایدنیو نوش ییمواد غذا یدیتول یهاشرکت یابیبرند و عملکرد بازار یابیگاهیبازجا نیب یرابطه معنادار
 نیپرداخته است. ا یدستعیصنا دیو دانش تجارت منصفانه بر قصد خر ییایجغراف یهانشانه ریتأث ی( به بررس2023) ۶ژائوو  5یل

برند در  ریبرند و بهبود تصو ژهیارزش و شیبه افزا توانندیو دانش تجارت منصفانه م ییایجغراف یهاکه نشانه دهدیمطالعه نشان م
پاوه  وهیبرند گ یابیگاهیکه بازجا دهدینشان م یراحاضر مرتبط است؛ ز قیبه تحق شپژوه نیا یهافتهایکمک کنند.  انیذهن مشتر

و همکاران  7توسط ژو یگرید یکمک کند. در بررس انیبرند در ذهن مشتر ریبرند و بهبود تصو ژهیارزش و شیبه افزا تواندیم زین
 یهازهیکه انگ دهدیمطالعه نشان م نیپرداخته است. ا یسنت یدستعیدر مورد صنا ینیکنندگان چرفتار مصرف ی( به بررس2022)

پژوهش به  نیا یهاافتهیکمک کنند.  یدستعیصنا دیکنندگان به خرمصرف لیتما شیبه افزا توانندیم یسنت تیو هو یفرهنگ
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کنندگان به مصرف لیتما شیبه افزا تواندیم زیپاوه ن وهیبرند گ یابیگاهیبازجا هک دهدینشان م یراحاضر مرتبط است؛ ز قیتحق
  محصول کمک کند. نیا دیخر

 کنندیم انیب 19 دیکوو یریگدر همه ترویبرند قهوه پ یابیگاهیبازجا یخود با عنوان استراتژ ی( در پژوهش2022و همکاران ) 1زایر
 یایشده است تا مزا یطراح یریگدر دوران همه اتیدر رقابت و تداوم ح یبرتر جادیشرکت باهدف ا یابیگاهیجاباز یاستراتژ
 .باشد را عرضه کند که نسبت به رقبا برتر یمحصولاترا حفظ کرده و  یشده قبلکسب

 ژهیو به طور و یدستعیبرند صنا یابیگاهیبا موضوع بازجا یپژوهش د،یمشخص گرد یو خارج یشده داخلمطالعات انجام یبررس با
تر بودن برجسته عیرا ازنظر ابعاد بد روشیپژوهش پ ،یسازمدل زهیو انگ یمیاتخاذ روش پارادا نیپاوه صورت نگرفته و همچن وهیگ

 .کندیم
 

 .روش شناسی3
اشتراوس و  وهیبه ش ادیبنبر روش داده یو مبتن یفیحاکم بر پژوهش، ک کردیو از نظر رو یپژوهش حاضر از لحاظ هدف، کاربرد

استان  یدستعیبرند صنا یابیگاهیبازجا یمیپژوهش حاضر، ارائه مدل پارادا یگرفته است. هدف کلمند( انجاممانظ افتی)ره نیکورب
پژوهش حاضر درصدد اکتشاف و عوامل مؤثر بر  نکهیبه اباتوجه نیعنوان موردمطالعه است؛ بنابراپاوه به وهیگ یکرمانشاه با بررس

 تیبوده، پژوهش بر اساس ماه افتهیساختارمهیو ن قیعم یهااستان کرمانشاه با استفاده از مصاحبه یدستعیبرند صنا یابیگاهیبازجا
 کردیرو کیکه  ادیبنداده هیپژوهش استفاده نموده است. روش نظر نیانجام ا یبرا ادیبناست؛ لذا محقق از روش داده یاکتشاف

: شودیروش به طور معمول در سه شکل اجرا م نی. اکندیاستفاده م هینظر دیتول یموجود برا یهادر پژوهش است، از داده یفیک
ها بهره داده لیتحل یبرا افته،یتوسعه نیاستراوس و کورب طمند که توسمند، نوخاسته و سازگارا. در مطالعه حاضر، از روش نظامنظام

و  ینیحس یلاقیاست )ا یانتخاب یو کدگذار یمحور یباز، کدگذار یکدگذار یروش شامل سه مرحله اصل نیگرفته شده است. ا
برند  یابیگاهینة بازجایدر زم نیشیکمبود مطالعات پ-1پژوهش  نیدر ا ادیبنداده هی(. علت استفاده از نظر1401، بین و قاسمیجان
 یهامدل شتریدر ب وهیگ یبرند کنون یهایژگیعدم توجه به و-2شده انجام یبر اساس جستجوها وهیبخصوص گ یدستعیصنا
به  وهیبخصوص گ یدستعیبرند صنا یابیگاهیبازجا نةیشده در زمارائه یهااز مدل یاریاتکا نبودن بسقابل -3 اتیشده در ادبارائه

گرفته انجام کردیرو نیپژوهش حاضر با ا نیاست؛ بنابرا یاسیس یو حت یاجتماع ،یرفتار جوامع مختلف از بعد فرهنگ فاوتت لیدل
 .تاس

 نهیدر زم یتجربه و دانش کاف یشهرستان پاوه است که دارا وهیپژوهش شامل خبرگان و فعالان حوزه گ نیجامعه مورد مطالعه ا
 است: ریکنندگان به شرح زانتخاب شرکت یارهایهستند. مع وهیگ یو برندساز یابیبازار د،یتول
 .وهیگ یابیبازار ای دیدر حوزه تول تیسال سابقه فعال 7: حداقل ی. تجربه کار1
 .یدستعیصنا یابیو بازار یبرندساز نهیدر زم ی. مهارت و تخصص: داشتن دانش تخصص2
 برند. یابیگاهیمرتبط با بازجا یهاو چالش وهیگ یو خارج یداخل یبا بازارها یی. شناخت بازار: آشنا3
 یمتنوع یهادگاهیحاصل شود که د نانیشدند تا اطمکنندگان از مناطق مختلف شهرستان پاوه انتخاب : شرکتییای. تنوع جغراف4

 اند.در پژوهش لحاظ شده
تعداد  نیانتخاب شدند. ا یهدفمند و قضاوت نظر یریگبا استفاده از روش نمونه وهینفر از خبرگان و فعالان حوزه گ 24 ت،ینها در

 .افتیادامه  یبه اشباع نظر دنیتا رس
مشابه  مینکردند و تکرار مفاه جادیا یدیجد یهامقوله گرید دیجد یهاحاصل شد که داده یزمان ینظر اشباعی: اشباع نظر ندیفرا

)تا  یبعد یهاشدند و مصاحبه لیها تحلنفر، داده 20پس از مصاحبه با  ،یاز اشباع نظر نانیاطم یها مشاهده شد. برادر مصاحبه

                                                 
1 Riza 
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و جامع  یغن یها به حد کافحاصل کرد که داده نانیمرحله، پژوهشگر اطم نیا درانجام شدند.  یاشباع نظر دییتأ ینفر( برا 24
 اند.به طور کامل پوشش داده شده یاصل یهاهستند و مقوله

 استفاده شد: ریز یهاها، از روشو اعتبار داده ییایاز پا نانیاطم یبرا
حاصل  نانیشدند تا اطم یآوراسناد مرتبط جمع یو بررس یدانیمشاهده م ق،یعم یهامصاحبه قیها از طرداده :1چندجانبه تأیید. 1

 .شوندیم دییاز منابع مختلف تأ هاافتهیشود که 
ها در مورد کنندگان ارائه شد تا نظرات آناز شرکت یبه برخ جیها، نتاداده هیاول لیپس از تحل :2کنندگانتوسط شرکت ینی. بازب2

 شود. یآورجمع هاافتهیدقت و صحت 
ها محاسبه شد. آن نیتوافق ب زانیکردند و م یها را کدگذارداده زمانهمدو پژوهشگر مستقل به طور  :3کدگذاران نیتوافق ب. 3

 و اصلاح شدند. ینیدر صورت وجود اختلاف، کدها بازب
 قیها، به طور دقآن لیها و تحلداده یآوراز جمله نحوه جمع ق،یتحق ندیکامل فرا اتیجزئ ها،افتهیدر گزارش : 4یغن فی. توص4

 فراهم شود. گرانیپژوهش توسط د یارائه شد تا امکان بازساز
 دیبه طول انجام قهیدق ۶0تا  45شدند. هر مصاحبه به طور متوسط  یآورجمع افتهیساختارمهیو ن قیعم یهامصاحبه قیها از طرداده

ها داده لیتحل ندیشدند. فرا لیو تحل یسازادهیپ ینوشتار یهامتن صورتبهها کنندگان ضبط شد. سپس، دادهشرکت تیو با رضا
 انجام شد: یانتخاب یو کدگذار یمحور یکدگذار ز،با یدر سه مرحله کدگذار

 هیکد اول 7۶8 ت،ی. در نهادندیاستخراج گرد هیاول میشدند و مفاه یبررس خطبهخط صورتبهها مرحله، داده نیباز: در ا ی. کدگذار1
 شدند. یبندمفهوم دسته 209شدند که در قالب  ییشناسا

 یمقوله اصل 107شدند تا  بیو ترک سهیمقا گریکدیشده در مرحله قبل با استخراج میمرحله، مفاه نی: در ایمحور ی. کدگذار2
 شدند. یبنددسته امدهایگر، راهبردها و پمداخله طیشرا ،یانهیزم طیشرا ،یعل طیها در قالب شرامقوله نیشوند. ا جادیا

 یابیگاهیپژوهش )بازجا یمحور دهیشدند که پد لیتبد یمیمدل پارادا کیبه  یاصل یهامرحله، مقوله نی: در ایانتخاب ی. کدگذار3
 است. امدهایگر، راهبردها و پمداخله ،یانهیزم ،یعل طیشرا نیمدل شامل ارتباط ب نی. ادهدیم حیپاوه( را توض وهیبرند گ

 ریو تفس لیتحل ،یآورها را جمعداده قیو دق کیستماتیفوق، پژوهش حاضر توانست به طور س یهااستفاده از روشدر نهایت با  
معتبر  یپاوه ارائه دهد که هم از نظر علم وهیبرند گ یابیگاهیبازجا یبرا یمیپارادا یبه پژوهشگر اجازه داد تا مدل کردیرو نیکند. ا

 .است اجراقابل یاست و هم از نظر عمل

 

 .یافته ها4

 کنندگان در پژوهشهای توصیفی مشارکتالف: یافته

نفر دارای  7نفر از این افراد تحصیلات زیر دیپلم،  ۶شوند. نفر زن تقسیم می 8مرد و  نفر 1۶افراد مصاحبه شده از لحاظ جنسیتی به 
درصد از  45سال سن،  30کنندگان زیر درصد مشارکت29نفر دکتری داشتند.  9ارشد و نفر کارشناسی 2مدرک کارشناسی، 

 سال سن داشتند. 40درصد بالای  25سال و  40تا  30کنندگان بین مشارکت

 های گردآوری شدهب: تحلیل داده

 باز کدگذاری: اول مرحله

 قوت هاآن به و شده جمع مقولات کانون در هاداده پراکندگی و است بنیادداده نظریه در سازیمفهوم نخستین بخش باز کدگذاری
 قرار محصول هویت مفهوم قالب در .(2013 )چارمز، شودمی گرفته نظر در نیز کانونی یا و اولیه سازیو مفهوم دهدمی معنایی
 مرحله در بنابراین گیرد؛ صورت ادبیات مرور و نظری چارچوب اساس بر مفاهیم کدگذاری که کردید تلاش مرحله این در. گرفت

                                                 
1 Triangulation 
2 Member Checking 
3 Inter-coder Agreement 
4 Thick Description 
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 107تعداد  در نهایت و گرفت قرار انتزاعی مفهوم 209 قالب در بعد مرحله در و شناسایی هامصاحبه در کد 7۶8 جمعاً باز کدگذاری

 .گردید استخراج کدها از مقوله

 محوری کدگذاری دوم مرحله

 بنابراین ؛(2018 کرسول،) شوند دهیسازمان و درآمیخته مرتب، آمدهدستبه هایداده از انبوهی تا هدف این است مرحله این در
 در را ما و نمایدواضح می را نظری هایمفصل پدیده، اکتشاف مرحله این در کدگذاری گونه سه حلزونی شکل هایچرخ ارتباط

گر، اخلهعوامل علیّ، مد های نظری، پدیده محوری،. منظور از این مفصل(41، 1399 فراستخواه) دهدقرار می انتخابی کدگذاری
 تفصیل تشریح گردیده است:ها، راهبردها و نهایتاً پیامدها است که در ادامه بهزمینه

 یابی برند گیوه پاوه، پدیده محوری پژوهش بازبه هدف پژوهش مبنی بر ارائه مدل پارادایمی بازجایگاهدر این پژوهش باتوجه
 شده است.پاوه در نظر گرفته گیوه برند یابیجایگاه

عنوان موجبات علیّ در نظر گرفته کد انتخابی به 4کد محوری در قالب  18آمده دستکد محوری به 107در این پژوهش از میان 
 طیشرا نی. اشوندیپاوه( م وهیبرند گ یابیگاهی)بازجا یمحور دهیپد یریگاشاره دارد که منجر به شکل یبه عوامل یعلّ طیشراشد 

 است: ریشامل موارد ز
به  تواندیاست که م یاز عوامل اصل یکی، بادوامساز و محصول دست کی عنوانبهپاوه  وهیگ یبالا تیفی: کوهیگ تیفی. ک1

، مثالعنوانبه .شودیها به برند مآن یوفادار شیو افزا انیاعتماد در مشتر جادیبالا باعث ا تیفیبرند کمک کند. ک یابیگاهیبازجا
 وهیو هر جفت گ میکنیمرغوب استفاده م هیاست. ما از مواد اول رینظیپاوه واقعاً ب وهیگ تیفیک» کرد: انیشوندگان باز مصاحبه یکی

 (5شونده )مصاحبه «به برند ما اعتماد کنند. انیبالا باعث شده که مشتر تیفیک نی. اشودیو ظرافت ساخته م بادقت
امکان را  نیمتنوع، به برند ا یهامختلف و طرح هیپاوه، از جمله استفاده از مواد اول وهیگ دیو تول ی: تنوع در طراحوهی. تنوع گ2
  دهد. شیافزا انیاز مشتر یعیوس فیط یخود را برا تیدهد و جذاب قیمختلف بازار تطب یازهایکه خود را با ن دهدیم
به  تواندیم ،یرقابت تیمز کی عنوانبه ست،یزطیو سازگار با مح یعیطب هی: استفاده از مواد اولکیسبز و ارگان هی. ماده اول3

 تیاهم ستیزطیکه به محصولات سازگار با مح یالمللنیب یدر بازارها ویژهبهعامل  نیپاوه کمک کند. ا وهیبرند گ یابیگاهیبازجا
 .استمؤثر  اریبس دهند،یم
عامل  کی عنوانبهشده، ادراک تیفیبه برند و ک یاز برند، وفادار یپاوه، شامل آگاه وهیبرند گ ژهیبرند: ارزش و ژهی. ارزش و4
 که کندکمک  انیبرند در ذهن مشتر گاهیبه بهبود جا تواندیبرند م ژهیارزش و شی. افزاکندیبرند عمل م یابیگاهیدر بازجا یدیکل

 شده است:دادهنشان (2)در جدول شماره 
 علّی . شرایط(۲)جدول شماره 

 کدگذاری محوری کدگذاری انتخابی نقش کد

ط
شرای

 
علیّ

 

 کیفیت گیوه

 استانداردهای تولید 

 رضایت مشتری

 برند و اعتبار

 تجربه کاربری

 تنوع گیوه

 طراحی

 عملکرد

 کاربرد

 قیمت

 خدمات

 و ارگانیک ماده اولیه سبز

 مرغوب بودن

 بودنصرفهبه

 بازیافتقابل

 محوریسلامت

 متریال طبیعی گیوه
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 کدگذاری محوری کدگذاری انتخابی نقش کد

 برند ویژه ارزش

 کیفیت محصول گیوه پاوه

 پوشیدن گیوه برای رفع کمردرد

 قیمت مناسب گیوه

 های قارچی و میخچه پارفع بیماری

 
ای در نظر گرفته عنوان شرایط زمینهکد انتخابی به 4در قالب  یکد محور 15ی ایجادشده کد محور 107در این پژوهش از میان 

 نی. ادهدیدر آن رخ م یمحور دهیکه پد کنندیعمل م یطیبستر و مح عنوانبهاشاره دارد که  یبه عوامل یانهیزم طیشراشد. 
 است: ریشامل موارد ز طیشرا

 تواندیم ،یدستعیدولت از صنا یتیحما یهااستیکشور و استان کرمانشاه، از جمله س یاسیس طیموجود: شرا یاسیس طی. شرا1
و  هارساختیبه بهبود ز توانندیم یتیحما یهااستیپاوه مؤثر باشد. س وهیبرند گ یابیگاهیدر بازجا یانهیعامل زم کی عنوانبه

به ما  یدستعیدولت از صنا یتیحما یهااستیس» کرد: انیشوندگان باز مصاحبه یکی، مثالعنوانبه صادرات کمک کنند. شیافزا
 (3شونده )مصاحبه «.میکن دایپ یدسترس یالمللنیب یو به بازارها میخود را بهبود بخش یهارساختیز میکمک کرده است تا بتوان

 تواندیم ،یدستعیمرتبط با صنا یهاموجود در استان کرمانشاه، از جمله سازمان یو نهاد ی: ساختار اداریو نهاد ی. ساختار ادار2
 ندیبه بهبود فرا تواندیها مسازمان نیا نیب یپاوه مؤثر باشد. هماهنگ وهیبرند گ یابیگاهیدر بازجا یانهیعامل زم کی عنوانبه

 کند. کمک یابیگاهیبازجا
 تواندیم ،یمحل ورسومآدابموجود در استان کرمانشاه، از جمله فرهنگ و  یو فرهنگ یاجتماع طی: شرایو فرهنگ یاجتماع طی. شرا3
برند  یفرد برامنحصربه تیهو جادیبه ا تواندیم طیشرا نیپاوه مؤثر باشد. ا وهیبرند گ یابیگاهیدر بازجا یانهیعامل زم کی عنوانبه

 کمک کند.
 عنوانبه تواندیو ارتباطات، م ونقلحمل یهارساختیاز جمله ز ،یدستعیمرتبط با صنا یهارساختیز تی: تقوهارساختیز تی. تقو4
 یو خارج یداخل یبه بازارها یبه بهبود دسترس تواندیعامل م نیپاوه مؤثر باشد. ا وهیبرند گ یابیگاهیدر بازجا یانهیعامل زم کی

 است. (3)به شرح جدول شمارة  که کندکمک 
 

 گر. شرایط مداخله(۴)جدول شماره 

 کدگذاری محوری کدگذاری انتخابی نقش کد

ط مداخله
شرای

گر
 

 های مواد اولیهچالش
 گرانی مواد اولیه

 کمبود مواد اولیه

 ضعف ساختاری بازار

 کمبود خلاقیت در تولید گیوه

 عدم تنوع در تولید محصول گیوه 

 کثرت رقبا

 های غیراستانداردگذاریقیمت

 گذاریفقدان پارامترهای قیمت

 دستیقیمت پایین محصولات صنایع

 گونهافراطبازی دلال

 بندیفقر صنعت بسته

 بندیتکنولوژی ضعیف صنعت بسته

 ایهای غیرحرفهوجود طراحی

 بندی رقبای داخلی و خارجی کیفیت بسته

بندی استفاده از مواد نامرغوب در تولید و بسته
 محصول

 بینی بازارنزدیک
 توجه به فروش بیشتر از عمر مشتری

 محصول بیشتر از نیاز مشتریگرا به توجه ذهنیت

 عوامل فرهنگی اجتماعی
 عدم مشارکت مردم استان

 عدم تولید محتوای مناسب و هدفمند
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 کدگذاری محوری کدگذاری انتخابی نقش کد

 رقبا

 تخریب برند

 های نامرغوبکیفیت پایین گیوه

 عدم نظارت بر بازار گیوه 

 توسعه بازار

 دستی گیوهبرندسازی محصول صنایع

 بندی جذاب برند گیوه بسته

 دستیتبلیغات در زمینه صنایع

 بندی توضیحات مربوط به گیوه در بسته

 محیطی محصول گیوهاخذ استانداردهای زیست

 بندی محصول گیوهگذاری بستهبرچسب

 آنلاین فروش
 تولید محتوای مرتبط با محصول گیوه

 استفاده از گیوهتولید محتوا در زمینه مزایای 

 دستینفعان صنایعمشارکت ضعیف ذی
 بخش خصوصی

 ها و نهادهای دولتیسازمان

 
عنوان راهبردها در نظر گرفته شد که کد انتخابی به 5در قالب  یکد محور 24ایجادشده  یکد محور 107در این پژوهش از میان 

 است. (7)به شرح جدول شماره 
 . راهبردها(۵)جدول شماره 

 کدگذاری محوری کدگذاری انتخابی نقش کد

راهبردها
 

 مدیریت استراتژیک برند

 اندازی مجدد برندراه

 سازی برندجوان

 های جدیدطراحی هویت برند بر اساس ویژگی

 طراحی برنامه بازاریابی متناسب

 تحلیل موقعیت فعلی برند

 بازنشانی ارزش پیشنهادی

 تغییر تصویر برند

 اندازگذاری و تدوین چشمسیاست

 مدون و جامع ریزیبرنامه

 گیوه هدف بازار شناخت

 برقراری ارتباطات یکپارچه مؤثر

 آموزش جامعه محلی

 گیوه هدف بازار دیدگاه از مطلوب برند هایویژگی تعیین

 هدف بازار به دستیابی هایاستراتژی تعیین

 استراتژی فروش

 انداز برند گیوه پاوهمأموریت و چشمتعیین 

 گذارجذب سرمایه

 بهبود تجربه مشتری

 ایجاد ارتباط عاطفی با مشتریان

 های مجازی فروشمیزان بازدید پنجره

 بازخورد دریافت و ارزیابی

 میزان فروش

 ارزشیابی پیامکی

 المللیهای بینشرکت در نمایشگاه

 تبلیغات

 اجتماعی هایرسانه در حضور

 اجتماعی هایشبکه در تبلیغات

 محتوا بازاریابی از استفاده
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شده  عنوان پیامدها شرح دادهبه (۶)در جدول شماره  انتخابیکد  5در قالب  یکد محور 21ایجادشده،  یکد محور 107از میان 
 است.

 پیامدها (۶)جدول شماره 

 محوریکدگذاری  کدگذاری انتخابی نقش کد

نتایج و 
 پیامدها

 تقویت برند

 برند گیوه پاوه مثبت نسبت به یذهن ریتصو

 گیوه پاوه آوازه برند

 کنندگاناعتماد مصرف جادیا

 توسعة اقتصادی

 افزایش ارزش پول ملی

 افزایش اشتغال

 افزایش درآمد سرانه

 گذاری داخلی و خارجیافزایش سرمایه

 تقویت گردشگری

 توسعة اجتماعی

 المللیافزایش تعاملات بین

 توانمندی اجتماعی

 افزایش رفاه اجتماعی

 نظم اجتماعی

 مشارکت اجتماعی

 های اجتماعیافزایش سرمایه

 اجتماعی امنیت

 توسعة فرهنگی

 فرهنگیحفظ و احیای میراث

 خودباوری بومی

 صادرات فرهنگ

 توسعة محصول

 پردازیایده

 دستیوتوسعه در زمینه تولید محصولات صنایعتحقیق

 دستینظارت و بهبود در تولید محصولات صنایع

 

 نظریه ظهور یا انتخابی کدگذاری: سوم مرحله

. پردازدمی نظریه ارائه به محوری و باز کدگذاری نتایج اساس بر پژوهشگر که است بنیادداده نظریه اصلی مرحله انتخابی کدگذاری
 نظریه ساخت و مقولات کشف به منجر دستییابی برند صنایعبازجایگاه محوری پدیده انتخابی کدگذاری برآیند پژوهش این در

 گردید.
مثال نیاز به عنوانهای فراوانی است بهطور ویژه گیوه پاوه از پتانسیل دستی استان کرمانشاه و بهوکارهای حول محور صنایعکسب

های محصول آوازه محصول، اعتبار محصول، افزایش وفاداری، ایجاد نگرش نسبت به محصول(، ظرفیت) یجاد مزیت رقابتی پایدارا
افزایش ارزش پول ملی، افزایش اشتغال، افزایش درآمد سرانه، ) )فرهنگی، تاریخی، طبیعی، اجتماعی، هنری(، نیاز به رشد اقتصادی

شود ها باعث میعنوان شرایط علیّ و تمایل اجتماعی به بازگشت اصالتخارجی، ثبات اقتصادی( بهگذاری داخلی و افزایش سرمایه
 یابی برند حرکت کند مخصوصاً برند پاوه که سبقه تاریخی دارد. برجایگاه سوی بازدستی مانند گیوه بهیک محصول مهم صنایع

 سبب( بازخورد و ارزیابی اجرا، جامع، برنامه ارائه و تدوین محیط، شناخت) استراتژیک جامع برنامه تدوین و طراحی اساس همین
شود می ملی سطح در نیز و استان در دستیصنایع رونق باعث درنتیجه یابی برند گیوه پاوه کهبازجایگاه پیامدهای از بتوان تا شودمی

  .دهدمی نشان را پژوهش از آمدهدستبه پارادایمی مدل یک 1 شماره شکل. گردد برخوردار کندمی کمک کشور پایدار توسعة به و
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 :پیشنهادات ارائه و گیری.نتیجه5
 یهاافتهیاستان کرمانشاه انجام شد.  یدستعیپاوه در صنا وهیبرند گ یابیگاهیبازجا یمیمدل پارادا یطراح باهدفپژوهش  نیا

ماده  وه،یتنوع گ وه،یگ تیفی)ک یعلّ  طیاز جمله شرا یعوامل متعدد تأثیرتحتپاوه  وهیبرند گ یابیگاهیپژوهش نشان داد که بازجا
 تیتقو ،یو فرهنگ یاجتماع طیشرا ،یو نهاد یساختار ادار ،یاسیس طی)شرا یانهیزم طیبرند(، شرا ژهیو ارزش ک،یسبز و ارگان هیاول
 ،یبندفقر صنعت بسته راستاندارد،یغ یهایگذارمتیبازار، ق یضعف ساختار ه،یمواد اول یهاگر )چالشمداخله طی(، و شراهارساختیز

 .رقبا، توسعه بازار( قرار دارد ،یاعو اجتم یبازار، عوامل فرهنگ ینیبکینزد
 یبرندها یابیگاهیبازجا دهندیهمسو است که نشان م (2023)و همکاران  2و هاساناه (2022) 1راتن مطالعات جیپژوهش با نتا نیا

منتقل  انیمحصولات را به مشتر نیا یخیو تار یفرهنگ یهااست که بتوانند ارزش ییهایاستراتژ ازمندین یدستعیدر صنا یمحل
در  یمحل یبرندها یابیگاهیبازجا یهاها و فرصتپاوه، به طور خاص به چالش وهیبر گ دیپژوهش با تأک نیا، حالبااینکنند. 

برند و  ژهیارزش و شیبه افزا تواندیبرند م یابیگاهینشان داد که بازجا زین (2024) 3یو مطالعه .پرداخته است رانیا یدستعیصنا
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بندی بسته صنعت فقر -  
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بازار توسعه -  
آنلاین فروش -  
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دستیصنایع  

 

 پدیده محوری:

پاوه برند گیوه از آگاهی -  

پاوه گیوه برند تثبیت -  

 شرایط علّی:

گیوه کیفیت -  

گیوه تنوع -  

ارگانیک سبز و اولیه ماده -  
برند ویژه ارزش -  

پژوهش(. مدل پارادایمیک 1شماره )  

 



 
 1404، پاییز3شمارۀ ، 4دورۀ  ،یو نوآور ینیکارآفر یپژوهش ها     

 

110 

پژوهش حاضر همسو است، اما پژوهش حاضر با ارائه مدل  جیبا نتا افتهی نیکمک کند. ا انیبرند در ذهن مشتر ریبهبود تصو
نشان  زین (2023) 1و ژائو یل مطالعههمچنین  .پاوه پرداخته است وهیگ ندبر یابیگاهیبه طور خاص به عوامل مؤثر بر بازجا ،یمیپارادا

 انیبرند در ذهن مشتر ریبرند و بهبود تصو ژهیارزش و شیبه افزا توانندیو دانش تجارت منصفانه م ییایجغراف یهاداد که نشانه
ها و پاوه، به طور خاص به چالش وهیبر گ دیپژوهش حاضر همسو است، اما پژوهش حاضر با تأک جیبا نتا افتهی نیکمک کنند. ا

 .پرداخته است رانیا یدستعیدر صنا یمحل یبرندها یابیگاهیبازجا یهافرصت
 ی به شرح ذیل ارائه داد:دستعیصنا کارآفرینان و فعالان یبرا یعمل یهاهیتوصتوان اساس میبراین

 نیکنند. ا یپاوه طراح وهیبرند گ یابیگاهیبازجا یبرا یبلندمدت یهایاستراتژ دیبا یدستعیصنا رانیبرند: مد کیاستراتژ تیریمد -1
 .باشد کیسبز و ارگان هیو استفاده از مواد اول ،یمحصول، تنوع در طراح تیفیشامل بهبود ک دیبا هایاستراتژ

و ارتباطات،  ونقلحمل یهارساختیاز جمله ز ،یدستعیمرتبط با صنا یهارساختیز تیبه تقو دیبا رانی: مدهارساختیز تیتقو -2
 .کمک کنند یو خارج یداخل یبه بازارها یبه بهبود دسترس توانندیاقدامات م نیتوجه کنند. ا

پاوه استفاده کنند.  وهیاز برند گ یآگاه شیافزا یمؤثر برا غاتیو تبل یابیبازار یهایاز استراتژ دیبا رانی: مدغاتیو تبل یابیبازار -3
 یایمرتبط با مزا یمحتوا دیو تول ،یاجتماع یهااستفاده از رسانه ،یالمللنیب یهاشگاهیشامل حضور در نما دیبا هایاستراتژ نیا

 .پاوه باشد وهیگ زاستفاده ا
 :گرددهای پژوهشی موجود، پیشنهاداتی برای تحقیقات آتی ارائه میها و شکافبا توجه به این محدودیت

توان این مدل را در صنایع جای محدود شدن به صنعت گردشگری، میبه  :بررسی مدل پژوهش در صنایع مختلف .1
های پذیری مدل در بخشفروشی یا خدمات مالی نیز بررسی کرد تا قابلیت تعمیمدیگری مانند فناوری اطلاعات، خرده

 .گوناگون ارزیابی شود

پذیر در کشورها و و نوآوری مسئولیتمقایسه تأثیر بازاریابی محتوای دیجیتال  :فرهنگیانجام مطالعات تطبیقی میان .2
های فرهنگی و هنجارهای اجتماعی بر اثربخشی این تواند نشان دهد که چگونه تفاوتهای مختلف میفرهنگ

 .گذاردها تأثیر میاستراتژی

و نوآوری  برای درک بهتر روابط علی و معلولی و بررسی تغییرات تأثیر بازاریابی محتوا دیجیتال :های طولیاجرای پژوهش .3
تواند به شود. این نوع تحقیقات میپذیر بر مزیت رقابتی در طول زمان، انجام مطالعات طولی پیشنهاد میمسئولیت

 .های دیجیتال کمک کندشناسایی تأثیرات بلندمدت استراتژی

تعامل »، «ه برنداعتماد ب»ممکن است متغیرهای دیگری مانند  :گر جدیدشناسایی و بررسی متغیرهای میانجی و تعدیل .4
بر رابطه بین بازاریابی محتوا و مزیت رقابتی تأثیرگذار باشند. شناسایی و تحلیل این « فرهنگ سازمانی»یا « مشتری

 .تری از این سازوکار ارائه دهد و به تضعیف یا تقویت این رابطه کمک کندتواند درک جامعمتغیرها می

در حالی که این پژوهش از روش کمی استفاده کرده است،  :یفی(های تحقیق ترکیبی )کمی و ککارگیری روشبه .5
تواند به درک های عمیق با مدیران بازاریابی و گردشگران میهای کیفی مانند مطالعه موردی یا مصاحبهکارگیری روشبه

 .گیری این روابط کمک شایانی نمایدشکل "چگونگی"و  "چرایی"تر عمیق

، (AI) های جدیدی مانند هوش مصنوعیتوانند نقش فناوریهای آتی میپژوهش :ورهای نوظهبررسی تأثیر فناوری .۶
را در خلق محتوای دیجیتال مسئولانه و تأثیر آن بر مزیت رقابتی پایدار در  (AR) و واقعیت افزوده (VR) واقعیت مجازی

 .صنعت گردشگری مورد بررسی قرار دهند

 

 منابع.6
 اقتصادی ریزیبرنامه بر تأکید با اساسی قانون اقتصادی اصول دینی مستندات. (1400) بابک. محمد، باصری، ایوب، صادقی، گندمانی، احمدی

 .7-21، (44)18 ،اسلامی هنر مطالعات دستی.صنایع

 .۶0-51 ،(۶)8 ،شباکجهانی.  یهاشگاهینما در ایران دستیصنایع حضور برمؤثر  عوامل بررسی. (1401. )اله عطا کوپال، علی، انصاری،

                                                 
1 Zhao 



 

 
                                    (                                                               همکارانو  یاستان کرمانشاه... )نادر یدستعیبرند صنا یابیگاهیمدل بازجا یطراح

 

111 
 .55 -47 ،(51)13 ،بندیبسته فنون و علوم. فارس گیوه خرید به کنندگانمصرف ترغیب در بندیبسته نقش. (1401. )لیلا الهی،

 نظریه بر مبتنی شهری یافتهتوسعه تازه هایبافت در ایرانی محله مفهوم بازتعریف .(1401) .ایرج قاسمی، نیما، بین،جهان محسن، ایلاقی،
 .95-119، (۶4) 22 ،جغرافیایی علوم کاربردی تحقیقات نشریه. بنیادداده
 توسعه در دستیصنایع برندسازی نقش. (1403. )رفعت اردجانی، شهماری صدیقه، سید مهر، حسنی نصرالله، هشجین، مولائی مهران، بازرگانی،

 .۶8-55 ،(1)8 ،سرزمین جغرافیایی مهندسی. گیلان استان غرب روستاهای
 گرایش و بازارگرایی نقش از تحلیلی پایدار. عملکرد و سبز نیتأم زنجیره مدیریت بر سبز کارآفرینی. (1402. )امید بهبودی، هادی، فطرت،پاک

 .27۶-222، (1)2 ،سبز توسعه مدیریت مطالعات .مشهد شهرداری در دانش مدیریت به
 علوم مشاوره، ی،شناسروان پژوهشی و علمی کنفرانس دومین .پایدار خلاق صنایع بر تأکید با دستیصنایع توسعة. (1399. )اعظم ترکان،

 ی.انسانعلوم و تربیتی
 و الکترونیکی خرید رفتار یافتهتوسعه الگوی تطبیقی مقایسه. (1402. )کیمیا قاسمی، محمدمهدی، پورسعید، الهام، بادینی، سعید، یادگاری، ده

 .4۶-27 ،(123)21 ،بازرگانی هایبررسیبلوچ(.  دوزیسوزن پوشاک: موردی مطالعه) دستیصنایع غیرالکترونیکی
 .50-37 ،(2)4 ،ایران صناعی هنرهای دهاقان. شهرستان بافیگیوه هنر پژوهیآینده. (1400) افسانه. ایمان، رحیمی، کرمانی، زکریایی

 ،(3)3 ،فروش و تبلیغات مدیریت. برند جایگاه تقویت بومی مدل طراحی. (1401. )، وحیدزادهیمکاسماعیل،  قروقچی،پور حسن بیژن، ،پوریعل
31۶-332. 

 .(همدان استان دستیصنایع) خانگی مشاغل صادراتی هافرصت و هاچالش. (1399) علی. ،زاده عیبدکامبیز،  حیدرزاده، ،میمحمد عظ فتاحی،
 .114-101 ،(15)17 ،بازرگانی راهبردهای

 .آگاه تهران: انتشارات تئوری(، گراندد) پایه بر نظریه بر تأکید با اجتماعی علوم در کیفی تحقیق روش. (1399. )مقصود فراستخواه،
 تجارت و یسازگاهیجا برند. ارتقای بر دیجیتال بازاریابی و دیجیتال تحول ری. تأث(1402. )عباس اسدی، امیر، دانشور، محمدرضا، گلچی،

 .54-4۶ ،(1)1 ،وکارکسب در راهبردی مطالعات. الکترونیک
 یهامؤثر بر خلق فرصت یهامؤلفه یبندو رتبه یی. شناسا(2021. )ی، مجیداشرف ی، روح اله،عیسم ،محمدرضا دیسی، نیحس ی، محدثه،مطهر

 ،(یامنطقه یزیر)برنامه ایفصلنامه جغرافاستان گلستان(.  یدستعی: صنای)مطالعه مورد ییمناطق روستا داریتوسعه پا دگاهیاز د نانهیکارآفر
11(42)،784-805. 

 سیستان استان روستایی دستیصنایع هایتعاونی بازار توسعه موانع تحلیل. (1402. )علیرضا علی، کرباسی، شهرکی، سردار مرتضی، یعقوبی،
 . 540-513 ،(4)10 ،روستایی توسعه راهبردهای. بلوچستان و

Ahmadi Ghandomani, A., Sadeghi, M., & Baseri, B. (2022). Religious Documentation of the Economic 

Principles of the Constitution with an Emphasis on the Financial Planning of Handicrafts. Islamic 

Art Studies, 18(44), 7-21. (in Persian)    

Alipour, B., Hasanpour Qoruqchi, I., & Makizadeh, V. (2022). Designing a local model to strengthen 

the brand position. Journal of Advertising and Sales Management, 3(3), 316-332. (in Persian) 

Ansari, Ali,. & Kopal, Attaullah. (2023). Investigating the factors affecting the presence of Iranian 

handicrafts in the world exhibitions. SHEBAK, 8(6 (69)) , 51-60. SID. (in Persian) 

Azzahra, E. A., & Shabrina, A. (2023). Perancangan Strategi Pemasaran Media Sosial Instagram Dalam 

Repositioning Brand Rumah Makan “Riung Panyaungan”. Management Studies and 

Entrepreneurship Journal (MSEJ), 4(2), 1333-1343. 

Bazargani, M., molaei hashjin, N., hasani mehr, S. S., & shahmari ardejani, R. (2024). The role of 

handicraft branding in the development of villages in the west of Gilan province. Geographical 

Engineering of Territory, 8(1), 55-68. (in Persian) 

Beise-Zee, R. (2022). Brand equity retention after rebranding: a resource-based perspective. Journal of 

Brand Management, 29(2), 208-224. 

Blazquez, M., Mattich, K., Henninger, C. E., & Helberger, E. (2019). The effects of rebranding on 

customer-based brand equity. International Journal of Business and Globalisation, 22(1), 91-109. 



 
 1404، پاییز3شمارۀ ، 4دورۀ  ،یو نوآور ینیکارآفر یپژوهش ها     

 

112 

Deh yadegari, S., badini, E., poursaeed, M., & ghasemi, K. (2024). A Comparative Comparison of the 

Developed Model of Electronic and Non-Electronic Handicraft Purchasing Behavior Case Study: 

Baloch Needlework Clothing. Commercial Surveys, 21(123), 27-46. (in Persian) 

Elahi, L. (2023). The Role of Packaging in Motivating Consumers to Buy Fars ‘Giveh’. Packaging 

Science and Art, 13(51), 47-55. (in Persian)    

Escourido-Calvo, M., Prado-Domínguez, A. J., Alejandro-Martínez, V., & Martín-Bermúdez, F. (2023). 

Repositioning the City Brand in the Face of the Energy and Ecological Transition Paradigm. 

Sustainability, 15(14), 10922. 

Farahani, T. (2023). The effect of marketing and communication skills capabilities on export 

performance of Rural green industries. Green Development Management Studies, 2(1), 67-76. (in 

Persian) 

Fattahi, M. A., Heidarzadeh, K., & Badi Zadeh, A. (2020). Challenges and export opportunities of home-

based businesses (handicrafts of Hamadan province). Commercial Strategies, 17(15), 101-114. (in 

Persian) 

Frostakhwah, Maqsoud. (2020). Qualitative Research Method in Social Sciences with an Emphasis on 

Grounded Theory (GTM), Agah Publications. (in Persian) 

Golchi, M. R., Daneshvar, A., & Asadi, A. (2023). impact of digital transformation and digital marketing 

on brand promotion, positioning, and e-commerce. Strategic studies in business, 1(1), 46-54. (in 

Persian) 

Grand View Research. (2022). Handicrafts Market Size, Share, Growth, Trends Report.  

Harcourt, H. Brand Repositioning and Marketing Performance of Food and Beverages Manufacturing 

Companies in Rivers State. 

Hasanah, U., Sukoco, B. M., Supriharyanti, E., & Wu, W. Y. (2023). Fifty years of artisan 

entrepreneurship: a systematic literature review. Journal of Innovation and 

Entrepreneurship, 12(1), 22-47.  

Ilaghi, M., Jahanbin, N., & Ghasemi, I. (2022). Redefinition of the concept of the Iranian neighborhood 

in newly developed urban textures based on grounded theory. Applied Research in Geographic 

Sciences, 22(64), 95-119. (in Persian) 

Kaykhaei, H., Miri, G., & Karimian Bostani, M. (2023). Analysis of the Impact of Urban Economic 

Brand Position on Sustainable Development Indicators (Case Study: Chabahar City). Geographical 

Engineering of Territory, 7(1), 155-170. (in Persian)   

Lee, E., & Zhao, L. (2023). Understanding Purchase Intention of Fair Trade Handicrafts through the 

Lens of Geographical Indication and Fair Trade Knowledge in a Brand Equity 

Model. Sustainability, 16(1), 49-69.  

Motahari, M. , Hosseini, S. M. , Samiei, R. and Ashrafi, M. (2021). Identifying and ranking the effective 

components on creating entrepreneurial opportunities from the perspective of sustainable 

development of rural areas (Case study: handicrafts of Golestan province). Geography (Regional 

Planning), 11(42), 784-805. 

Pakfetrat, H., & Behboodi, O. (2023). Investigating the effect of green entrepreneurship orientation on 

green supply chain management and sustainable performance: Analysis of the role of market 

orientation and knowledge management orientation (Case study of Mashhad Municipality). Green 

Development Management Studies, 2(1), 139-157. (in Persian)  

Ratten, V. (2022). Handicraft Entrepreneurship. In Artisan Entrepreneurship (pp. 13-24). Emerald 

Publishing Limited. 

Riza, M. Y. S. W., & Chatamallah, M. (2022). Strategi Brand Repositioning Pietro Coffee di Masa 

Pandemi Covid-19. In Bandung Conference Series: Public Relations, 2(2), 623-629.  

Shahab, S., Nawab, H. U., & ul Mulk, J. (2024). Crafting Perspectives: Decline of Local Handicrafts in 

Chitral District, Khyber Pakhtunkhwa. Pakistan Social Sciences Review, 8(1), 01-16.  



 

 
                                    (                                                               همکارانو  یاستان کرمانشاه... )نادر یدستعیبرند صنا یابیگاهیمدل بازجا یطراح

 

113 
Torkan, A. (2020). Development of handicrafts with an emphasis on creative and sustainable industries, 

the second scientific and research conference on psychology, counseling, educational sciences, and 

humanities. (in Persian) 

Xue, X. Caiguo, X., Yi, L., & Chenxia, M. (2022). Consumption of traditional handicraft fashion: 

Motivations, intentions and behaviours of Chinese consumers. Cleaner and Responsible 

Consumption, 4, 100046. 

Yaqubi, M., Sardar Shahraki, A., & Karbasi, A. (2023). Analysis of obstacles to the development of 

rural handicraft cooperatives market in Sistan and Baluchestan province. Rural Development 

Strategies, 10(4), 513-540. (in Persian)    

Yu, X. (2024). The Impact of Brand Positioning on Consumer Willingness to Pay in the Social Media 

Environment. Frontiers in Business, Economics and Management, 13(1), 214-217. 

Zakariaee kermani, I., & Rahimi, A. (2022). Future Study of the Art of Weaving Giveh in 

Dehaghan. Journal of Iranian Handicrafts Studies, 4(2), 37-50. 

Ziviar, F. and saeedi, M. (2024). The effectiveness of the collective brand on the specific value of the 

brand and the objectives of the consumers of sports goods in the province of Sistan and Baluchistan. 

Journal of Entrepreneurship and Innovation Research, 3(3), 42-58. (in Persian) 


