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Objective: The aim of this study is to explain the concept of entrepreneurial opportunity in the 

framework of Islamic entrepreneurship using Quran’s verses, Shia and Sunni Hadiths, and research 

conducted on Islamic entrepreneurship. 

Method: Using the library research method and using Quran’s verses, Shia and Sunni Hadiths, as 

well as specific literature in the field of entrepreneurship and matching Islamic concepts with 

theoretical foundations of entrepreneurship, this study attempted to explain the concept of 

entrepreneurial opportunity in Islam and its position in the existing spectrum of theories governing 

the concept of opportunity. 

Findings: In addition to explaining the position of religion, and specifically Islam, in business 

literature, the concept of opportunity was examined in its two dominant theories in entrepreneurship 

literature, namely, discovering opportunity and creating opportunity, in Islamic verses and Hadith, 

and it was found that both theories implicitly have verses and Hadith that confirm their position in 

Islamic entrepreneurship. Also, it was discovered that verses related to the theory of opportunity 

discovery have more explicitly addressed the role of opportunity and the entrepreneur's activism in 

line with it, and divine will plays a more prominent role in this theory based on Islamic texts than 

human will. 

Conclusion: The concept of opportunity in Islamic entrepreneurship is more similar to the concept 

of opportunity in Kirzner's opportunity theory, and as a result, the main role of the Muslim 

entrepreneur is to search for and discover opportunities created by God and scattered by him in the 

world. 
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هدف از این پژوهش، تبیین مفهوم فرصت کارآفرینی در چارچوب کارآفرینی اسلامی با استفاده از آیات قرآن، احادیث شیعه و اهل سنت هدف: 

 های صورت گرفته در خصوص کارآفرینی اسلامی است.و پژوهش
ران، احادیث شیعه و اهل سنت و نیز متون تخصصی حوزه کارآفرینی و تطبیق ای و استفاده از آیات قبا استفاده از روش تحقیق کتابخانهروش: 

م مفاهیم اسلامی با مبانی نظری کارآفرینی نسبت به تبیین مفهوم فرصت کارآفرینی در اسلام و نیز جایگاه آن در طیف موجود بین نظریات حاک
 بر مفهوم فرصت اقدام شده است.

و به طور خاص اسلام در ادبیات کسب و کار، مفهوم فرصت در دو نظریه غالب آن در ادبیات کارآفرینی یعنی علاوه بر تببین جایگاه دین نتایج: 

کشف فرصت و خلق فرصت در آیات و روایات اسلامی مورد بررسی قرار گرفت و مشخص شد هر دو نظریه، به طور ضمنی، دارای آیات و 
کند. همچنین مشخص شد که آیات مرتبط با نظریه کشف فرصت با صراحت را تایید می ها کارآفرینی اسلامیروایاتی هستند که جایگاه آن

اند و اراده الهی در این نظریه بر اساس متون اسلامی نقش پررنگ تری بیشتری به نقش فرصت و کنشگری کارآفرین در راستای آن پرداخته
 کند.نسبت به اراده انسانی پیدا می

کارآفرینی اسلامی با مفهوم فرصت در نظریه فرصت کرزنر قرابت بیشتری داشته و در نتیجه نقش اصلی مفهوم فرصت در  گیری:نتیجه

 های خلق شده و توسط خداوند و پراکنده شده توسط وی در جهان است.   کارآفرین مسلمان جستجو و کشف فرصت
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 مقدمه.1
 دین. هستند اندک بسیار مدیریت و به طور کلی دانش کسب و کار کارآفرینی، در دین نقش مورد در های صورت گرفتهپژوهش
 در .(2014)گموسی،  به تعبیر بسیاری از پژوهشگران بیش از اندازه نادیده گرفته شده است ،پوشیچشمقابل غیر مفهومی بعنوان
 ،دا، لکا و بکسنبامباتیل) نهادی ،(2003 کاسون) اقتصادی هایدیدگاه جمله زوایای متعددی از از کارآفرینی هایفعالیت که حالی

 تحقیق مورد( 1982 ،سکولشاپیرو و ) اجتماعی و( 1987، بویدو  بیگلی) شناختیروان ،(1992 ،تسکه و اشنایدر) سیاسی ،(2009
 محوردین دیدگاه(. 2010 ،دانا) است شده گرفته نادیده ،استثنائات مگر با لحاظ زیادی حد تا در این حوزه دیننقش . اندگرفته قرار
 ی با مرجعیتمفصل و خاص و احکام اعمال و روایات شامل معمولاً زیرا است، متمایز یک دیدگاه بسیار خاص و کارآفرینی مورد در

مفهوم و  که کارآفرینی تحقیقات به نگرکل رویکرد یک. (2014گموسی، ) است متمایز متافیزیکی هدف یک و مقدس کتاب یک
 به غنای محتوایی دانش موجود کارآفرینی چه در حوزه نظری و چه در حوزه کاربردی کمک خواهد کرد. ،بگیرد بر در را دین نقش

 عنوان به مدرنیته از مرسوم درک برخلاف و بودن جامعه معاصر سکولار مبنی بر پسا( 2001) هابرماس یورگن به رغم استدلال
 بود، سکولاریزاسیون نظریه طرفداران از سابقاً که ،(1999) برگر. دارد جامعه در ایعمده نقش همچنان دین سکولار، پدیده یک

 در و این رویکرد بوده همیشه همانگونه که است، دیندار شدت به با لحاظ کردن برخی استثنائات، امروز، جهان که داشت اظهار
 علوم دانشمندان و دانانتاریخ ادبیات از ایمجموعه که معناست بدان این گزاره. هر زمان مشهود است از بیشتر جوامع اکنون برخی

 .اندآغاز کردهبسیاری اعتراف به این اشتباه را اشتباه بوده و  اساساً داده اندشاکله نظریه سکولاریزاسیون را تشکیل که اجتماعی
 اراده وی یا خدا برابر در شدن تسلیم عنوان به قرآن در ،(2008 هیل،) است جهان بزرگ دین دومین حاضر حال در که اسلام

 تلقی خداوند وحی حامل و مبلغ عنوان به کهاست ( ص) محمد حضرت اسلام خاستگاه(. 2008 ،پاربوتیه و کالن) است شده توصیف
 استدلال کار به وضوح اسلامی و احکام اخلاق و بیندمی مثبت را کار )مادی( بیرونی هایجنبه اسلام(. 2001 لودویگ،) شودمی
 رسیدن برای ایوسیله و استقلال منبع کار بنابراین(. 2001 یوسف،) است الزام یک اقتصادی هایفعالیت در مشارکت که کندمی
 را دیگران و باشد سازگار اسلامی اخلاق با که زمانی تا ،مشروع سود و آزاد تجارت نفع به همچنین قرآن. است کامل زندگی به

 را رفاه ،فراهم کرده خداوند که منابعی از مناسب استفاده با اسلام واقع، در(. 2001 لودویگ،) کرده است ، صحبتنکند استثمار
 و کریگر) شوندمی تلقی مهم ثروت انباشت همچنین و فیزیکی نیازهای و اولیه بقای تأمین برای منابعی چنین. کندمی تشویق
 های معنویدر کنار ارزش را مادی کار هایارزش احتمالاً باشند، معتقد که به اسلام کنانکار از دسته آن ،در نتیجه(. 2005 ،سنگ
مادی و  جنبه مسلمان کارکنان شودباعث می و به تبع آن بوده سازگار اسلامی هایآموزه با هاارزش این زیرا ،خواهند کرد دنبال

 که جایییعنی  معنوی، هدف به رسیدن برای ایوسیله عنوان به اقتصادی زندگی مسلمانان، برای .ببینند مثبت را خود کار بیرونی
 .(2005 ،سنگ و کریگر) شود می گرفته نظر ، دراست فضیلت با زندگی معنای به رفاه

، رمضانی ؛2012 ،، پیترز و شپردهیسریچ) اقتصادی توسعه دهنده شتاب بعنواندر سایه این مبانی و با در نظر گرفتن کارآفرینی 
 جهانی عرصه به محلی اقتصادهای پیوند و رفاه بهبود و درآمد شغل، ایجاد طریق از( 2014 ،رشتی و همکاران-رضپی، گرگوری

بعنوان یک مفهوم حیاتی های کارآفرینانه برداری از فرصتکه خود از طریق شناسایی یا خلق، ارزیابی و بهره (2002 هندرسون،)
، مطالعه حاضر به دنبال تبیین مفهوم و جایگاه فرصت کارآفرینانه در مبانی نظری (2003؛ شین، 1973کرزنر، گردد )پذیر میامکان
نجام شده در حوزه کسب و کار اسلامی، قرآن و احادیث اسلامی )شیعه و اهل سنت( های اکار اسلامی با محوریت پژوهشوکسب

 باشد.می
لب غادر این مطالعه هر دو رویکرد حاکم بر مفهوم فرصت )خلق و کشف( در مبانی اسلامی مورد بررسی قرار گرفته و رویکرد 

 گردد. شناسی در کسب و کار اسلامی از منظر شناسایی یا خلق استخراج میفرصت

 طرح مسئله و هدف پژوهش.2
مواضع ضمنی آیات قران و احادیث شیعه و اهل سنت در خصوص مفهوم فرصت و نگرش خلقی و یا کشفی اسلام به این مفهوم، 

تری در مستلزم مطالعه دقیق و عمیق مفهوم فرصت و تطبیق آن با نگرش اسلامی فرصت به منظور استخراج مواضع نسبتا صریح
 قبال مفهوم مذکور است. 

های اصلی عه حاضر پس از بررسی مفهوم فرصت کارآفرینی بر اساس مبانی نظری کارآفرینی و برشمردن نگرشدر این راستا، مطال
 در خصوص فرصت در متون تخصصی به دنبال پاسخ به این سوال خواهد بود که:

خلق فرصت( یک از دو نگرش اصلی نظریه کارآفرینی )نگرش کشف فرصت و نگرش نگرش اسلامی به فرصت کارآفرینی به کدام
 نزدیک تر است؟
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81 
ای و استفاده از آیات قران، احادیث شیعه و اهل سنت و نیز متون تخصصی حوزه مطالعه حاضر با استفاده از روش تحقیق کتابخانه

 نماید.کارآفرینی و تطبیق مفاهیم اسلامی با مبانی نظری کارآفرینی نسبت به استخراج پاسخ به این سوال اقدام می
 

 م در دانش کارآفرینیجایگاه اسلا

 را ایزمینه و عوامل زمینه نقش و کرده بررسی جهانی ساز و کار یک عنوان به را کارآفرینی های صورت گرفته،عمده پژوهش
 بررسی برای بیشتری مطالعات و است فرهنگ به وابسته کارآفرینی یک مفهوم حال، این با(. 2005 ،دانا و دانا) اندگرفته نادیده

فرهنگ و  ندرت به جهانی مطالعات(. 1995 دانا،) است نیاز مورد اندشده تعبیه خاص هایفرهنگ در دل که خردی فرآیندهای
 . است فرصت ایجاد بر عوامل این تأثیرگذاری نحوه یابد،می اهمیت آنچه کنند. در نتیجه،می بررسی را نقش آن

 بسیاری اما کنندمی ممنوع نه و ترویج را کارآفرینی نه و هستند طرفبی دارای رویکردیادیان غالبا  که کندمی ادعا (2011دانا )
 واقع در و نشده توسعه مانع تشویق ابتکار عمل و نیز مالکیت خصوصی، طریق از اسلام که کردند استدلال قویاً دیگر نویسندگان از

 بخشی کارآفرینی بر این اساس. (2010، صریح-و فاهد ؛ پیستوری2005؛ حنیف، 1996)بیکان،  کندمی تشویق یا مجاز را کارآفرینی
 کارآفرینی نوآوری، به را مسلمانان همه همواره اسلام باشد ومی یارانش و( ص) اکرم پیامبر هایاسلامی، مطابق آموزه فرهنگ از
 به مثبت رویکردی همواره اسلامی سنت و (2004)سولیوان،  است دانش دین همچنین اسلام. کندمی دعوت فعالیت اقتصادی و

 نتیجه، در. (1997)وینن،  است بوده تاجر بعثت از پیش اسلام پیامبر که است کرده خاطرنشان و است اقتصادی داشته فعالیت
 .شوندمی تبدیل جهان در موفقی کارآفرینان به مسلمان کارآفرینان از بسیاری

 پایینی دستاوردهای از کلی طور به مسلمانان اینکه یا (1963)وبر،  دارد توسعه از بازدارندگی به تمایل اسلام اینکه بر مبنی ادعاهایی
غربی در کنار  متفکران از تعدادی. است شده کشیده چالش به غربی روشنفکران سوی از حتی (1961)مک لیلاند،  هستند برخوردار

کارآفرینانه از  فعالیت مطلوبیت و رفاه به نسبت آن مثبت نگرش به و داشته اذعان اسلام خواهترقی ماهیت به مسلمان پژوهشگران
 (.2006؛ ویلسون، 2005، بروزیک و شوکلیان ،)زپلسکا اندبرده پی مولد نوع

 بافت در کارآفرینی. است شده پرداخته آن به قرآن در که است زندگی هایجنبه از بسیاری از یکی اسلامی منظر از کارآفرینی
(. 1393 ،یعقوب، رحمان و مبارک) است آخرت یا اخروی و مادی های جنبه از زندگی متوازن نیازهای رفع در عبادت نوعی اسلامی
 متعال خداوند که منابعی همه از مندی بهره و کوشش و تلاش برای انسانها برای است تذکری یا دلیل مرتبط با کار آیات تمامی

، رحمان و مبارک)است  آیات این اساس بر شده توصیه اقتصادی فعالیتهای از یکی کارآفرینی و است کرده فراهم دنیا این در
 (.1393 ،یعقوب

 مسئولیت آخرت و سعادت در در دنیا منفعت کسب برای جامعه نیازهای رفع برای که شودفردی اطلاق می به مسلمان کارآفرین
 انجام برای زندگی از جنبه هر در اسلام چرا که دارد تأکید دنیوی زندگی با معنوی عناصر ادغام بر اسلامی کارآفرینی مفهوم. دارد

 دارای مسلمان کارآفرین یک و (2011 ،سئری و حمید) کندمی عمل آل ایده طور به جهان در جانشین خداوند عنوان به وظیفه
 (.2008 ،ذکریا و کامسا) گذارد می تأثیر اسلامی های ارزش بر مبتنی مسائل با او تعامل نحوه و او اعمال بر که است شخصیتی

 و قانونی سکولار، رهنمودهای اساس بر تنها نه اقتصادی رفتارهای مجموعه نتیجه در و ناپذیرند تفکیک اقتصادی فعالیت و دین
 موفقیت با تنها نه موفقیت که است این بیانگر اسلامی کارآفرینی دینی جنبه. شودمی هدایت نیز دینی رهنمودهای با بلکه اخلاقی،

 مرگ از پس زندگی در کارآفرینان به تواندمی که شودمی سنجیده نیز مذهبی اهداف به دستیابی میزان با بلکه شخصی، مالی
 (.2014 ،هیپلر و حسن) دهد پاداش

 

 فرصت کارآفرینی

 سایر با کارآفرینی فرصت که کندمی استدلال( 2003) شین. گیردکارآفرینی قرار می قلب مفهوم فرصت و جستجوی آن، در 
 یک ایجاد نیازمند موجود و قدیمی چارچوب در سازی بهینه جای به کارآفرینی فرصت زیرا است، متفاوت کسب سود هایموقعیت
 قابل تأثیر تواندمی فرصت هایویژگی که است اهمیت حائز جهت این از این مهم. است دستیابی به اهداف برای جدید چارچوب
 . شودمی مهم فعالیت شکل گیری در کارآفرینی فرصت منبع و خواستگاه در نتیجه،و  باشد داشته کارآفرینی فرآیند بر توجهی
 کنند:تعریف می صورت این به را ( فرصت کارآفرینی2000) ونکتارمنشین و 

 بیشتر قیمتی با توانندمی جدید دهیسازمان هایروش و خام مواد خدمات، کالاها، آن در که هاییموقعیت 
 .شوند فروخته و معرفی تولیدشان هزینه از
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، دیو، ساراسواتی حال، این با(. 2003 شین،) کندمی ارزش ایجاد فرصت محل از که است کارآفرین نقش تعریف، این اصلی هسته
 و هاایده زیرا داندمیمفهوم ونچر و ماجراجویی کسب و کاری  از جدا راو شناسایی آن فرصت مفهوم( 2003)ولموری و همکاران 

. شودمی ممکن اختراعات یا هاایده آن طریق از که شود اقتصادی هدف چند یا یک به دستیابی به منجر است ممکن جدید اختراعات
 شکل که است اقداماتی و نتیجه به اعتقاد جدید، هایایده انبشات از مرحله سه شامل کارآفرینی که کردند استدلال آنها رو، این از

 . کندمی ایجاد را ماجراجویی کسب و کاری گیری
، بارنیآیند )آلوارز و می دست به خلق فرصت و کشف فرصت اصلی فرآیند دو طریق از کارآفرینی های فرصت در ادبیات رایج،

 سیستمی بررسی برای کارآفرین هوشیاری با هافرصت است معتقد مطرح شد که( 1973) کرزنر توسط فرصت کشف مفهوم .(2007
سطوح  متفاوت  که است معتقد کرزنر. شوندمی «کشف» جدید خدمات یا محصولات تولید برای بازار در هاشکاف جستجوی و

 دلیل به رقابتی نواقص که است باور این بر فرصت کشف نظریه. هستند کارآفرینی هایفرصت منبع موجود اطلاعات به دسترسی
 کرزنر،) شوندمی پدیدار صنعت زمینه یا بازار هایجنبه دیگر یا کننده مصرف ترجیحات فناوری، در تغییرات مانند خارجی عوامل
 (. 2007 ،بارنیآلوارز و  ؛1973

و نیز  کارآفرینان تفکر و رفتار از فارغ عینی، و واقعی هایپدیده عنوان به را هافرصت فرصت، منبع عنوانبه عوامل این شناخت
 این(. 1999 کلوی،مک ؛2007 ،بارنیآلوارز و )کند تعریف می هاآن از برداریبهره و کشف انتظار هایی حاضر و دربعنوان پدیده

 سرمایه تأمین و باثبات و کامل هایاستراتژی تدوین سیستمی، هایریسک بینیپیش بر کشفی کارآفرینان که معناست بدان مهم
 هایشوک نتیجه بیشتر کارآفرینانه اقدامات کشف، رویکرد نگرفت نظر در هنگام (. 2008)کلین،  کنندمی تمرکز خارجی منابع از

 ؛2007 ،بارنیآلوارز و ) باشد هوشیار فرصت هایشکاف به نسبت که است اینصرفا  کارآفرین نقش که جایی هستند یعنی بیرونی
 (.2003 شین،
عینی  هاییپدیده عنوان به هافرصت آن در که کشف نظریه با رویکرد این. است هافرصت شناسایی اصلی منبع دومین فرصت خلق

 اجتماعی صورت به ها فرصت که کنندمی ادعا خلق پژوهشگران نظریه. است متفاوت شوندمی گرفته نظر در کشف انتظار در و
 هافرصت که کندمی فرض خلق نظریه ،در نتیجه(. 2007) ،بارنیآلوارز و ) ندارند وجود کارآفرین ادراک از مستقل و شوندمی ساخته

 و بیکر ؛2007 ،بارنیآلوارز و ) هستند جدید خدمات یا محصولات جستجوی برای کارآفرینان روش از ناشی و آیندمی وجودبه
نه  کارآفرینان رو، این از است و فرصت منبع کنش کارآفرین در این رویکرد(. 1979 ویک، ؛2001 ساراسواتی، ؛2005 ،نلسون

 آنها عوض، در. شود ظاهر بازار یا صنعت به هاشوک مانند خارجی عوامل از که هستند هاییفرصت منتظر نه و کنندمی جستجو
بر خلاف همتای  خلق نظریه(. 2001 ساراسواتی، ؛1999 بهید، ؛2005 ،نلسون و بیکر) کنندمی عمل هافرصت ایجاد برای

 رویکرد این(. 2008 کلین،) است کارآفرینی ذهنیت از بخشی فرصت در این نظریه زیرا است ذهنی پدیده یک گرای خودعینیت
 حاصل( 1934) شومپیتر ساز نامتعادل هایفعالیت از نظریه خلق هایفرصت بنابراین، و است اختلال از شومپیتری مفهوم بر مبتنی

 .نیست دیگران دسترس در لزوماً که دارند دانشی و تجربیات افراد و است ناهمگون محیط منظر، این از. دنشومی
 

 اسلام و خلق فرصت

در متون اسلامی، اشارات متعددی )به طور ضمنی( به مفهوم خلق فرصت توسط مسلمانان در حوزه کسب و کار و فعالیت      
 بررسی قرار داده است.اقتصادی شده است. مطالعه حاضر مفهوم خلق فرصت را از دو منظر آیات و روایات مورد 

 

 اساس آیات قرآن خلق فرصت بر
( آیات زیر در بردارنده مفاهیم نوآوری، ابتکار عمل و خلاقیت و کوشش در راستای 1934مطابق تعبیر شومپیتر از خلق فرصت )

 (( هستند:1934تغییر وضعیت موجود )تعبیری معادل برهم زدن تعادل از طریق تخریب خلاق شومپیتری )
 سوره رعد: 11یه آ 

خدا حال هیچ قومی را دگرگون نخواهد کرد تا زمانی که خود آن قوم حالشان را تغییر دهند )و از نیکی به 
 .بدی شتابند(

بر اساس این آیه، برخورداری از نعمات بیرونی و ظاهری وابسته به کمالات نفسانی و حالات درونی انسان است و انسان به اجتناب 
 . (1383)قرائتی،  اقبال سفارش شده چرا که سرنوشت انسان به دست خود وی قرار گرفته است از شانس، بخت و
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تواند حاکی از گرای موجود در این آیه در کنار وابستگی تغییر به اراده شخص انسان )مجازا شخص کارآفرین( مینگاه ذهنیت

 رویکرد ضمنی این آیه به مفهوم خلق فرصت باشد. 
  نجم: سوره 40و  39آیه 

 شود،و اینکه تلاش او بزودی دیده می ای جز سعی و کوشش او نیستو اینکه برای انسان بهره...
شود و در هر لحظه وضعیت انسان ما حصل تلاش و کوشش های بهتری پاسخ داده میبر اساس این آیه، اقدام انسان با پاداش

بوده و تا حصول نتیجه به سعی و تلاش تکلیف شده است )قرائتی، وی خواهد بود. بر این اساس، انسان مکلف به انجام وظیفه 
1383.) 

نقش پررنگ انسان و کنش انسانی، وضعیت موجود را ماحصل عمل و ابتکار ضمنی انسان در آن معرفی کرده و انسان )مجازا 
 کند.کارآفرین( را به کنشگری فعال در امور خود تکلیف می

  نبیا:سوره ا 80آیه 

صنعت زره ساختن برای شما آموختیم تا شما را از زخم شمشیر و آزار یکدیگر محفوظ  [دوداو] او و ما به...
 آورید؟دارد، آیا شکر به جای می

نیازی معرفی کرده و بر اساس روایات: خداوند در این آیه خلاقیت و ابتکار عمل را عنصر اصلی خلق فرصت، خلق کسب و کار و بی
فروخت به هزار درهم. پس سیصد و شصت زره ساخت، ساخت و مىاى مىاى او آهن را، هر روز زرهپس خداوند نرم فرمود بر»

 (1363)عبدالعظیمی، « .نیاز شد از بیت المالفروخت به سیصد و شصت هزار درهم، و بى
زار اصلی خلق فرصت در نتیجه و بر اساس آیه فوق، ضرورت بکارگیری خلاقیت انسانی بعنوان یک نعمت الهی و غیبی بعنوان اب

 نیازی انسان )مجازا شخص کارآفرین( قابل استنتاج خواهد بود.و بی
  سوره زمر:  9آیه 

)آیا آن کس که شب و روز به کفر و عصیان مشغول است بهتر است( یا آن کس که ساعات شب را به طاعت 
است؟ بگو: آیا آنان که اهل  خدا به سجود و قیام پردازد و از عذاب آخرت ترسان و به رحمت الهی امیدوار

 .علم و دانشند با مردم جاهل نادان یکسانند؟ منحصرا خردمندان متذکر این مطلبند
این آیه با برجسته کردن نقش دانش، جایگاه اهل عقل و کسانی که اهل دانش و تعقل باشند را نسبت به فاقدین آن متعالی دانسته 

 (.1383خردمند و توانمند در پندگیری معرفی نموده است )قرائتی، و بر این اساس، افراد صاحب علم را 
ی حاکم بر فرصت، اسلام با برجسته کردن جایگاه دانش اشاره با در نظر گرفتن اهمیت جایگاه دانش در کارآفرینی، فارغ از نظریه

 یت و نوآوری وی دارد. به نقش آن در توانمندسازی انسان )مجازا کارآفرین( و نیز توسعه و ارتقای روحیه خلاق
  سوره هود: 61آیه 

و به سوی قوم ثمود، برادرشان صالح را ]فرستادیم[ گفت: ای قوم من! خدا را بپرستید؛ شما را جز او هیچ ...
معبودی نیست، و او شما را از زمین به وجود آورد و از شما خواست که در آن آبادانی کنید؛ بنابراین از او 

به سوی او بازگردید؛ زیرا پروردگارم ]به بندگانش[ نزدیک و اجابت کننده دعای آمرزش بخواهید، سپس 
 .آنان است
گوید عمران و آبادی زمین را به گوید خداوند زمین را آباد کرد و در اختیار شما گذاشت، بلکه مینمی در این آیه، قرآنمتن صریح 

شما تفویض کرد، اشاره به این که وسائل از هر نظر آماده است، اما شما باید با کار و کوشش زمین را آباد سازید و منابع آن را به 
 (1386)مکارم شیرازی،  دست آورید و بدون کار و کوشش سهمی ندارید

اشاره به مفهوم کنش در راستای عمران و آبادی در زمین، مجاز از ابتکار عمل و داشتن نوآوری توسط انسان کنشگر و کارآفرین 
ی خلق فرصت توسط است که از ماهیت تشویقی و سفارشی خود خارج و در قالب یک تکلیف مطرح گردیده است. بنابر این، لازمه

 لمان داشتن ابتکارعمل و نوآوری و بکارگیری آن در امور عینی است. کارآفرین مس
 

 خلق فرصت بر اساس روایات و احادیث
( احادیث زیر در بردارنده مفاهیم نوآوری، ابتکار عمل و خلاقیت و کوشش در 1934مطابق تعبیر خلق فرصت از شومپیتر )     

 (( هستند:1934تعادل از طریق تخریب خلاق شومپیتری )راستای تغییر وضعیت موجود )تعبیری معادل برهم زدن 
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  سفارش پیامبر به کنش و ابتکارعمل(: 2072حدیث  –صحیح بخاری( 

هیچکس غذایی بهتر از آنچه به دست خود کسب کرده نخورده است. پیامبر خدا، داوود )ع(، از ماحصل کار 
 کرد.خود ]مزد آهنگری[ ارتزاق می

مطابق حدیث فوق، پیامبر اسلام )ص( به کنشگری فعال انسان )مجازا کارآفرین( برای کسب روزی تاکید داشته و خلق فرصت را 
 کند. محصول تلاش فعالانه و ابتکار شخص کارآفرین )به طور ضمنی( معرفی می

  تبیین نوآوری مفید از کلام پیامبر( 23456حدیث  –مسند احمد( 

 ها برای غیر است.رین آنبهترین مردم مفیدت
بر این اساس، آن نوع از نوآوری مورد تایید اسلام و شخص پیامبر است که به افزایش سطح عمومی رفاه جامعه منجر شود و چنین 

 بندی نمود.توان در ادبیات تخصصی در زمره نوآوری مرتبط با کارآفرینی مولد طبقهای را مینوآوری
  ابتکارعمل از دید امام علی )ع(( 10106حدیث  –غرر الحکم( 

 خرد یک خردمند در ساخت فرصت از دل مصائب و مشکلات است.
امام علی )ع( در این حدیث، داشتن ابتکار عمل و رفتار نوآورانه در شرایط سخت را نشانه خرد یک انسان کنشگر و عامل تغییر 

 کنند. )مجازا کارآفرین( دانسته و بر آن تاکید و سفارش می
  اهمیت دانش از دید امام جعفر صادق )ع(( 22حدیث  –اصول کافی( 

 هاست.پرسش کلید آن، پس دانش بدست آورید که دانش فزونی فرصتدانش به مانند یک گنج است و 
را از حیث ارزشمندی  های جدید دانسته و آنامام جعفر صادق )ع( در این حدیث، دانش را عامل توانمندساز انسان برای خلق فرصت

   کند.به مثابه گنج معرفی می

 دهد. شده از آیات و روایات را نمایش میمدل مفهومی حاصل از ترکیب مفاهیم استخراج  1شکل شماره 

 

 خلقرویکرد  –: مدل مفهومی فرصت کارآفرینانه در اسلام 1شکل 

بر این اساس، در نگاه خلقی به فرصت در اسلام، خداوند در مقام توحیدی به انسان عاملیت اعطا نموده و وی را در جایگاه کنشگری 
کنشگر فعال از پذیرش انفعال در برابر بخت، شانس و اقبال به صورت صریح منع شده و در فعال قرارداده است. در این جایگاه، 

مند است. انسان سایه برخورداری از دانش و عاملیت از نعمتی تحت عنوان خالقیت )برخورداری از مقام و قابلیت خلق در زمین( بهره
تی برای رشد و ترقی خلق کرده و در نتیجه این کنش وی )کنش های خود فرصبا استفاده از این نعمت، از میان مشکلات و چالش

مند بودن برای خود و دیگران مورد پذیرش خداوند است( باعث افزایش رفاه جمعی و آبادانی ای که تنها در صورت فایدهکارآفرینانه
    نیازی از غیر خواهد شد.در زمین، توانمندساختن خود و بی

 

 اسلام و کشف فرصت
متون اسلامی، اشارات متعددی )به طور ضمنی اما با صراحت بیشتری نسبت به مفهوم خلق( به مفهوم کشف فرصت توسط در      

مسلمانان در حوزه کسب و کار و فعالیت اقتصادی شده است. مشابه خلق فرصت، مفهوم کشف فرصت نیز در دو بستر محتوایی 
 ت.آیات و احادیث و روایات مورد بررسی قرار گرفته اس
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 کشف فرصت بر اساس آیات قرآن

های موجود ( از کشف فرصت، آیات زیر در بردارنده مفاهیم هوشیاری، پیدا کردن فرصت2003( و شین )1973مطابق تعبیر کرزنر )
 های پنهان در اطراف )تعابیری معادل نظریات ارائه شده توسط کرزنر و شین( هستند:و خلاقیت نسبت به شناسایی فرصت

  سوره عنکبوت: 20آیه 

بگو: در زمین بگردید پس با تأمل بنگرید که چگونه مخلوقات را آفرید، سپس خدا جهان آخرت را ایجاد می 
 .کند؛ زیرا خدا بر هر کاری تواناست

گردد. میهای مختلف ی دقیق در آفرینش منجر به رفع شک و تردید و رسیدن به شناخت نسبت به پدیدهبر اساس این آیه، مطالعه
در  گرددگردش در زمین انسان کنشگر را به اندیشه واداشته و منجر به افزایش هوشیاری او نسبت به خود و وقایع اطراف او می

 (. 1383ی طبیعت و گردش هدفدار یک وظیفه و یک ارزش است )قرائتی، نتیجه، مطالعه

فرین( تکلیف کرده که در راستای افزایش هوشیاری خود نسبت به مطابق تفسیر موجود از آیه، قرآن به انسان کنشگر )مجازا کارآ
های اقتصادی های نفهته در محیط طبیعی برای فعالیتاطراف اقدام کرده و از این مسیر توانایی خود در شناسایی و کشف فرصت

 و رفع نیاز جامعه )مصداقی از کارآفرینی( را پیدا کند. 

  سوره طلاق:  3و  2آیه 

و او را از  .از خدا پروا کند، خدا برای او راه بیرون شدن ]از مشکلات و تنگناها را[ قرار می دهدو هر که ...
جایی که گمان نمی برد روزی می دهد، و کسی که بر خدا توکل کند، خدا برایش کافی است، ]و[ خدا فرمان 

 .اندازه ای قرار داده استو خواسته اش را ]به هر کس که بخواهد[ می رساند؛ یقیناً برای هر چیزی 

بر اساس این آیه تنها امری که شکست و ناکارآمدی در آن راه ندارد خواست و اراده خداوند است و خداوند برای کنشگران متوکل 
 (1383کند )قرائتی، های متعدد و خارج از حساب را خلق میبر خود فرصت

های ارتزاق به خداوند، انسان نقشی جستجوگر برای یافتن فرصت با خروج انسان از جایگاه خلق فرصت و تخصیص نقش خالق 
های نهفته در نظام فضل خداو.ند پیدا کرده و مشخصات خلاقیت و نوآوری انسان در جایگاه جستجو و شناسایی و کشف فرصت

 کنند.عینی بروز پیدا می

  سوره جمعه:  10آیه 

و از فضل و رزق خدا جویا شوید و خدا را بسیار یاد کنید تا و چون نماز پایان گیرد، در زمین پراکنده شوید ...
 .رستگار شوید

بر اساس این آیه، کسب درآمد و دریافت فضل الهی نیاز به جستجو در زمین دارد و برای کار مادی انسان باید به طور عینی جستجو 
 (.1383کرده و به سراغ آن برود )قرائتی، 

های کسب و کاری در زمین پراکنده امکان کسب روزی و درآمد را برای بشر فراهم کرده و این فرصتبا توجه به تفسیر آیه، خداوند 
های فراهم شده هایی از فرصتاند. نقش انسان بعنوان کنشگر فعال موید جستجوگری و هوشیاری وی در قبال یافتن نشانهگردیده

ی وی در طبیعت و جهان عینی ین اساس، معلول جستجوی پیوستهکنش اقتصادی و کارآفرینی انسان بر ا برای کسب درآمد است.
 به منظور یافتن هرگونه امکان ارتقا، امکان بهبود و امکان راه اندازی کسب و کار در سایه مفهوم فرصت کارآفرینانه خواهد بود. 

  سوره فرقان: 62آیه 
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بخواهد سپاس گزاری کند، شب و روز و اوست که برای کسی که بخواهد متذکّر ]هوشیار حقایق[ شود یا ...
 .را جانشین یکدیگر قرار داد

ی رشد اوست و کسب شناخت انسان مستلزم اراده از جانب وی است. آیه گذر روز و بر اساس این آیه، اراده و خواست انسان زمینه
ری و پند گرفتن دعوت کرده است شب )زمان( را بعنوان یک گوشزد برای محدودیت زمان موجود بیان کرده و انسان را به هوشیا

 (.1383)قرائتی، 
های اعطایی های در دسترس انسان و دائمی نبودن فرصتمحدودیت زمان موجود به مثابه محدودیت فرصتمطابق تفسیر موجود، 

ررنگ مشخصه از جانب خداوند است. آیه با تاکید بر نقش خواست و اراده انسان در کسب هوشیاری و شناخت از جانب وی به نقش پ
گر را به در های محدود )چه از لحاظ شمار و چه از لحاظ عمز و دوام( اشاره کرده و انسان کنشهوشیاری انسان نسبت به فرصت

 های قابل شناسایی دعوت کرده است. نظر گرفتن نقش زمان و پویایی ضمنی مفهوم فرصت

  سوره اعراف: 10آیه 

آن برای شما وسایل و ابزارزندگی قرار دادیم، ولی بسیار اندک و کم،  و شما را در زمین جای دادیم، و در...
 .سپاس می گزارید

قوانین طبیعی به نوعی تعبیه شدند  خداوند زمین را در اختیار انسان قرار داده تا به رشد و کمال برسد و معیشت خود را تامین کند.
ساز رشد و شکوفایی معرفت است توجه به نعمات الهی زمینه ار بگیرد.که انسان توان سلطه بر آن را داشته باشد و آن را در اختی

 (.1383)قرائتی، 
ها و امکانات به طور های بهره برداری از این نعمتبر اساس این آیه، خداوند بعنوان خالق امکانات و نعمات و به تبع آن فرصت

کلیف کرده است. بنابر این، انسان کنشگر در راستای تحقق صریح معرفی شده و انسان را به نداشتن غفلت نسبت به این نعمات ت
هرگونه کنش اقتصادی و کارآفرینی به مثابه آن نقشی اکتشافی و جستجوگر پیدا کرده که باید پیوسته غفلت را از خود دور کند. 

ر در سایه هوشیاری کارآفرینانه ی مقابل غفلت قابل طرح و توجه است و انسان کنشگهوشیاری کارآفرینانه در این آیه بعنوان نقطه
 های خلق شده از جانب خداوند در سطح عالم عین را پیدا خواهد کرد. قابلیت کشف فرصت

 

 کشف فرصت بر اساس روایات و احادیث
( از کشف فرصت، احادیث و روایات زیر در بردارنده مفاهیم هوشیاری، پیدا کردن 2003( و شین )1973مطابق تعبیر کرزنر )          

های پنهان در اطراف )تعابیری معادل نظریات ارائه شده توسط کرزنر و های موجود و خلاقیت نسبت به شناسایی فرصتفرصت
 شین( هستند:

  های موجود از قول پیامبر()غنیمت شمردن فرصت 23405حدیث  –مسند احمد 

ا قبل از بیماری، ثروت را قبل پنج چیز را پیش از پنج چیز غنیمت شمارید: جوانی را قبل از پیری، سلامت ر
 از فقر، فراقت را قبل از مشغولی و زندگی را قبل از مرگ

های موجود بعنوان نعمات خلق و اعطا شده از جانب خداوند، مسلمانان را به هوشیاری فرض گرفتن فرصتپیامبر اسلام )ص( با پیش
های موجود نه در مقام خلق هوم کنش انسانی در قبال فرصتکند. در این مفها سفارش مینسبت به حفظ و غنیمت شماری از آن

 و تصرف بلکه در مقام کشف و شناسایی است. 
  غنیمت شمردن فرصت از قول پیامبر( 6412حدیث  –صحیح بخاری( 

 شود: سلامت و فراقتدو نعمت است که همواره از جانب بسیاری اسراف می
های موجود بعنوان نعمات خلق و اعطا شده از جانب خداوند، عدم گرفتن فرصتفرض به طور مشابه، پیامبر اسلام )ص( با پیش

کنش  نیز کند. در این مفهومهوشیاری نسبت به فرصت و از دست رفتن فرصت ناشی از بی توجهی را مصداق اسراف معرفی می
 ست. های موجود نه در مقام خلق و تصرف بلکه در مقام کشف و شناسایی اانسانی در قبال فرصت

  20حکمت  –نهج البلاغه 

 های خوب را غنیمت شمارید. ها همچون ابر در گذرند، فرصتفرصت
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سوره فرقان( مسلمانان را به هوشیاری نسبت به عمر  62امام علی )ع( با تخصیص یک مشخصه پویا به مفهوم فرصت )مشابه آیه 

ها نیز تاکید نموده و ها سفارش کرده و همچنین بر ارزیابی بهینه فرصتمحدود فرصت و زمان محدود کشف و بهره برداری از آن
 شده باشد.  کشفهای ها از میان فرصتفرین( باید پیوسته به دنبال بهترین گزینهاظهارداشته که انسان کنشگر )کارآ

  1012حدیث  –غرر الحکم 

 ها به سرعت در گذرند.کار خیر را به تعویق نیاندازید چرا که فرصت
سوره فرقان( مسلمانان  62نهج البلاغه، امام علی )ع( با تخصیص یک مشخصه پویا به مفهوم فرصت )مشابه آیه  20مطابق حکمت 

ها سفارش کرده و در صورت کسب دانش را به هوشیاری نسبت به عمر محدود فرصت و زمان محدود کشف و بهره برداری از آن
 برداری از آن سفارش نموده است. سلمانان را به تعجیل در بهرهمبنی بر بهینه بودن فرصت شناخته شده، م

 دهد. مدل مفهومی حاصل از ترکیب مفاهیم استخراج شده از آیات و روایات را نمایش می 2شکل شماره 
 

 

 رویکرد کشف –: مدل مفهومی فرصت کارآفرینانه در اسلام 2شکل 

ها( را خلق و در زمین وند در مقام توحید در خالقیت، تمامی نعمات )فرصتبر این اساس، در نگاه کشفی به فرصت در اسلام، خدا
گیرد به سفر و جستجو در زمین و یافتن فضل خداوند پراکنده نموده است. انسان در این رویکرد در مقام جستجوگری فعال قرار می

ها رسیده به مقام هوشیاری نسبت به فرصتتکلیف شده است. جستجوگر فعال در این رویکرد از طریق اندیشه و جستجوی مداوم 
ها کشف و نهایتا های مرتبط با آنها را که از نظر زمانی دارای عمری محدود نیز هستند از طریق شناسایی نشانهتواند فرصتو می

  .تصاحب کند
 

 .یافته ها3
 فرصت مشخص شد که:با در نظر گرفتن متن صریح قرآن و نیز احادیث شیعه و اهل سنت در خصوص مفهوم    

آیات متعددی به طور ضمنی به رویکرد خلق فرصت در کارآفرینی اسلامی اشاره کرده و نقش خلاق کنشگر مسلمان در محیط 
دانند. بررسی کسب و کاری، خلاقیت و نوآوری وی را عامل و علت فرصت کارآفرینی و خلق یک کسب و کار در سایه آن می

 باشد. وید نگاه مشابه در میان تعالیم پیامبر اسلام )ص( و ائمه معصوم )ع( میاحادیث شیعه و اهل سنت نیز م

تری داشتند. در این متون متن قرآن و احادیث شیعه و اهل سنت در مفهوم کشف فرصت نیز اشارات قابل توجه و چه بسا صریح
یردائمی داشته و نیاز به هوشیاری انسان کنشگر های موجود بعنوان نعماتی از سوی خداوند تعریف شدند که ماهیتی پویا و غفرصت

مختلطی نسبت به فرصت کارآفرینی  بررسی احادیث شیعه و اهل سنت نیز موید وجود نگاهبرداری از خود داشتند. در کشف و بهره
ینانه را )هم نگرش خلقی و هم نگرش کشفی( بوده و در نتیجه تخصیص جایگاه واحدی به اسلام در قبال مفهوم فرصت کارآفر

 کند. قدری سخت می

جایی که در رویکرد خلق فرصت مفهوم اراده و توان انسان در خلق فرصت نقش اصلی را ایفا کرده و در رویکرد با این وجود، از آن
صت قرار می صلی خلق فر صت اراده و توان الهی محل ا شف فر سایی ک شنا ستجو و  صرفا در مقام ج شگر  سان کن گیرد و ان

  سوره انسان به شرح زیر: 30ست که از قبل توسط خداوند خلق شده است، بر اساس متن آیه هایی افرصت

 .و تا خدا نخواهد، نخواهید خواست؛ یقیناً خدا همواره دانا و حکیم است
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ست.  ست و اراده خداوند ا صول خوا سان خود مح سط ان سان در طول خالقیت الهی قرار گرفته و توانایی خلق تو در خالقیت ان
صریح آیه  ساس متن  صت به خداوند بر ا صیص جایگاه خالقیت فر سیر  30نتیجه، با تخ ستخراج تفا سان و نیز قابلیت ا سوره ان

بندی شده بودند، مفهوم فرصت در کارآفرینی اسلامی با سازگار با مفهوم کشف فرصت از آیاتی که بعنوان آیات خلق فرصت طبقه
 . ( قرابت بیشتری خواهد داشت2003( و شین )1373مفهوم فرصت در نظریه کشف کرزنر )

 

 :پیشنهادات ارائه و گیری.نتیجه4
های تخصصی انجام گرفته در به دنبال تبیین مفهوم فرصت کارآفرینی در اسلام بر اساس قرآن، احادیث و پژوهش مطالعه حاضر

این حوزه بود که در آن ابتدا به بررسی جایگاه دین و اسلام در ادبیات کسب و کار پرداخته شد و سپس نظریات اصلی حاکم بر 
ررسی قرار گرفتند. در مرحله بعد، بر اساس آیات قرآن و احادیث نقل شده توسط بندی شده و مورد بمفهوم فرصت کارآفرینی طبقه

علمای شیعه و اهل سنت به تبیین دو نگرش حاکم بر مفهوم فرصت در ادبیات کارآفرینی عینی کشف فرصت و خلق فرصت 
ینابینی نسبت به هر دو نظریه پرداخته شد و مشخص شد که مطابق بر آیات و روایات موجود، کارآفرینی اسلامی یک جایگاه ب

 هر دو نظریه موجود بودند.و مرتبط با  داتخاذ کرده چرا که آیات و روایات موی
تخصیص  30ی با این وجود، تعمق در آیات و مبانی نظری اسلام و مبانی توحید خداوند در مقام اراده بر اساس سوره انسان آیه

پذیر کرده و در سایه این تبیین، مشخص شد که مفهوم فرصت اسلامی را امکان یک جایگاه واحد به مفهوم فرصت در کارآفرینی
 در کارآفرینی اسلامی با مفهوم فرصت در نظریه کشف قرابت بیشتری دارد. 

های قابل کشف و در تطابق مفهوم فرصت با این نظریه در اسلام، خداوند بعنوان خالق نعمات و امکانات عینی و مادی، فرصت
اری را برای انسان خلق و در سرتاسر زمین پراکنده کرده و انسان کنشگر یا کارآفرین در مقام جستجوگر باید با توسعه بردبهره

 ها از طریق جستجو و کسب شناخت در محیط طبیعی کوشش کند. مشخصه هوشیاری در خود در راستای کشف این فرصت
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